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RESUMO

Propde-se neste trabalho uma andlise da apropriacdo dos discursos relativos as ManifestacGes
de Junho de 2013 nos programas televisivos do Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral
(HGPE) de 2014 veiculados pelos candidatos Dilma Rousseff (PT) e Aécio Neves (PSDB).
Parte-se da hipdtese de que, considerando o poder de mobilizagdo dos eventos ocorridos em
junho de 2013, estes ganhariam destaque no discurso apresentado pelos presidenciaveis em
suas campanhas, veiculadas através do HGPE. Para tanto, serd feita a andlise dos programas
dos candidatos ja referidos por meio da Analise de Contetido (Bardin, 1977).
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Introducao

Desde 2010, uma onda de manifestacdes se espraiou por diversos continentes.
Seja no mundo arabe, nos EUA ou na Europa, foi possivel observar um grande nimero de
manifestantes tomando o espaco publico como forma de protesto e reivindicacdes. Em 2013,
o Brasil experimentou uma série de protestos que se espalharam pelas capitais e pelo interior
de boa parte do pais.

Os atos, inicialmente organizados pelo Movimento Passe Livre (MPL), tiveram
como motivacdo uma insatisfacdo relativa a qualidade e ao reajuste tarifario do transporte
publico em Sao Paulo, pautas que se tornaram o estopim para que reivindicacdes diversas e
até mesmo contraditorias ganhassem espaco nas ruas.

Silva e Zivani (2014) apontam que a diversidade de opinides, reivindicacoes e

pontos de vista dificultou as compreensdes dos movimentos sociais. Nas ruas, fundiram-se
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movimentos tradicionais e organizados, movimentos desorganizados e uma multiddo que até
entdo nao havia se envolvido em nenhum tipo de atividade combativa.

A internet foi fundamental para que as manifestacdes de junho ganhassem
visibilidade e adesdo popular. Inicialmente menosprezados e criminalizados pela midia
tradicional, os atos, em contrapartida, foram alvo de uma cobertura extensa nas midias
digitais.

A ambiéncia virtual pode ser utilizada como mediadora na interlocucdao de grupos
de ativistas tanto com a sociedade civil quanto com o Estado. Scherer-Warren (2006) destaca
que, a partir da comunicacdo forjada na virtualidade entre os movimentos e seus pares, as
acoes presenciais podem ser mais circunstanciais e espacadas.

A rede e as midias sociais seriam responsaveis por cumprir um papel de
proporcionar aos ativistas novas formas de organizacdo, mobilizacdo, comunicacdo e
reconhecimento reciproco de suas necessidades. Além disso, o ambiente virtual fornece
ferramentas que possibilitam que as reivindicacdes desses atores extrapolem os limites da
rede e cheguem a esfera ptblica, podendo influenciar a tomada de decisdes. Através das
midias sociais, determinados individuos ou grupos podem transformar a relacao entre a
populagdo, a midia e as esferas de tomada de decisdo politica (ROSSINI, 2014, p.321-322).

Por meio da rede, as manifestacdes de junho de 2013 conquistaram visibilidade
por meio da divulgacdao de contetidos que diziam respeito as causas que os mobilizavam. A
partir disso, foi possivel concentrar nimeros expressivos de manifestantes nas ruas de varias
cidades do pais e penetrar na agenda midiatica.

Considerando o poder de mobilizacdao dos eventos ocorridos em junho de 2013, é
evidente que estes ganhariam destaque no discurso apresentado pelos presidenciaveis Dilma
Rousseff (PT) e Aécio Neves (PSDB) no Horario Gratuito de Propaganda Eleitora (HGPE).
Tendo isto em vista, propoe-se verificar de que forma cada um dos candidatos se apropriou da
temadtica relativa as manifestacdes e em que medida estas estiveram presentes nos discursos
destes atores, sabendo que estes agentes protagonizaram uma disputa eleitoral acirrada em
2014. Como suporte metodologico, sera utilizada a analise de contetido.

A escolha do HGPE como objeto de anélise deu-se em funcao de que, tendo em
vista a centralidade e o alcance da midia televisiva em nossa sociedade, os partidos e
candidatos tem no HGPE a possibilidade de articular discursos que apresentem os agentes

politicos em disputa sob uma 6tica que seja favoravel aos olhos dos telespectadores.

1 A interface entre Comunicacao e Politica



As relacoes entre midia e politica tornam-se cada vez mais proximas. Os atores
politicos utilizam o campo midiatico para enfatizar seus discursos. Nesse sentido, cada vez
mais, a midia tradicional — em especial a televisao (TV), ainda o meio massivo de maior
alcance —, e as tecnologias digitais com a internet e as redes sociais a frente, tornaram-se o
palco privilegiado e, ao mesmo tempo, os atores centrais para as disputas politicas. Os
candidatos utilizam aparatos midiaticos para ganharem visibilidade e divulgarem suas
propostas, paralelamente, ao fato de que as narrativas midiaticas passaram a ser estruturantes
do proprio discurso politico.

Rodrigues (1990) trata da centralidade do campo midiatico, lugar em que os
discursos sociais ganham materialidade. Um campo social constitui uma esfera de
legitimidade — atos de linguagem, discursos e praticas. Nesse sentido, Rodrigues estabelece
que um campo social ndo funciona com o mesmo ritmo e idéntica intensidade. Por exemplo, o
campo politico pode funcionar de maneira acelerada e intensa por ocasido de uma revolucao
politica ou de um processo eleitoral. No caso, as manifestacoes de junho de 2013 mudaram o
ritmo de funcionamento da midia e da politica. “F no decorrer da aceleracio do seu ritmo de
funcionamento que um campo social se formaliza e aumenta sua visibilidade simbdlica”
(RODRIGUES, 1990, p. 148). E importante ressaltar que, conforme o autor, quando um
campo social ndo preserva o seu ritmo de aceleracdo no seu funcionamento, ele tende a diluir-
se e enfraquecer.

Apesar das especificidades do campo da Comunicagdo e da Politica, é necessario
verificar como se estabelecem as relacdes entre os dois campos. Para isso, é importante trazer
as contribuicoes de Lima (2006) e de outros autores que tratam dessa relacao.

Para Lima (2006), a midia refere-se a industria da cultura, ou seja, as emissoras de
radio, de TV, jornais, cinema, revistas, que utilizam de um aparato para que a comunicagao se
realize. Ja a politica esta relacionada a palavra polis — aquilo que diz respeito a cidade, o que é
urbano, civil. E a atividade eminentemente ptiblica e visivel nas democracias.

Ainda que Lima (2006) faca uma diferenciacao entre midia e politica, ele
argumenta que sao campos cada vez mais proximos e elabora sete teses relacionando-os: (1) a
midia ocupa uma posicio de centralidade nas sociedades contemporaneas, permeando
diferentes processos e esferas da atividade humana, em particular; (2) ndo ha politica nacional
sem midia; (3) a midia estd exercendo varias das fungdes tradicionais dos partidos politicos,
como, por exemplo: construir a agenda publica, transmitir informagoes politicas e fiscalizar as

acoes do governo; (4) a midia alterou radicalmente as campanhas eleitorais — os eventos



politicos (comicios, debates, viagens) passaram a ser planejados como eventos para TV; (5) a
midia transformou-se em importante ator politico; (6) o fato de a midia ser concentrada
potencializa o seu poder no processo politico; (7) as caracteristicas da populacdo brasileira
potencializam o poder da midia no processo politico e eleitoral — parte da populagdo ndo
domina leitura e escrita, mas convive com imagens e informacgées da TV.

Gomes (2004) também pontua as diferencas entre o campo da politica e da midia.
Ele afirma que a politica é racional e imprevisivel, ja a midia é previsivel e se articula como
uma vitrine da inddstria cultural, ja que os seus produtos sdo planejados. Explica que a
politica precisa se adaptar a légica do mass media, que sdo regidos por um carater espetacular
que envolve trés subsistemas: a diversao, o drama e a ruptura das regularidades. Sdo esses
subsistemas que podem ser observados na propaganda politica. A midia, portanto, é planejada,
veicula o choque, a mudanga, a novidade, o inédito, o que provoca prazer, emogoes tragicas e
comicas.

Apesar de tal diferenciacdo, Gomes (2004) afirma que a politica contemporanea
se estabeleceu numa estreita relacio com a comunicacdo de massa. Ele diz que os agentes
politicos tendem a atuar para a esfera da visibilidade publica controlada pela comunicagao,
que grande parte da politica se encerra nos meios, linguagens, processos e institui¢coes da
comunicacdo de massa. O autor ainda destaca que a TV alterou a atividade politica e exigiu a
formacdo de novas competéncias e habilidades no campo politico e, também, frisa que as
estratégias eleitorais e politicas supdem uma cultura centrada no consumo de imagens
publicas e tais estratégias para serem eficientes necessitam dos recursos do marketing,
sondagem de opinido e consultorias de imagens.

Miguel e Biroli (2010) também tratam da relacdo entre midia e politica. Os
autores afirmam que a midia altera as praticas politicas: (1) a midia tornou-se o principal
instrumento de contato entre os politicos e cidaddos e substitui esquemas politicos
tradicionais, reduzindo o peso dos partidos politicos; (2) o discurso politico transformou-se,
adaptando-se as formas preferidas pelos meios de comunicacdo de massa. Os politicos
incorporaram o estilo midiatico, como, por exemplo, na TV, quando o discurso se torna cada
vez mais fragmentado, bloqueando qualquer aprofundamento dos conteidos; (3) a midia é a
principal responsavel pela producdo da agenda publica. Ela tem a capacidade de formular as
preocupacoes publicas, privilegiando alguns assuntos em detrimentos de outros; 4) os
candidatos adotam uma preocupacdo central com a gestdao da visibilidade, no entanto, eles
devem cuidar da ‘retaguarda’ das suas vidas, isto é, das esferas privadas que ndao deveriam

estar expostas aos olhos do publico.



Por outro lado, Miguel e Biroli (2010) argumentam que a politica ainda tem suas
particularidades: os partidos ainda sdao indispensaveis para o éxito numa disputa eleitoral; o
discurso politico ainda tem suas particularidades; ha agentes politicos que sdo capazes de
orientar os noticiarios e nem tudo na politica é visivel, ja que muitos fatos sé ficam nos
bastidores.

Compreendendo a arena midiatica como um dos principais palcos para a cena
politica, o Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral configura-se como um lugar onde
discursos sdo construidos e como esfera de visibilidade. Neste sentido, os discursos formados
a respeito das Manifestacdes de Junho de 2013 poderiam ser utilizados como estratégia de
campanha pelos ja citados candidatos no processo eleitoral de 2014. Nos proximos topicos
serdo apresentadas as particularidades do ativismo forjado na virtualidade, uma das
ferramentas que possibilitou a organizacdao de um nimero expressivo de pessoas nas ruas em

2013.

2 Ativismo e virtualidade: a transferéncia das acoes das redes para as ruas

A autonomia inerente a configuracdo dos movimentos em rede firma-se como uma
forma democratica de agregacdo politica. Dessa forma, o ativismo, partindo de uma
comunicacdo mediada pelo computador, permite que individuos se reiinam em torno de
interesses comuns.

Scherer-Warren (2006) afirma que as atuais formas de ativismo tendem a
protagonizar um conjunto de acdes que sao orientadas aos mais excluidos, mais carentes, mais
dominados e discriminados. A estas proposicoes é possivel associar o conceito de
reconhecimento desenvolvido por Honneth, que atribui a auséncia de reconhecimento a forca
motivadora das lutas e manifestacdes travadas no ambiente social.

A sociedade civil organizada em redes possibilita a transposicdo de fronteiras
territoriais, articulando as lutas locais as regionais, nacionais e transnacionais. A utopia
fundada no ativismo virtual esta ligada as mudangas proporcionadas pelo engajamento com as
causas sociais dos excluidos e discriminados e com a defesa da democracia na diversidade
(SCHERER- WARREN, 2006, p.126-127).

Por meio da exposicdo de contetdos diversos na rede e da facilidade de acesso a
informagdo, torna-se viavel que qualquer cidaddo que disponha de uma maquina equipada

com internet possa exercer seu direito a livre expressdo. Nesse contexto, as tecnologias



digitais podem ser agentes facilitadores da mobilizacdo politica, ao possibilitar que pessoas
comuns criem e compartilhem produtos de sua autoria que podem atingir um alcance global.

As possibilidades de interacdao propostas pela rede ddo nova ambiéncia a debates
elementares que envolvem as grandes corporacdes midiaticas, que no cumprimento de suas
linhas editoriais, muitas vezes deixam de dar voz aos cidaddos comuns. A arena virtual
possibilita que os individuos possam propagar opinides contraditorias, que fujam ao senso
comum e aos padroes impostos pela cartilha midiatica.

Feenstra e Couto (2011) argumentam que o fluxo comunicativo tem sido alterado
pelas novas formas de comunicacdo na medida em que a informacdo deixou de ser monopolio
de institui¢des politicas e grupos de midia privados, devido ao empoderamento que as novas
midias cedem a outros atores sociais. Segundo estes autores, o desenvolvimento e a
consolidacdo da Internet e das redes sociais (Facebook, Twitter etc) da espaco a cidadania, ao
passo que a multiplicidade de vozes amplia as possibilidades de se fazer e divulgar a
informacao.

O ciberativismo, baseado nos conceitos de partilha e no sentimento de
pertencimento a um determinado grupo, encontra na rede o espago mais apropriado para a
organizacdo e mobilizacdo de individuos que estejam engajados em uma causa comum. A
partir da mobilizacdao dos usudrios na rede, os movimentos tém a possibilidade de, enfim,
ganharem as ruas para exercer pressao sobre os orgaos ou entidades aos quais designam suas
demandas.

O Brasil experimentou recentemente o a forca das redes sociais como forma de
articulacao, difusdo de contetidos informativos e mobilizacdo de manifestantes. As
reivindicacGes e os reflexos destas manifestacdes ocorridas em junho de 2013 serdo assunto
do préximo tépico.

2.1  Junho de 2013 — 0 més em que o Brasil foi para as ruas

Para que seja possivel compreender as Manifestagoes que tiveram inicio em junho
de 2013, é importante entender os eventos que as precedem e que as deram origem. No dia 2
de junho foi decretado o aumento das tarifas de 6nibus, metr6 e trens em Sdo Paulo,
acrescendo em vinte centavos o valor da tarifa que até entdo era de R$ 3,00. Quatro dias
depois do anuncio do reajuste, em 6 de junho, o Movimento Passe Livre (MPL) mobilizou,
também em Sdo Paulo, um grupo de aproximadamente 2 mil pessoas que se posicionavam

contra a recente elevacdo no valor pago no transporte coletivo. Ao longo do més de junho, as



manifestacdes tiveram grande adesdo popular e foram deslocadas de Sdo Paulo para diversas
cidades do pais, mobilizando milhdes de pessoas nas ruas.

As manifestacoes de massa mudaram o cotidiano das cidades brasileiras e
pegaram governantes, politicos de todos os partidos, imprensa e até mesmo cientistas sociais,
de surpresa. Isso aconteceu pela rapidez com que tomaram o pais, pelo nimero de pessoas que
foram mobilizadas e pela diversidade de temas evocados (VAINER, 2013, p.35). A dimensao
que as manifestacOes atingiram é algo que nem mesmo seus idealizadores poderiam imaginar.

Ainda que o transporte publico tenha figurado como bandeira inicial e entre as
principais pautas das manifestacOes, questdes relativas aos investimentos urbanos ligados a
realizacdao de megaeventos no pais também se tornaram alvo dos protestos. Vainer (2013)
destaca que os megaeventos (Copa do Mundo de 2014, Copa das Confederacoes de 2013 e
Olimpiadas de 2016) imprimiram fortes transformacoes no cendrio das nossas cidades. As
intervencdes promoveram uma limpeza étnica e social nas areas que receberam investimentos,
expulsando a populagdo mais pobre dessas regides de forma hostil e arbitraria.

A questao urbana, neste sentido, figurou como o substrato das manifestacdes. O
agravamento da crise dos grandes centros urbanos, os altos custos de moradia, a violéncia e os
gastos e intervengOes governamentais nas obras relativas aos megaeventos funcionaram como
um catalisador da insatisfacdo popular (RICCI; ARLEY, 2014, p.133).

Entre as motivacdes que levaram a insurgéncia do povo nas ruas, figura uma
insatisfacdo relativa as condicdes e vida e as dificuldades de acesso a direitos basicos. Ocupar
as ruas das cidades ndo é apenas um ato simbolico, uma interrup¢do momentanea do fluxo,
mas a possibilidade de expor as demandas e necessidades que irromperam no cotidiano dos
manifestantes.

Embora o ideario das manifestacoes estivesse ligado a uma ideologia esquerdista,
evidenciada através de demandas que sugeriam a igualdade de acesso aos servigos publicos e
pela critica as elites e a classe politica, foi possivel perceber que agrupamentos de extrema
direita também marcavam posicdo nas ruas. Apesar de terem sido minoritarios e marginais, a
acdo destes grupos em Sao Paulo fez com que os atos do MPL se deslocassem para a periferia
da cidade, como relembram Ricci e Arley (2014). Além disso, é valido ressaltar que foi a
partir da acdo destes manifestantes que o MPL e militantes da esquerda foram expulsos dos
atos do dia 20 na capital paulista, sob a alegacdo de que se tratava de um protesto
“antipartido”.

Secco (2013) aponta que a direita assumiu uma face dupla durante as

manifestacOes, entre grupos que expulsavam uma esquerda desprevenida e “cidaddaos de bem”



que, trajados de verde e amarelo, aplaudiam a atitude. O autor comenta que a mudanca
ideoldgica dos protestos coincidiu com uma queda expressiva do nimero dos manifestantes.
Segundo Secco, o movimento que a principio era apartidario tornou-se antipartidario.

Tendo em vista o potencial de mobilizacdo observado no decorrer das
manifestacdes ocorridas em Junho de 2013 e as particularidades que sdo a elas inerentes, no
proximo tépico serdo analisadas as formas de apropriacdo dos discursos referentes as

manifestacdOes nas campanhas de Dilma Rousseff (PT) e Aécio Neves (PSDB).

3. Analise dos discursos de Dilma Rousseff e Aécio Neves sobre as manifestacdes no

HGPE

3.1 Metodologia de analise

O método utilizado é a Analise de Conteudo. Bardin (1977) estruturou o método
de andlise de contetido em cinco etapas: (1) organizagdo da analise; (2) a codificagdo; (3) a
categorizacdo; (4) a inferéncia; (5) o tratamento informatico. Parte-se do entendimento de
Bardin (1977), que compreende a andlise de conteido como um método que aplica tanto
técnicas quantitativas como qualitativas e visa obter por procedimentos sistematicos e
objetivos de descricao do contetido das mensagens indicadores que permitam ao pesquisador
fazer inferéncias sobre o objeto investigado. E organizada em trés fases cronoldgicas: (1) pré-
analise do material coletado — consiste no planejamento do trabalho a ser elaborado; (2)
exploracdo do material — refere-se a analise propriamente dita, envolvendo operacdes de
codificacdo em funcdo de regras previamente formuladas; (3) tratamento dos resultados
obtidos e interpretacdo — os resultados brutos sao tratados de forma a serem significativos e

validos.

3.2 As especificidades do HGPE

No periodo que antecede as elei¢des, o Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral
(HGPE) torna-se uma alternativa para que partidos e candidatos articulem suas campanhas no
espaco midiatico. Segundo a concepcdao de Aldé e Figueiredo (2010), o Horario Eleitoral é
uma peca fundamental para a democracia brasileira. Para os eleitores, o horério eleitoral
gratuito marcaria o inicio do “tempo da politica”, onde se inicia a disputa entre os candidatos

e a mobilizagdo de votos.



Regulamentado em 1962, o HGPE, que é exibido em blocos a parte da grade
normal da programacao televisiva e radiofénica, concede uma determinada quantidade de
tempo a cada candidato ou partido, regrado de acordo com a dimensdo de suas bancadas
parlamentares federais, estaduais ou municipais. Panke e Tesseroli (2014) alertam que,
embora tenha sido regulamentado na década de 60, o HGPE s6 veio a se consolidar ap6s o
periodo de redemocratizagao do pais.

Quanto as especificidades do HGPE, percebe-se que tem sido estratégico para os
candidatos, principalmente os que disputam cargos majoritarios, como Presidéncia da
Reptiblica, governos de estado e prefeitos de cidades de grande e médio porte. Por meio do
HGPE, o candidato utiliza estratégias de campanha, constréi sua imagem e o eleitorado
conhece os candidatos, suas propostas e escolhem em quem votar.

Albuquerque (1999) afirma que o HGPE foi regulamentando em 1962 como
um espaco de propaganda eleitoral gratuita obrigatéria. Eram duas horas diarias, durante os 60
dias anteriores as 48 horas da eleicdo. A divisdo do tempo entre os partidos relacionava-se ao
tamanho das suas bancadas nos Legislativos federal, estadual e municipal.

Nos anos 70, com a Lei Etelvino Lins e a Lei Falcdo ocorreram transformacoes
na legislacdo eleitoral. A primeira eliminava a possibilidade de haver propaganda paga de
candidatos ou partidos no que se referia a propaganda politica no radio e na TV. Ja a Lei
Falcdo limitava a propaganda politica nestes meios de comunicacdo. Os candidatos so
poderiam apresentar o nome, o nimero, um breve curriculo e uma fotografia.

Em 1985, as elei¢des municipais foram regulamentadas pela Lei 7.332, que
delegou ao TSE a responsabilidade pela organizacao pleito, acabando com a Lei Falcao. A
partir de entdo, cada eleicdo tem sido regulada por uma legislacdo propria.

No ano de 1995, foi introduzido um novo formado de propaganda politica — os
spots. Ja na eleicao de 1998 ficaram proibidas a utilizacdo de gravagdes externas, montagens
ou trucagens, computacao grafica, desenhos animados e efeitos especiais, e a veiculacdo de
mensagens que pudessem degradar e ridicularizar o candidato, partido ou coligacao.

Luis Felipe Miguel (2002) destaca a importancia de se reconhecer a midia como
um fator central da vida politica contemporanea. Além de ampliarem a visibilidade dos
agentes politicos, os meios de comunicacdo expdoem e tornam acessiveis os discursos da
esfera politica aos olhos do eleitorado.

A partir da veiculacao midiatica das campanhas, os atores politicos apresentam-se

para o publico, dando a ele a alternativa de pensar em quem votar. A classe politica, por sua



vez, deve tracar caminhos que levem ao convencimento do eleitor, que o facam parecer ser
uma alternativa melhor do que os candidatos concorrentes.

Partidos e coligacoes tem no HGPE um espaco onde a elite politica pode criar ce-
narios, apresentar propostas e elaborar o perfil de seus candidatos (PANKE; CERVI, 2011,
p.391-392). Os autores comentam ainda que, até o inicio da campanha eleitoral, a esfera civil
acessa informacoes referentes ao campo politico em espacos publicos e as leva para o privado.
Durante o HGPE, a logica se inverte, de modo que as informacgoes politicas surgem no espago
privado e sdo levadas para o debate ptiblico, permitindo que os eleitores possam fazer compa-
racdes entre os candidatos em disputa.

Durante o periodo de exibicao do HGPE, a exposicdo dos candidatos para o publi-
co aumenta. Os atores politicos buscam construir uma imagem, um discurso que configure
maior credibilidade e simpatia entre os eleitores. Segundo Miguel e Biroli (2010), ocupar es-
paco na midia é importante para que os que almejam as posi¢ées mais importantes no campo
politico obtenham éxito, mas a visibilidade destes candidatos deve ser gerida com os devidos
cuidados, para que as esferas privadas de suas vidas ndo sejam expostas ao publico, evitando
possiveis escandalos.

No primeiro turno, por ter uma coligacao com nove partidos (PT, PMDB, PRB, PC do
B, PP, PSD, PR, PDT e PROS). Dilma teve 11 minutos e 24 segundos, mais do que o dobro do
candidato Aécio Neves, que ficou com 4 minutos e 35 segundos. Ja no segundo turno, conforme a
legislacdo eleitoral, o tempo passa a ser igual — 10 minutos para cada candidato. O Horario Gratui-
to de Propaganda Eleitoral iniciou no dia 19 de agosto e se estendeu até o dia 2 de outubro, em
primeiro turno. Os programas do segundo turno, que aconteceu no dia 26 de outubro, iniciaram-se

no dia 9 de outubro e terminaram no dia 25 de outubro.

3.3 Analise das manifestacoes no HGPE de Dilma Rousseff

Dilma Rousseff, candidata a reeleicdo em 2014, tratou sobre as manifestacdes no
Horério Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE) de forma breve. A candidata fez um tnico
discurso no programa televisivo, sendo o mesmo utilizado duas vezes no primeiro turno e uma
vez no segundo turno.

Em pesquisa realizada, Martins (2016) constatou de forma quantitativa o tempo
usado por Dilma Rousseff no HGPE, em relacdo as manifestagdes. De acordo com a autora,
no primeiro turno as manifestacoes corresponderam a 2,29% do tempo. Ja no segundo turno

corresponderam a 1,29%.



No que diz respeito as ‘Manifestacdes de Junho de 2013’, Dilma destacou que a
mesma foi um momento importante da democracia brasileira. Para ela, os jovens, poderiam
ser a mudanca do Brasil, que unidos poderiam transformar politicamente o pais, pois eles
teriam uma forca enorme de lutar por aquilo que almejam.

A presidente falou que, como governante, sua obrigacdo era ouvir a voz das ruas e
dialogar com todos os segmentos, mas dentro dos parametros da lei e sem arruaca. Dilma
anunciou querer contribuir para a construcdo de uma ampla e profunda reforma politica, que

amplie a participacdo popular, a fim de construir uma sociedade melhor.

Eu quero dizer para vocés o seguinte: vocés tém, da minha parte, a
conviccao de que se a gente conseguir fazer plebiscito, referendo, consulta
popular, n6s damos um passo imenso para transformar politicamente esse
pais. Nao sé pelo o que o povo vai escolher é pela propria participacao [...]
Nos temos que ter a capacidade de lutar. Se vocé tem capacidade de lutar
pelo o que vocé acredita, uma parte do caminho esta feito. Depende de vocé,
depende de cada um de n6s mudar esse pais (ROUSSEFF, HGPE, 2014).

O programa contou com a participacdo de varios jovens dos movimentos sociais.
Eles ressaltaram que conseguiram unificar os movimentos sociais do Brasil em torno da
reforma politica do sistema politico, além de colocar em cheque o mesmo. No bate-papo com
Dilma eles deixam claro que querem opinar sobre as questdes do pais e participarem das
decisdes politicas. Os jovens destacam que a foto de Dilma da Ditadura Militar tem inspirado
a juventude a ir a luta. Os jovens também ressaltaram que Dilma é uma mulher forte de

coracao valente.

3.4 Andlise das manifestacoes no HGPE de Aécio Neves (PSDB)

O candidato tucano apresentou-se durante seus programas como a grande
alternativa de mudanga para o pais. Se no primeiro turno sua campanha se dividiu entre
ataques as candidatas Dilma Rousseff (PT) e Marina Silva (PSB), tendo avangado para o
segundo turno, Aécio concentrou seu tempo de TV aos ataques ao governo e, por
consequeéncia, a figura que o representava na disputa, a entdo presidente Dilma Rousseff.

As manifestacoes foram apresentadas como tematica pela primeira vez no
programa exibido no dia 27 de setembro de 2014. A peca foi iniciada com a informacao de
que a razdo havia voltado, indicando que Aécio estava tecnicamente empatado com Marina.
Além disso, o candidato foi apresentado como o “voto titil para vencer o PT”, slogan que foi

repetido de forma exaustiva durante toda campanha.



Em seguida, Aécio relembrou que no ano anterior os brasileiros foram as ruas para
pedir mudancgas e que estas, no entanto, ndao ocorreram. Segundo o candidato, o povo deu a
Dilma e ao PT a oportunidade de fazer o que deveria ser feito, mas a ineficiéncia do governo
impediu que as mudancas ocorressem. Aécio seguiu o seu discurso com novos ataques a
Dilma e ao PT, condenando-os por oferecer servicos de péssima qualidade, pela ineficiéncia
de praticamente todas as areas do governo e pela corrupcao. Para ele, a forma de fazer politica
dos petistas estaria destruindo nossos valores e deseducando o Brasil.

Aécio apontou que a mudanga estava nas maos dos eleitores e afirmou que a
corrupgao e a incompeténcia ndo estavam roubando apenas os hospitais, escolas e estradas
(citando aqui, indiretamente, trés das principais reivindicacdes das manifestacoes — saude,
educacdo e transporte), mas também a tranquilidade e a alegria do povo brasileiro. Repetiu-se
a vinheta que colocava Aécio como “o voto util para vencer o PT”.

No programa exibido no dia 30 de setembro de 2014, Aécio repetiu 0 mesmo
discurso relativo as manifestagcdes apresentado no programa anterior (27/09), em que afirmava
que as mudangas pedidas pelo povo nas ruas ndao foram atendidas pelo governo. Aécio
acrescentou que a forca capaz de transformar a indignacdo em esperanca e os sonhos em
realidade residia em cada eleitor. A vinheta que colocava o candidato como alternativa para
vencer o PT foi novamente acionada ao final do programa.

As manifestacdes voltaram a aparecer na campanha televisiva de Aécio no
segundo turno, no programa exibido no dia 21 de outubro de 2014. Em um programa
dedicado a falar sobre as mudancas que o candidato pretendia implementar no pais, as
jornadas de junho foram citadas na voz da atriz Rosa Maria Murtinho: “A gente ndo quer
mudar? Nao fomos para rua no ano passado, o Brasil inteiro, por mudanca? Entdo agora € a
hora! Aproveita, porque a mudanca de verdade, como a gente quer, é Aécio”. No programa,
exibido no dia 23 de outubro, a fala de Rosa Maria Murtinho foi reexibida e novamente Aécio
apresentou-se como a alternativa para vencer o PT e fazer as mudancas necessarias para

melhorar o Brasil.

Consideracoes finais

Junho de 2013 sera lembrado por muito tempo como um més marcado pela
efervescéncia popular nas ruas. Os efeitos que dai derivaram devem ser alvo de estudos de
diversos pesquisadores da area nos proximos anos. Embora as jornadas de junho de 2013

representem uma vitoria da cidadania, mobilizando milhdes de pessoas que lutavam por mais



direitos em todo territorio nacional, houve um inegavel fortalecimento da direita e de suas
bandeiras num momento posterior as manifestacées, conforme destaca Moreira (2016).

No que diz respeito ao Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE), cada
um dos candidatos — Dilma (PT) e Aécio (PSDB) - destacou tragos referentes as
manifestacoes que tomaram as ruas do Brasil em 2013 que pudessem fortalecer seus
argumentos de campanha. Nenhum dos candidatos enquadrou as manifestacdes sob um viés
negativo.

A candidata a reeleicdo Dilma Rousseff (PT), em cujo governo se protagonizaram
as manifestacdes, assumiu a postura de lider democrata, que compreende e apoia as
manifestacdes populares e a luta por direitos. Ainda que seu governo tenha sido alvo de
criticas em varios dos protestos ambientados em 2013, ela ndo retira deles sua legitimidade.

O candidato tucano, Aécio Neves, utilizou-se das jornadas de junho como uma
forma de ataque ao governo e de critica a sua ineficiéncia administrativa. Se no momento da
efervescéncia das manifestacdes que se estenderam durante o més de junho de 2013 a classe
politica foi tomada de surpresa, na etapa das campanhas veiculadas por meio do HGPE em
2014 foi possivel perceber que cada eixo produziu determinadas reflexdes a respeito delas e
se apropriou de suas bandeiras de diferentes formas como recurso fortalecedor de sua

candidatura ou como via para o enfraquecimento de seus adversarios.
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