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Resumo:

Este artigo discute a presenca de celebridades nativas do universo digital e seu papel nos
processos de sociabilidade e integracio que culminam no aparecimento de
infoterritorialidades. Nos tempos hodiernos, os mitos descem do Olimpo e fazem sua morada
no ciberespaco. Os deuses de outrora tém seu posto assumido pelas celebridades, que
funcionam como nova cola social na unido de um povo. Assim, abordamos a perspectiva
territorial, e a funcdo da Comunicacao nesse processo, a partir do fenémeno youtuber.
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A comunicacao e sua tangibilidade espacial

Na primeira metade do século XX, em 1930, o filésofo espanhol José Ortega y Gasset
descrevia o fendmeno das aglomeragdes nas cidades europeias e apontava para um problema

nascente.

As cidades estdo cheias de gente. As casas, cheias de inquilinos. Os hotéis,
cheios de hospedes. Os trens, cheios de passageiros. Os cafés, cheios de
consumidores. Os passeios, cheios de transeuntes. Os consultérios dos
médicos famosos, cheios de pacientes. Os espetaculos, ndo sendo muito fora
de época, cheios de espectadores. As praias, cheias de banhistas. O que antes
ndo costumava ser problema comeca a sé-lo quase que de forma continua:
encontrar lugar. (ORTEGA'Y GASSET, 2002, p. 42).

O desafio de se encontrar lugar em meio a uma sociedade cada vez mais urbanizada e

populosa persistiu durante todo o século até ser atualizado pelas tecnologias de comunicagao
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digitais. A internet e, mais precisamente, as redes sociais digitais — “[...] as meninas dos olhos
da Web 2.0” (SANTAELLA, 2013, p. 42) — criaram um novo espaco, 0 ciberespaco, que

oferece, entdo, a possibilidade de dar vazdo ao antigo desejo.

Para Muniz Sodré (2006), cada nova técnica é capaz de ampliar o espaco humano, por
extensdo ou por duplicacdo. Em um pensamento afim ao hegeliano, o socidlogo da
Comunicacdo afirma que o homem cria estes artificios ou objetos transformadores da
natureza. E, logo depois, esses artificios se tornam uma espécie de nova natureza, onde o

sujeito se estabelecera.

O termo ciberespaco foi usado pela primeira vez no romance de ficcdo cientifica
Neuromancer, de William Gibson, publicado em 1984. Na trama, a palavra era usada para
descrever um cenario que servia como campo de batalhas e conflitos mundiais na fronteira
entre a economia e a cultura. Esse lugar era banhado por “[...] oceanos de dados que se
metamorfoseiam e sdo trocados em grande velocidade ao redor do planeta.” (LEVY, 1999, p.

92).

De acordo com Pierre Lévy (1999), a palavra foi imediatamente retomada pelos
usuarios e criadores da rede digital, pois tornava sensivel uma geografia movel de informacao
que normalmente parecia invisivel. Na concepcdo do estudioso francés, o ciberespago era
“[...] ndo apenas a (sic) infra-estrutura material da comunicacdo digital, mas também o
universo oceanico de informacdes que ela abriga, assim como os seres humanos que navegam

e alimentam esse universo.” (LEVY, 1999, p. 92).

Em 2004, durante conferéncia do O’Reilly Media Group, o termo Web 2.0 foi langado
para definir uma nova geracdao de servicos online que se apropriava de uma arquitetura do
compartilhamento para “[...] potencializar as formas de publicacdo, compartilhamento e
organizacdo de informacdes, além de ampliar os espacos para a interacdo entre oS
participantes do processo.” (PRIMO, 2007, p. 01, grifo nosso). Nesse sentido, o principio
chave dessa nova estrutura que se erigia era de que quanto mais usudarios utilizassem um
servico, melhor ele se tornaria, o que se materializa nas relacdes peer-to-peer de trocas de

arquivos digitais e, assim, maximiza o espaco de atuacdo dos usudrios na plataforma.

Esse fendomeno de intensa comunicacdo mediada pelo computador abre caminho para
as redes sociais digitais, que, de acordo com Recuero (2009, p. 17), “[...] ndo conectam apenas

computadores, mas pessoas”; complexificando as redes tradicionais do mundo offline e



trazendo novos elementos para a vivéncia no que diz respeito as “[...] formas de organizagao,

identidade, conversagdo e mobilizagdo social.” (RECUERO, 2009, p. 16).

O conceito de autocomunicacao de massa, cunhado por Castells (2015), cristaliza as
elucidacoes a respeito do estagio em que o individuo ocidental chegou em sua busca por
espaco. A ideia representa a capacidade de se autocomunicar com um numero massivo de
usudrios a partir de softwares e sites de redes sociais digitais, demarcando assim identidade,

formas de expressdo e opinido préprias que, outrora, ndo teriam o mesmo alcance.

Nesse ponto, a sociedade vive o que o filésofo Christoph Tiircke (2010) classifica
como uma excitacdo. Abrimos aplicativos de mensagens instantaneas no celular para
comentar nulidades dentro de um grupo social, publicamos fotos e noticias que confirmem
nosso comportamento no Facebook e twittamos nossos pensamentos e criticas. Nas palavras
de Tiircke: “[...] quem ndo emite ndo é, ou seja, ele pode estar tdo vivo quanto possivel, ter os
melhores parametros sanguineos e o melhor carater; midiaticamente estd morto.” (TURCKE,
2010, p. 46) e esta ilusdo midiatica que define alguém como “morto” é a ordem da vez, pois é
ela quem delimita quem é “alguém” — isto é, ser reverenciado e levado em consideracdo — e
quem ndo é. Em suma, a exposicdo mididtica é o que “corporifica” o individuo
contemporaneo em suas relacdes quase sempre digitais. E o que o faz ocupar um lugar no

espaco.

A mentalidade contemporanea do ser percebido implica em uma série de questdes que
colocam o espago pessoal (e sua busca) no centro das discussoes e eleva a midia — através da
centelha democratizante promovida pela acessibilidade da Web 2.0 — como um importante
suporte nessa dinamica de reprodutibilidade do eu. Hoje, pode-se dizer, que o individuo ja
encontrou seu espaco e empenha-se na tarefa de expandi-lo, fazé-lo percebido para o maior

ntimero de publico, o que implica ser visto por mais pessoas do que ele proprio reconhece.

Essa mentalidade acompanha a propria descricao do ser celebridade: um individuo
“[...] cuja face é reconhecida por mais pessoas do que as que ele préprio reconhece.” (Gilbert
apud JORGE, 2014, p. 21). Clay Shirky (2008 apud PRIMO, 2009, p. 7) readéqua a frase para
o contexto digital afirmando: “[...] a fama surge a partir do desequilibrio entre o niimero de

links recebidos e enviados”.

Assim a busca por espaco na internet converte-se a busca por fama e os atores bem-

sucedidos nessa tarefa acabam por construir territérios. A exemplo dos canais do YouTube e



de seus protagonistas, os youtubers, que sdo objeto deste artigo, visualizamos a hipotese de
que a autocomunicacdo para uma massa tem demarcado a existéncia de territorios que se
constituem no entorno de uma celebridade (aqui, o youtuber que adquire fama, capital social*

e simbdlico’) e de sua relagdo com aqueles que por ela sdo afetados.

A delimitacdo (e a perpétua atualizacdo) deste espaco, que é digital, desperta o
interesse académico acerca do aspecto territorializante da Comunicacdo em tempos de
cibercultura, cultura da fama e economia dos afetos. Para isso, é importante levantar o
conceito de territério, um tema do campo da Geografia que vem sendo estudado com um viés

politico, econémico e cultural desde os anos 1960 (SAQUET, 2009).

O territorio, a territorialidade e suas materializacoes no ciberespaco

E consenso entre os gedgrafos que as nocdes de espaco e territorio ndo sdo sindénimas.
Claude Raffestin, por exemplo, afirma ser o espaco um palco preexistente de onde é possivel

criar um territorio:

E essencial compreender bem que o espaco é anterior ao territério. O
territério se forma a partir do espaco, é o resultado de uma acdo conduzida
por um ator sintagmatico (ator que realiza um programa) em qualquer nivel.
Ao se apropriar de um espago, concreta ou abstratamente (por exemplo, pela
representacao), o ator "territorializa" o espaco. [...] O territério, nessa
perspectiva, é um espaco onde se projetou um trabalho, seja energia e
informacao, e que, por conseqiiéncia, revela relacdes marcadas pelo poder. O
espaco € a "prisdo original, o territério é a prisdo que os homens constroem
para si." (RAFFESTIN, 1993, p. 143-144).

Para Marcos Aurelio Saquet (2009), as formas e relacdes materiais e imateriais
(linguagem, comunicacdo, sagrado, profano, diferencas raciais, etnias e signos etc.) vividas

em um determinado espago-tempo, e o movimento das agOes histéricas sobrepostas,

% Na definicdo de Pierre Bourdieu (2007, p. 112), o capital social consiste em um “[...] capital de relagdes

mundanas que podem, se for o caso, fornecer ‘apoios’ uteis [...]”. Raquel Recuero (2009, p. 45), a0 mencionar
o conceito aplicando-o a andlise de redes sociais digitais, explica-o como “[...] um valor constituido a partir das
interacbes entre os atores sociais”. A autora ainda menciona a forma como o conceito é trabalhado por
Bourdieu, que atrela sua visdo a poder, conflitos e interesses individuais, sendo o capital social aquelas relacées
sociais que dariam a “[...] determinado ator determinadas vantagens.” (RECUERO, 2009, p. 47).
° Bourdieu (2013) trabalha o conceito de capital simbo6lico como uma maneira de legitimagdo das demais
formas de capital (social, econémico e cultural) por meio da distingdo. No caso de uma celebridade, por
exemplo, o capital simboélico é a medida de carisma, prestigio e popularidade investida em um individuo que
faz com que esse se distinga dos demais.



constroem o que chamamos territorio. Este, por sua vez, é alcancado por apropriagdo e/ou

dominacao.

Para exemplificar a argumentacdo, esse gedgrafo brasileiro traz a cena uma de suas
pesquisas, referente ao movimento de colonizacao efetiva do Sudoeste do Parand, a partir dos
anos 1940, por gauchos e catarinenses descendentes de europeus, que reproduziram
identidades, ritmos, diferencas e, assim, territorios ao se desterritorializarem (saindo de seu
territorio de origem) para se reterritorializarem ao constituir uma nova comunidade sobre um

espaco fisicamente distinto (SAQUET, 2009, p. 88).

Neste sentido, as relacOes sociais simétricas ou dissimétricas que produzem
historicamente cada territorio serdo chamadas de territorialidades (Saquet, 2009). O homem,
portanto, conforme foi observado por Saquet (2009) e Sack (2011) é central nos processos de
territorializacdo, uma vez que é o responsavel por cristalizar as “[...] relaces de influéncia,

afetivas, simbdlicas, conflitos, identidades etc.” (SAQUET, 2009, p. 85).

Ha de se observar a recursividade que liga os territorios e as territorialidades como

sendo ao mesmo tempo condicao e produto mutuos. Conforme afirma Saquet (2015):

[...] as territorialidades determinam cada territério, influenciando, a0 mesmo tempo,

a sua propria reproducdo (com rupturas e permanéncias), a partir do territério
formado, isto é, sdo influenciadas pelo territério em cada relagdo espago-tempo.
(SAQUET, 2015, p.45).

Se as territorialidades sdo, em linhas gerais, relacbes humanas constitutivas de
territorios em sua (i)materialidade é, nesse processo, imprescindivel a capacidade politica do
homem de estar entre seus pares e conviver com eles por meio da comunicagao. “O territdrio
é fundado em comportamentos humanos que envolvem a comunicagdo, a cooperagdo e a
troca, todas formas de socializacdo em dada formacao territorial.” (DEMATTEIS, 1985, 1995
e 1999 apud SAQUET, 2015, p. 56).

Os sites de redes sociais potencializam a esfera da sociabilidade ao encurtar o tempo
de emissdo de mensagens e, assim, diminuir as distancias entre um n6 e outro da rede.
Fisicamente, estes atores envolvidos na interacdo podem habitar territérios geograficos
dispares e distantes, mas partilhar da mesma vivéncia em territorios digitais, seguindo o
modelo do que Haesbaert (2007) chamou multiterritorialidade, isto é, territorios diversos

superconectados e alicercados no conceito de rede.



Ao falar dessa capacidade de constru¢do de novas realidades por parte da midia,
Muniz Sodré (2006) é levado a citar um comentario de Georg Simmel a respeito da televisao,
que se adapta também aos dispositivos digitais com os quais trabalhamos. Para o soci6logo
alemdo lembrado no texto de Sodré: “O espago de emissdo delimita, pois, uma nova regiao,
dotada de caracteristicas sociais, geograficas e culturais préprias.” (SIMMEL, 1968 apud

SODRE, 2006, p. 98-99).

Martinuzzo (2016, p. 11), ao explicar o que é territorialidade, defende que as
dindmicas territoriais da atualidade “[...] ultrapassam os limites do geografico fisico-material
e chegam a mudltiplas formas de pertencimento que se constituem por vinculos
comunicacionais (midias, comunidades de interesse, redes, narrativas etc.), incluindo o
ciberespaco.”. Para o pesquisador, o contexto dos tempos hodiernos faz da comunicacdo nao
s0 um mero participante dos processos de territorializacao e territorialidade, mas um suporte

destes.

Neste artigo, quando falamos em territorialidade a partir das redes sociais digitais,
estamos nos referindo as territorialidades digitais, o que Martinuzzo (2016) chamou

“infoterritorialidade”, isto é:

[...] uma extensdo simbdlico-cognitiva constituida comunicacionalmente nos limites
das interfaces midiatizadas viabilizadas por intermédio de redes de midias on e off-
line e contetidos informacionais por elas e/ou nelas produzidos, distribuidos e

compartilhados. (MARTINUZZO, 2016, p. 12-13).

Essa ideia de infoterritorialidade, para o autor, se concretiza por meio daquilo que nos
afeta no ambito informacional, dando origem a “[..] aliancas e pertencimentos

socioecondmicos e politico-culturais midiatizados.” (MARTINUZZO, 2016, p. 12-13).

De acordo com Fragoso, Rebs e Barth (2011), a propria dinamica das redes digitais
fomenta a multiplicagcdo de identidades e identificagdes culturais potencializando o
surgimento de multiplas tribos que revelariam, por consequéncia, multiplas territorialidades.
Para as autoras, o sentimento de pertenca a um territorio e a vinculagdao identitaria dos
usudrios se faz presente nos ambientes online. Com base nessas caracteristicas, podemos dizer
que também o ciberespaco tem suas construgoes territoriais feitas pelos proprios atores-

usuarios e suas comunidades de afeto, como no exemplo dos youtubers.



O YouTube enquanto um espaco territorializado

O site YouTube foi lancado em junho de 2005 como mais uma proposta de
compartilhamento de videos na internet. Seu diferencial era oferecer uma interface simples e
integrada para upload, publicacdo e consumo de videos por streaming acrescida de
ferramentas basicas de comunidade, como a possibilidade de se conectar a outros usudrios

como amigos (BURGESS; GREEN, 2009).

Um ano depois, em 2006, o site foi eleito a invengdo do ano pela revista Time, que
afirmava:

O YouTube é por fim mais interessante como uma comunidade e uma cultura, no

entanto, do que uma maquina de dinheiro. E a realizacdo da promessa que a Web 1.0

fez 15 anos atras. Da mesma forma que os blogs transformaram pessoas comuns em

jornalistas, o YouTube faz deles celebridades. (Revista Time, 2006 apud
SANT’ANNA; CABRAL FILHO, 2010, p. 11).

O YouTube, atualmente, é o segundo endereco eletronico mais acessado no Brasil e no
mundo®, ficando atrds somente do site de buscas Google. Segundo estatisticas da propria em-
presa, “[...] a cada dia, as pessoas assistem a milhdes de horas de videos no YouTube e geram

bilhdes de visualizagdes.””.

De acordo com nossas proprias observacoes, existem no YouTube trés tipos de
usudrios: o que produz conteido; o espectador que interage (por forma de comentarios ou
curtidas); e o espectador voyeur (aquele que apenas visualiza o video). O primeiro grupo € o
que mais nos chama a atencdo. Sua atuacao e acumulo de capital social desembocara num

processo que levara a classifica-los como celebridades do ciberespaco, webcelebridades.

Esses usudrios criam suas préprias contas (os chamados canais) e mantém a
alimentacdo do espaco ao publicar sua propria programacao por meio de videos que variam na

tematica. O formato que alcanca maior popularidade é o dos vlogs®, que acaba estendendo o

6 Cf. ALEXA.COM. The top 500 sites on the web. 2016. Informagdo extraida da ferramenta estatistica

Alexa. Disponivel em: <http://www.alexa.com/topsites>. Acessado em 02/08/2016.

7 Cf. YouTube.com. Estatisticas. 2016. Disponivel em <https://www.youtube.com/yt/press/pt-
BR/statistics.html>. Acesso em 19/01/2017.

8 . - , . . 1.
De acordo com Peixoto (2014), os viogs sao estruturas de videos gravadas em primeiro plano ou plano médio,
em que o protagonista (o proprio vlogueiro) compartilha suas opinides, angustias e impressoes da vida com o
seu publico.
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poder de alcance desses usudrios para além da internet. Alguns atingem publicos superiores
aos de programas de TV®. Os vlogueiros mais famosos retinem apari¢des em revistas e na
televisdo, publicam livros biograficos e somam uma gama de produtos assinados com sua

marca.

Trazendo para nossa realidade, segundo dados da Snack, rede de producdo e
networking de midia audiovisual digital, retirados a partir do software Tubular Labs, o Brasil é
o habitat de quatro entre os dez canais mais influentes do mundo, marco superior ao de
qualquer outro pais®. Os influenciadores que entram nessa lista figuram o pédio com o
segundo e o terceiro lugares, além da sexta e sétima posi¢oes. Essa informagdo demonstra o
quanto o publico brasileiro adere ao universo dos videos online e a forca deste mercado e de

suas personalidades em nossa sociedade.

Para chegarmos a nocdo de territorialidade que se configurou dentro do YouTube, por-
tanto, é essencial que se analise o papel das webcelebridades por ele lancadas. Explorando o
assunto celebridade, o estudioso australiano Graeme Turner (2004) ja havia chegado a conclu-
sao de que as relacGes para-sociais — isto é, a distancia — que acontecem, sobretudo, por meio
da internet, nos fazem voltar a atencdo para figuras de celebridade, que usamos como um

meio de construcao de uma nova dimensao de comunidade a partir da midia.

O historiador e antrop6logo francés Jean-Pierre Vernant (2009), ao falar das mudancas
estruturais que estdao na origem das cidades-Estado gregas, as pdlis, entre os séculos XI e VIII
a. C, revela o papel dos mitos religiosos como delimitadores de territorios e elementos de

unido entre a comunidade que se formaria a partir dai.

De fato, toda cidade tem sua ou suas divindades poliades cuja funcdo é
cimentar o corpo dos cidaddos para fazer dele uma comunidade auténtica,
unir num todo Unico o conjunto do espaco civico, com seu centro urbano e
sua chéra, sua zona rural, velar, enfim, pela integridade do Estado — homens
e territério — diante das outras cidades. [...] Pela mediacdo de seus deuses
poliades instalados nos respectivos templos, a comunidade estabelece entre
homens e territério uma espécie de simbiose, como se os cidadaos fossem
filhos de uma terra da qual teriam surgido originariamente sob a forma de

° Susan Woijcicki, CEO do YouTube, anunciou em maio deste ano que sé a versao mobile do YouTube ja alcanca
mais pessoas entre 18 e 49 anos do que qualquer outra rede de televisio — seja aberta ou por assinatura. Cf.
Canaltech. YouTube revela que sua audiéncia é maior do que a de qualquer emissora de TV. 2016. Disponivel
em: <http://canaltech.com.br/noticia/youtube/youtube-revela-que-sua-audiencia-e-maior-do-que-qualquer-
emissora-de-tv-65171/>. Acessado em 06/06/2016.

10 Cf. Estadao.com. Whindersson Nunes é o 2° youtuber mais influente do mundo. 2016. Disponivel em

<http://emais.estadao.com.br/noticias/gente,whindersson-nunes-e-2-youtuber-mais-influente-do-
mundo,10000065270>. Acessado em 02/08/2016.
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autdctones e que, por essa ligacdo intima com aqueles que a habitam, se vé
ela mesma promovida ao nivel de “terra cidade”. (VERNANT, 2009, p. 41-
43).

Com o desenvolvimento da sociedade moderna e o desencantamento do mundo'!, as
celebridades ocupam o lugar dos deuses do Olimpo'* ao preencherem “[...] a auséncia gerada
pela decadéncia da crenca popular no direito divino dos reis, e a morte de Deus.” (ROJEK,
2008, p. 15-16). Para Edgar Morin (1989), as necessidades de assimilacdo afetiva se
direcionaram para a celebridade dos filmes, pois elas ofereciam identificacdo de pontos de
apoio mais realistas, caracteristica que é exacerbada nas estrelas humanizadas que despontam

no YouTube apresentando cenas do banal e do cotidiano.

Dos mitos da Antiguidade as celebridades autocomunicativas do YouTube muito
mudou, mas o componente de adoracdo e formacdo de comunidades de interesse e

pertencimento em torno de um objeto de culto permanece atual.

O poder da celebridade de afetar um outro se utilizando da comunicacdo como
instancia de poder se enquadra na definicao de territorialidade de Sack: “Territorialidade é a
tentativa, por individuo ou grupo, de afetar, influenciar, ou controlar pessoas, fendmenos e
relacdes, ao delimitar e assegurar seu controle sobre certa area geografica.” (SACK, 2011, p.

76).

Sobre isso, Raffestin (1993) também se coloca bastante critico ao afirmar que todas as
redes que obedecem a comunicacao de massa ou a interpessoal sdo instrumentos de poder,
visto que, é impossivel manter uma relagdo que ndo seja por ele marcada, ainda que os atores

ndo se deem conta de que se automodificam no processo.

Milton Santos (2011) enfatiza o papel do ator na formacdo de um territério revelando

o pertencimento e a identidade como caracteristicas imprescindiveis para o surgimento desse:

O territério ndo é apenas o resultado da superposicdo de um conjunto de sistemas
naturais e um conjunto de sistemas de coisas criadas pelo homem. O territério é o
chdo e mais a populacdo, isto é, uma identidade, o fato e o sentimento de pertencer
aquilo que nos pertence. O territério é a base do trabalho, da residéncia, das trocas

1O conceito de desencantamento do mundo foi introduzido por Max Weber (2005), em texto publicado pela

primeira vez no século XX. O termo engloba o processo de racionalizagdo vivido pela religido que culminou
na desmagificagdo das crencas e do divino e na ascensado da ciéncia nas sociedades ocidentais.
12 Novamente em referéncia ao conceito de “olimpianos” trabalhado por Morin (2007) quando dirige seu olhar
as vedetes da cultura de massa.



materiais e espirituais e da vida, sobre os quais ele influi. Quando se fala em
territério deve-se, pois, de logo, entender que se estd falando em territério usado,
utilizado por uma dada populacdo. Um faz o outro, a maneira da célebre frase de
Churchill: primeiro fazemos nossas casas, depois elas nos fazem... A ideia de tribo,
povo, nacdo e, depois, de Estado Nacional decorre dessa relagdo tornada profunda.
(SANTOS, 2011, p. 77).

Contribuindo para a construcdo de uma bibliografia das territorialidades digitais, ha
também André Lemos (2007) que cita Muniz Sodré ao revisitar a filosofia antiga de
Aristoteles e uma ideia de lugar marcado pelo corpo (topus). Para Lemos, a ideia de territério
informacional esta atrelada a uma forma identitaria que pressup0e a presenca de alguém que o

habita. Neste caso, os atores, os nos das redes.

O YouTube, nesse sentido, funciona — neste inicio de século XXI — como um novo
lugar onde as pessoas podem encontrar seu espaco e alcancar seu protagonismo, e dessa
apropriacdo do site de rede social surgem inumeras formas de uso, as territorialidades,

apoiadas nas novas celebridades que surgem dai.

Algumas movimentagOes ocorridas no YouTube nos ultimos anos sdo sintomaticas
evidéncias da formacdo de territorialidades dentro do ciberespago e explicitam quadros de
pertencimento, identidade, amizade, conflito e solidariedade existentes nos multiplos
territorios que se estabelecem na rede social de videos atravessados pelo poder de afetacdao

exercido pelas webcelebridades do site.

Caso 1 — #InternetJusta
Em abril de 2016, youtubers brasileiros se uniram, por meio da hashtag #InternetJusta

(Figura 1) para gravar videos esclarecendo pontos de uma proposta das empresas de internet
brasileiras, que pretendiam vender seus servicos com um limite de dados a serem usados, o
que encareceria a conexao e inviabilizaria a cultura de assistir videos por streaming — base da
existéncia do YouTube —, encarecendo os custos para o usudrio e, provavelmente, dizimando o

fendomeno dos viogs.

_INTERNETJUSTA".
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Figura 1 — Alguns dos videos feitos por youtubers para o movimento #InternetJusta.

Fonte: <https://www.youtube.com>. Acesso em: 19/06/16.

A mobilizacdo de um numero relevante da comunidade de youtubers brasileiros denota
sentimento de pertenca a um territério que esta sendo ameacgado de extin¢dao. Assim, os produ-
tores de contetido desenvolveram videos que apelavam para a identificacdo do espectador
como membro do territério como um todo, conclamando que todos participassem de um
abaixo-assinado que seria enviado para o Senado ou que reivindicassem por seus direitos en-
quanto cidadaos.

Caso 2 — Jout Jout e a “guerra” contra os haters

O canal JoutJout Prazer, protagonizado pela carioca Julia Tolezano, conta com mais
de um milhdo de seguidores e traz reflexdes semanais sobre a vida contemporanea e indaga-
¢oes com cunho feminista. O video que tornou a youtuber popular na rede, intitulado Ndo tire

o batom vermelho, apresenta de forma didatica como identificar um relacionamento abusivo.
Jout Jout, como é chamada a estrela do canal homonimo, possui também uma conta na

rede social Facebook, normalmente utilizada para divulgar os videos que publica no YouTube.
Em novembro de 2015, quando ja contava com mais de 300 mil seguidores, houve um “derru-
baco” que conseguiu fazer com que a administracdo da rede social retirasse essa pagina do ar.
De acordo com usudrios da rede, paginas conhecidas por seu contetido misogino e homof6bi-
co, tais como Orgulho de ser hetero e Eu ndo mereco mulher rodada, teriam estimulado que
seus seguidores denunciassem paginas feministas (notadamente a de Julia, mas também Fe-

minismo sem demagogia)®™ até que essas fossem deletadas pelo Facebook.
Dias depois, o site Facebook retorna com a pagina de Julia e a youtuber publica um

comunicado em forma de postagem destacando que ndo vai se calar, e que o que o que pensa,

sente e acha sobre o mundo esta no YouTube, espaco que lhe rendeu uma “familia” (Figura 2).

3 Cf. O GLOBO.COM. Pagina de Jout Jout é retirada apés 'guerra digital: 'Nao vdo me calar'. 2016.

Disponivel em: <http://oglobo.globo.com/sociedade/pagina-de-jout-jout-reativada-apos-guerra-digital-nao-
vao-me-calar-17966462>. Acesso em 17/01/2017.



- Jout Jout Prazer @ £

Genta, gue saudade que eu senti de vaceeeeaeasN Foram dois das tensos
mas astamos de volta, obviamente
Come vocds puderam notar, minha pagina foi desativada de vez na segunda-feira
Sagundo o suporte do Facebook, devido a varas denundas de que minha pagina
era fake. E isso tudo ocomeu numa suposta "guerra” entre paginas aqui no
Facebook Tudo entre hipdleses a incertezas. vai saber
De certeza o que au tenha & meu conteddo e meus videos amados. 1 que &y

i d i Dasde coma se faz um

brigadeira ate relacionamentos abUsives. s ek L e

juntinhg. Viramos uma grande comunidade que conversa, gue se ajuda. bem gente
ate gue comecou a namorar no meio dessa bagunca maravilhosa. E isso me da
uma alegria tdo imensa gue eu tenho vontade de sair mordendo todo mundo de
armar

Com isso, conduo: ndo sei por que se voltaram contra minha pagina. Mao tenho
cafteza dos matives nem de quem se sentiu motivado. S8 sof gue ng wou me
calar Melhor ndo VAD me calar Vou continuar aqui_gs tercas & quintas, as vezes
fazends uma gracinha sem sentido. uns funks, ou tentando mostrar tudo que au
acho sobre esse mundo esquisite em gue vivernos. Comecel isso tudo pra aprender
a lidar com criticas. Mal sabia eu que vocés lam me ensinar muito mais. Obrigada
por se indignarem, por me defenderem, por ficarem do meu lado o termpo todo e
por fazerem um ESCANDALQ. Vocés slo impossivels de tio maravilhosos. Agora a
gente continua juntinho nas redes todas. E s6 de raiva ainda vou fazer um snap

Ta bem? Entdo td baml

Beijouts!

ol 38 mi B 73 mil A 23 mil

Figura 2 — Depoimento da youtuber Jout Jout na integra apds ter sua pagina no Facebook derrubada por haters

Fonte: <https://www.facebook.com>. Acesso em: 16/01/17.

O fato de a pagina ter sido derrubada em uma estratégia de “guerra digital” entre pagi-
nas de ideologias oponentes ja diz muito sobre a existéncia de territorialidades distintas que se
utilizam do espaco das redes sociais digitais e, também, a respeito da acdao dos atores sociais
na relacdo com outros territorios (canais, pessoas, redes). Além disso, por se tratar de um en-
frentamento de ideologias, ficam evidentes as relagdes assimétricas de poder, onde um interlo-
cutor quer se fazer mais ouvido que os demais, muitas vezes aniquilando outras paginas refe-
rentes a um determinado ator, no intuito de minar uma comunidade de opinido ao “matar”,

midiaticamente, seu lider.
Bem como se observa em toda a relagdo youtuber-fas/comunidade de interesse, o fato

de um ator falar e os outros se comportarem como audiéncia, indica uma forma velada de re-
lagdo assimétrica, isto é, de poder. Em resumo: apenas um detém o poder de falar para a mul-
tiddo (a dona do canal, Jout Jout), e os outros escutam (ndo excluindo as interferéncias que o
grupo pode manifestar no contetido do youtuber através de comentarios positivos ou negati-

VoS e sugestoes).
A resposta de Jout Jout aos ataques denota outra categoria presente na nocao de terri-

torialidade: o sentimento de pertencimento a um territorio, que é o que ela mesma criou a par-



tir de sua conta e seus videos publicados no YouTube e da vivéncia compartilhada entre ela e
seus seguidores, a quem se refere como “familia” e “comunidade”.
Caso 3 — #SaveMarinaJoyce

Marina Joyce é uma youtuber britanica que costuma abordar temas referentes a moda
nos videos que ptiblica em seu canal no YouTube, que é assinado com seu préprio nome. Em
julho de 2016, apo6s sussurrar um pedido de ajuda em um de seus videos (“Help me”, que em
traducao literal significa “Socorro”) e aparecer com alguns hematomas pelo corpo, muitos fas
da desenvolvedora de conteido se mobilizaram sob o temor de que ela estivesse sequestrada e

mantida em carcere.
Assim, foi lancada no Twitter a hashtag #SaveMarinaJoyce (Salve Marina Joyce), que

pedia que a policia tranquilizasse os fas da youtuber fazendo uma visita a sua casa. A mobili-
zacdo foi tao forte que a policia realmente foi a residéncia de Marina verificar se ela estava

bem' (Figura 3).
O episddio é um caso extremo que revela como o elemento solidariedade caracteriza a

territorialidade vivida nos multiterritérios do YouTube e a comog¢do de uma comunidade para

seu “lider”, o objeto de culto que os unifica enquanto grupo.
= ELPAIS ESTILO

Fis da voutuber Marina Joyce mobilizam policia
britinica por suspeita de maus-tratos

Mod altimod dias circularam ransares sobie a poddibalidade de que Jovee tenba sido sequcizada ou tida

bdemas com drogas. A policia fod b residéncia da youruber devido b preccupacho “dos cidadbos

D= L

Figura 3 — Noticia do El Pais de 28 de julho de 2016 afirma que fas da youtuber Marina Joyce mobilizaram a
policia britanica pelo bem-estar da jovem

Fonte: <http://brasil.elpais.com/brasil/2016/07/27/estilo/1469606205_691288.html>. Acesso em: 16/01/17.

Caso 4 — O consumo como identidade

14 Cf. El Pais.com. Fis da youtuber Marina Joyce mobilizam policia britanica por suspeita de maus-tratos.

2016.Disponivel em: <http://brasil.elpais.com/brasil/2016/07/27/estilo/1469606205_691288.html>. Acesso
em 17/01/2017.



Rojek (2008), Marshall (1992) e Jorge (2014) sdo enfaticos ao atribuir as celebridades
contemporaneas o papel de formadores de identidades, ainda que ndo sejam os tinicos. Além
de intensificarem o valor da personalidade, as celebridades fornecem modelos de papéis a se-

rem interpretados no espetaculo da vida comum.

Ao revisarmos os estudos sobre celebridades é nitida a conexdo entre a relacdo idolo-
fa e as relagdes de poder. P. David Marshalll (1992, p. 9, traducdo nossa) define o termo
celebridade como pertencente ao reino do simbodlico e afirma que, como todo simbolo, ndo é
puro e inocente. A celebridade é carregada de significancia cultural na sociedade
contemporanea e, para o estudioso, “expressa, de maneira elementar, a promessa simbdlica do

sistema capitalista™"®.

Sobre isso, Sodré (2010) cita o sociélogo francés Baudrillard, que ha anos trabalhava a
ideia de que a ideologia do consumo tem por estratégia seduzir primeiro a mente com objetos
de fascinio, a “imagem consumida do consumo”. Para ele, a ideia do consumo seria um novo

modo de territorializagdo dos individuos e construiria um novo tipo de ethos social.

Algumas celebridades do YouTube exemplificam o caso ao fazerem postagens que
introduzem de maneira sutil certa publicidade ou marca (Figura 4), ora ressaltando os
beneficios de um determinado produto, ora elevando o patrocinador ao referencial simbdlico
de luxo, legitimando-o entre seu publico e consagrando-o como o provedor especial de estilo
de sua tribo, de seu territério, o que fica mais evidente em canais que tem como tema

preponderante moda e beleza.

s

035 ROVDS BATONS DA DAILUS Vida de Blogueira: Visita na ’:I' APRINHAS DE BOLSAS,
outonginvema) fdbrica Carmen Steffens = SAPATY 05, ACESSORIOSE

Figura 4 — Youtubers e o discurso da cultura do consumo
Fonte: <https://www.youtube.com/>. Acesso em: 24/10/15.

O youtuber como agente integrador

> No original: “The celebrity, with the infinite array of possible identities and meanings that can be invested in

the characterization, is central to the prevailing ideology of capitalist society. She/he expresses in the most
elemental way the symbolic promise of the system of capital.” (MARSHALL, 1992, p. 9).



Caminhando para uma conclusdo, os exemplos deixam evidente a vocacao que o
YouTube, em suas atuais configuracdes, tem demonstrado para a formacdo de comunidades
que constroem uma ideia de territério dentro do site. Essas comunidades tém origem na figura
do youtuber que funciona como agente integrador de grandes nichos, que se unem por meio

da identificagdo com um idolo, suas opinides, personalidade e/ou historia de vida.

Muniz Sodré (2006) lembra Aristoteles ao afirmar que solidariedade e amizade sao as
bases de qualquer comunidade. A ideia de comunidade via celebridade de Turner (2004),
citada acima, fica comprovada nos relatos informais de fas que coletamos durante uma sessao
de autégrafos da famosa youtuber Taciele Alcolea'® que, em evento realizado em julho de

2016, langava sua biografia em um shopping do Espirito Santo.

Dentre os depoimentos de seus admiradores, inimeros sdo os que revelam nutrir
sentimentos de amizade por Taciele e que, a partir desse posicionamento fa, firmaram
amizades reais com outros seguidores da youtuber. Luiz Gustavo, um dos intimeros fas da
youtuber que se aglomeravam em uma enorme fila para conseguir alguns segundos ao lado da
webcelebridade, uma foto a seu lado e o livro autografado, contou sua experiéncia:

Eu conheci a minha namorada pelo FC (fa clube). A gente namora a
distancia. A gente vai fazer um ano e um més (de relacionamento) nesse més.
Ela mora em Goias e eu em Vila Velha. E, talvez no ano que vem ou no
proximo (Deus sabe o que ele faz), eu quero muito conhecer ela e por causa

da Taci e do Fer" a gente conseguiu se juntar mais, ter mais confianca (Luiz
Gustavo, 15 anos, fa de TacieleAlcolea).

Outros — que se arriscam em lancar seus préprios canais — evidenciam que o fazem no
intuito de compartilhar suas experiéncias e aprendizados, no sentido de “ajudar” o “préximo”,

que aqui esta distante, descorporizado.

Ah, o meu intuito (com o meu canal no YouTube) é passar minhas
experiéncias de coisas que eu fago, passar um pouco do meu dia a dia pras
pessoas. Coisas que eu aprendo, que eu gostaria de passar, que eu acho que
vai ajudar uma pessoa. E mais nesse intuito também. De ajudar (Daniele, 26
anos, youtuber e fa de Taciele Alcolea).

16" Taciele Alcolea tem um canal de mesmo nome no YouTube que, atualmente (janeiro de 2017), conta com

mais de 3 milhdes de seguidores. A youtuber fala sobre temas diversos, mas os videos mais populares sdo
aqueles em que expde sua intimidade, casa, familia e casamento.

17 - - . . -~ -
Fer é como é comumente chamado o marido de Taciele, Fernando, apari¢ao constante nos videos da youtuber.



A mencdo aos pressupostos de solidariedade e amizade inerentes nessa apropriagao do
YouTube por seus usuarios ressalta a relevancia de se estudar o tema, que se sustenta como
uma ilha em meio a individualizacdo ja muito debatida no campo académico. Bauman (2004)
afirma que a amizade, a solidariedade, a troca e a compaixdo sdo nocdes abominadas pela
pratica econdmica, que tenta a todo momento mina-la e substitui-la por autdmatos, como as
taticas de marketing que estimulam o sorriso amigo do vendedor de uma loja, por exemplo.
Em meios as tentativas de substituir os vinculos humanos, a formacdo de redes que tem no

afeto o seu germe € uma configuracao que merece atencao.

Os atores da rede (youtubers e fas) acabam por criar novas identificagoes, experiéncias
afetivas e relacdes ao dialogarem com os territorios que se estabelecem em cada canal
especifico do site, firmando territérios, mas também sendo por eles moldados e construidos

discursivamente.
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