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Resumo

Este trabalho pretende refletir sobre as interfaces entre regionalismo, humor e
colaboragdo no ciberespaco, por meio da analise da pagina do facebook Suricate
Seboso”. Para isso, trabalharemos o objeto sob algumas 6ticas de abordagem, buscando,
inicialmente, subsidios nos conceitos de globalizagdo, identidade e regionalismo no
ciberespaco. Em um segundo momento, tentaremos entender as reconfiguragdes pelas
quais passa a linguagem humoristica na Internet. As ideias de intera¢do e colaboracio
em redes sociais também serdo levadas em conta na busca pela compreensao dos efeitos
que tudo isso pode causar na audiéncia. Por fim, no estudo de caso, tentaremos integrar
todos estes conceitos para tentar entender o que acontece quando regionalismo e
colaboragdo se unem em paginas humoristicas na Web.
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Introducio

Este artigo busca trabalhar os conceitos de regionalismo, humor e interagao nas
redes sociais, através da analise da pagina Suricate Seboso®, que estd no facebook’

desde o dia 13 de dezembro de 2012. A fan page® é uma criagdo do jovem cearense

1 Artigo apresentado no Eixo 5 — Entretenimento Digital do VII Simpdsio Nacional da Associagdo Brasileira
de Pesquisadores em Cibercultura realizado de 20 a 22 de novembro de 2013.

2Estudante de Graduagdo do 6° semestre do Curso de Jornalismo da UFC, e-mail:
amandamatosfs@gmail.com

3Estudante de Graduagdo do 6° semestre do Curso de Jornalismo da UFC, e-mail: luanamdb@gmail.com

4Estudante de Graduagio do 6° semestre do Curso de Jornalismo da UFC, e-mail:
bertasouza.cs@gmail.com

SEstudante de Graduagio do 6° semestre do Curso de Jornalismo da UFC, e-mail:
william.santos93@gmail.com

6Ver: https://www.facebook.com/suricateseboso?fref=ts.

7Site e servigo fundado por Mark Zuckerberge seus colegas de quarto da faculdade Eduardo

Saverin, Dustin Moskovitz e Chris Hughes. Um estudo de janeiro de 2009 do Compete.com classificou
0 Facebook como a rede social mais utilizada em todo o mundo por usuarios ativos mensais.

8 Pdgina de fiis especifica dentro do Facebook, direcionada para empresas ou marcas.
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Diego Jovino que, a partir de uma brincadeira, resolveu mostrar um pouco das girias do
Ceara na Internet. A pagina possui, até¢ a data de conclusdo deste artigo, 1.063.598
curtidores e retrata, através de imagens e videos comicos, expressoes tradicionais da
populacdo cearense, personificadas pelo suricate, animal nativo do deserto do Kalahari,
na Africa do Sul.

A ideia de Diego Jovino era transpor para as redes sociais situagdes corriqueiras
do cotidiano cearense, tendo em vista a repercussdo de outros estados brasileiros a partir
de compartilhamentos semelhantes. Com o objetivo alcancado, a fan page conta hoje
com atualizagdes didrias, muitas delas sugeridas pelo publico que acompanha o
fenomeno.

A pagina se configura como um espago de encontro e identifica¢do local, bem
como de fortalecimento de tragos culturais marcantes de uma determinada sociedade.
De inicio, as postagens eram elaboradas a partir de recordagdes do autor sobre a propria
infancia. S6 depois, quando as curtidas e compartilhamentos tornaram-se frequentes e
levaram a pagina a um niimero maior de seguidores, as sugestdes da audiéncia passaram
a configurar a maior parte da produgdo.

A partir disso, objetiva-se entender de que forma o regionalismo se insere nas
producdes virtuais e o que ele representa em termos de identidade de um povo; como o
humor ¢ trabalhado para atrair o publico; o que incita esse publico a interagir e
colaborar nas redes sociais; e qual a relagdo que elementos culturais de uma regido
especifica estabelecem com a audiéncia, ao serem transpostos para o ciberespaco.

Para isso, sera feita, primeiramente, uma reflexao teodrica a partir dos conceitos
de globalizacio com Wolton (2007), identidade cultural com Stuart Hall (2000) e
regionalismo no ciberespago com Oliven (1992;2000), Pieniz (2009) e Silveira (2002).
Em seguida, serd estudado o humor no espaco eletronico a partir de Fairclough e Wodak
(1997), Carvalho e Fonsaca (2006), Ottoni (2005), Freud (1974), Alberti (2002) e
Lemos (2009). Depois, focar-se-a nos estudos de interacdo e colaboracdo na Internet
com Malini (2008), Lemos (2010), Pinho (2000), Recuero (2009) Wasserman e Faust
(1994) e Moreira (2011) E, por fim, serdo aplicados os conceitos estudados na analise

da pagina Suricate Seboso.
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1. Globalizacao, identidade e regionalismo no ciberespaco
A virtualizacdo das atividades promovida na Web gera discussdes cada vez mais
voltadas para a reconfigura¢do das identidades e culturas dos povos. Por outro lado, a
relacdo entre um conteudo global e um espaco local de socializagdo ilustra a parceria da
tecnologia com os regionalismos inseridos no contexto de globalizagao.
Tentando entender a complexidade do conceito de globalizacdo, Dominique
Wolton (2007) a expde e classifica em trés etapas (politica, econdmica e cultural), sendo

a ultima uma referéncia direta a essa interagao entre o global e o local.

[...] A terceira, cultural, refere-se a importancia crescente das
questdes de cultura ¢ de comunicacdo. A globalizacdo econdmica nio
suprime as identidades culturais, mas reforca seus papéis. Quanto mais
aberto ¢ o mundo, mais os povos t€m necessidade de raizes e de respeito das
identidades culturais. A coabitagdo cultural é o meio de administrar
pacificamente a terceira globalizacdo, isto é, o surgimento do tridngulo
infernal (identidade — cultura — comunicag@o) nas relagdes internacionais.
Néo ha cultura global nem mestigagem ou cosmopolitismo generalizado, ha
a necessidade de respeitar a diversidade cultural, organizando a coabitacao
das culturas sobre uma base democratica (WOLTON, 2007).

A partir desse conceito de terceira globalizagdo cabe um olhar aprofundado para

duas questdes que estdo transformando o lugar da cultura em nossa sociedade: a
revitalizagdo das identidades e a revolugdo das tecnicidades (MARTIN-BARBERO,
2006 apud PIENIZ, 2009, p.4). Enquanto a tecnologia avanga sem precedentes, as
pessoas utilizam o espago que ela oferece para reavivar questdes étnicas, raciais, locais,
regionais etc.

Para entender a constituicao dessas identidades multiplas, recorre-se aos estudos
de Stuart Hall. Na po6s-modernidade, “a identidade torna-se uma ‘celebracdo movel’:
formada e transformada continuamente em relagdo as outras formas pelas quais somos
representados ou interpelados nos sistemas sociais que nos rodeiam” (HALL, 2000, p.
12-13). Assim, ndo h4 uma identidade fixa, essencial ou permanente, o que induz a uma
busca constante de afirmacdo e reafirmacdo identitaria por meio dos sujeitos que
protagonizam manifestagdes regionalistas no ciberespaco.

Outra questao a ser discutida diz respeito a busca de meios de representagdo por
culturas de minoria pouco representadas nos espagos midiaticos. Nesse sentido, o

espaco virtual apresenta-se como um meio democratico para culturas particulares, como
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os regionalismos, cujos discursos nao tém grande abertura em outras midias. De acordo
com Oliven (2000, p.80), a afirmacdo de identidades regionais no Brasil pode ser
encarada como uma reacdo a homogeneizacao cultural e como uma forma de salientar
diferengas culturais.

A cibercultura, espago onde o receptor torna-se também um emissor, vai de
encontro as caracteristicas da midiatizagdo e promove uma efervescéncia de agregacdes
sociais no ciberespaco (LEMOS, 2004, apud PIENIZ, 2009, p.9). Assim, a cibercultura

age diretamente na reafirmac¢do das identidades.

As identidades na cibercultura apresentam-se transformadas pela
singularizagdo de suas representagdes, facilitadas pela viabilidade técnica de
sua difusdo imediata em escala planetéria para quem tenha suporte técnico e
habilidade intelectual para conectar-se. Os interessados no novo fendomeno —
seus usuarios, espectadores, atores ou consumidores — podem ser
particularizados ou tomados como coletivos; eles atuam por interesses
pessoais, grupais ou corporativos, proprios ou delegados por terceiros e
constituem a nova esfera ciberespacial, sucedanea do declinio da esfera
publica burguesa. Sua unidade de condi¢do ¢ o desejo de compartilhar
formas novas de intervencdo na realidade, acesso a informagao,
entretenimento, ferramentas de trabalho, etc (SILVEIRA, 2002).

E possivel dizer entio que, quanto mais a comunicagdo avanga, mais as
identidades se reconstroem a fim de defender seus territorios e valores. Para Pieniz
(2009), estamos no limiar de um tempo em que as comunidades virtuais possibilitam
novos modos de habitar na sociedade, de habitar no ciberespaco, em meio a
cibercultura. E ¢ sob essa perspectiva que proliferam, na atualidade, paginas em redes
sociais referentes a cultura e a tradi¢do de regides diversas.

2. O humor no ciberespaco: as montagens como “caricaturas” na web

Os linguistas Norman Fairclough e Ruth Wodak (1997, apud OTTONI, 2005, p.
2) consideram a linguagem como uma pratica social, uma vez que estabelece relagdes
de poder e relaciona-se diretamente a constitui¢do de identidades. Com o advento da
Internet, no entanto, a linguagem como pratica social ganha outras significacdes no
ciberespaco. Tais (re)significagdes ndo se limitam apenas ao uso da lingua materna.
Compreendem também a ‘“desmaterializacdo” da cultura. Com o ciberespago
“pingando” nas coisas, cria-se, entdo, o que Lemos (2009, p.2) apresenta como territorio

informacional. A linguagem humoristica, por sua vez, também ¢ transposta para o
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espaco eletronico. Assim, faz-se necessaria uma reflexdo, mesmo que breve, sobre o
humor no ciberespago, especialmente nas redes sociais.

Sigmund Freud (1974, apud CARVALHO e FONSACA, 2006, p. 10),
considerado o pai da Psicandlise, em seu trabalho Humor, define as atitudes
humoristicas como situagdes construidas deliberadamente com o propdsito de nos fazer
rir. E na atitude humoristica, entdo, que encontramos uma clara consolidagao do
principio do prazer. E se, no universo do ciberespago, a Internet “funciona como um
novo lugar de obtengdo e envio de informagdes, de sociabilizagdo, de trocas simbolicas
e as possibilidades de interagao sao tantas” (CARVALHO e FONSACA, 2006, p. 10),
paginas em redes sociais como o facebook, a exemplo de fan pages como “Gina
Indelicada”, “Jornalismo da Depressdo” e o objeto de estudo deste artigo, “Suricate
Seboso”, possuem varias possibilidades de reconfiguragdo do risivel, uma vez que estdo
inseridas no ciberespaco.

O riso e 0 o que faz rir — ou seja, o comico — “sdo indispensaveis para o
conhecimento do mundo e para a apreensdo da realidade plena” (CARVALHO e
FONSACA, 2006, p. 11). Conforme a historiadora Verena Alberti (2002, apud
CARVALHO e FONSACA, 2006, p. 11), “sua positivagdo ¢ clara: o nada ao qual o riso
nos da acesso encerra uma verdade infinita e profunda, em oposi¢do ao mundo racional
e finito da ordem estabelecida”. Dai, vale ressaltar que, diferentemente do que
aconteceu nos tempos da Antiguidade Classica e da Idade Média, quando a importancia
do riso e do comico era desconsiderada, na contemporaneidade o riso adquire um status
importante (CARVALHO e FONSACA, 2006). E, de fato, no ciberespago, o humor
apresenta-se como um fator preponderante na busca por atengdo dos usuarios que, apos
a identificagdo com o conteudo de certa pagina especifica, fidelizam-se e colaboram
com comentarios, sugestdes de novas postagens e acabam por tornar-se, também,
mesmo que minimamente, agentes desse humor.

Na atualidade, o imagético exerce um poder e fascinio grandes sobre a
audiéncia. De fato, o apelo ¢ ainda maior na chamada Web 2.0. E o humor no
ciberespaco apropria-se da imagem como elemento de sua linguagem também. Na
verdade, isso nao ocorre somente no espaco eletronico, na Internet ou, mais

especificamente, nas redes sociais. A caricatura, por exemplo, ¢ uma redugdo que amplia
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o grotesco. “E uma sintese, um esquema que simplifica a anatomia do objeto

referenciado sem, contudo, descaracterizar o caricaturado [...]. Uma representacdo que

denota uma ideia e pensamentos maiores” (CARVALHO E FONSACA, 2006, p. 11).
Nesse sentido, as montagens com fotos que enchem as fan pages de humor

seriam, portanto, “caricaturas” no ciberespaco? Carvalho e Fonsaca expdem que

a preocupagao dos caricaturistas em se apropriar dos acontecimentos
em destaque na atualidade — e usa-los como matéria-prima para sua arte —
faz com que a caricatura ocupe um importante lugar como documentos
historico, trabalhando os fatos sociais e ndo fugindo do compromisso que a
arte tem com seu tempo. Pelo seu teor analitico, a caricatura ultrapassa a
simples transformacao pratica (CARVALHO E FONSACA, 2006).

Outro ponto que, para Carvalho e Fonseca (2006), merece destaque na caricatura

¢ a presenga de uma linguagem plastica de facil apreensdo e decodificacdo. Trata-se da
mobilidade que, segundo Lemos (2009), ¢ uma das duas dimensdes fundamentais da
cibercultura. Mobilidade que também ¢ relativa a constituigdo de identidades no
discurso humoristico. Ottoni defende que “as pessoas estabelecem suas identidades e
diferengas também por meio das diversas formas pelas quais interpretam os textos e,
mais geralmente, incorporam-nos em suas proprias praticas” (2005). Seria possivel
pensar, a partir de tal perspectiva, em cada opg¢do “curtir” do Facebook, por exemplo,
como elemento identitario do usuario. Além disso, nas paginas humoristicas, percebe-se
que o grande fluxo de informag¢des acaba por influenciar para que a audiéncia também
transponha suas praticas para o espago eletronico, de modo que haja uma interacao entre
usudrios e o criador da pagina, além da troca entre os proprios usuarios.

E quanto aos efeitos do humor no ciberespaco sobre a audiéncia? Sim, porque

com um objetivo ‘aparente’ de provocar o riso, de entreter, o humor
tanto pode denunciar, ser instrumento de contestagdo, promover a subersao
social, quanto confirmar a ordem estabelecida, ser instrumento de alientagdo
social, construindo esteredtipos e reforcando diferencas e discriminagdes
(OTTONI, 2005).

Refletir sobre os efeitos das fan pages de humor em quem acompanha as
postagens ¢, portanto, buscar entender, antes de tudo, que ndo se trata apenas do
conteudo, mas de todos os conceitos de interagao e colaboragdo na Internet intrinsecos a

Web 2.0.
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3. As redes sociais como espaco de interatividade

Uma grande contraposi¢do ¢ vista, desde o inicio da democratizacdo da Internet,
entre as chamadas mass media e as midias digitais. Nos meios eletronicos tradicionais, a
comunicagdo ¢ feita de modo unidirecional, ja “que suas programagdes sO permitem a
opgao de escolher qual emissora sintonizar ou a que canal iremos assistir. Assim, nossas
escolhas, também, significam o que iremos perder, o que podemos tratar como a opcao
entre um e outro.” (MOREIRA, 2011)

Contrapondo-se a isso, surgem as novas midias, centradas em um processo de
comunicacdo bidirecional, em que ao mesmo tempo em que ¢ receptor, o internauta €
também produtor e distribuidor de conteudo. Com essas possibilidades, ele pode
escolher entre produzir conteido ou continuar apenas consumindo aquele produzido

tanto por profissionais da area como por usuarios. E, claro, pode fazer os dois.

A novidade, portanto, estd na existéncia de sites e sistemas de
informagdo populares que s6 funcionam gragas a colaboracdo dos usuarios
na publicagdo, troca e avaliagdo de conteudos. Esses sites e sistemas,
portanto, sdo auto-regulados, editados, moderados, comentados, ranqueados
e administrados pelos proprios usudrios (ou com a colaboracdo deles).
(MALINI, 2008)

As redes sociais, como facebook, Orkut, MySpace, entre outros, sio um bom

exemplo da grande colaboragdo dos usudrios da internet. Antes apenas receptores da
midia tradicional, sdo eles que agora produzem e distribuem, ou, como ¢ mais colocado,
compartilham contetdo, além de interagir com publicagdes de conteudos feitos por
outras pessoas.

Antes de evidenciarmos como isso acontece dentro das redes sociais, €
importante entender que “uma rede social ¢ definida como um conjunto de dois
elementos: atores (pessoas, instituicdes ou grupos; os nos da rede) e suas conexdes
(interagdes ou lacos sociais) (WASSERMAN E FAUST, 1994; DEGENNE E FORSE,
1999 apud RECUERO, 2009).” E necessario deixar claro que ndo sdo atores sociais,
“mas representagdes dos atores socais. S3o espagos de interacdo, lugares de fala,
construidos pelos atores de forma a expressar elementos de sua personalidade ou

individualidade” (RECUERO: 2009, p.25-26).
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As redes sociais sdo instrumentos de diversas interagcdes, podendo ser entre
atores que se conhecem offline e continuam essa relacdo dentro das redes ou entre
aqueles que tém interesses e gostos compativeis, superando o limite social, econdmico e
territorial. Segundo Pinho (2000): “a Internet trouxe de volta para a sociedade o velho e
confortavel sentimento de comunidade. Uma comunidade criada pelo acesso a
informacao que transcende as antes intransponiveis barreiras politicas, econdmicas e
espaco-temporais”.

Dentro desse campo também ¢ possivel a interacdo de autores e produtores com
aqueles que consomem seus produtos, seja ele comercial, noticias, entretenimento, entre
outros. Segundo Pinho (2000) essa interacdo por ser rapida permite a correcdo de

possiveis erros, um engajamento maior, além de uma maior identificagao.

Por outro lado, na concepgao estética de MANOVICH (2004, p. 251)

a interacdo entre autor e usuario ¢ falsa. Porque o autor ndo possui a

dimensdo das intengdes e pressuposi¢cdes do usudrio em contato interativo

com sua obra online. E, do ponto de vista do usuario, este ndo reconhece os

propositos e o processo de criacdo envolvido em uma obra em nova midia.

Nesse sentido, ndo haveria colaboragcdo alguma entre esses dois sujeitos.
(MALINI, 2008)

A colaboragdo dentro das redes sociais ¢ outro ponto importante e esta ligado

intrinsecamente a interatividade.

A cultura colaborativa em rede se acelera por causa, segundo
ANDERSON (2006), de trés forgas. A primeira ¢ a da democratizagdo das
ferramentas de producdo. “O melhor exemplo disso ¢ o computador pessoal,
que pds todas as coisas, desde as maquinas de impressao até os estudios de
produgdo de filmes e de musicas, nas maos de todos” (ANDERSON, 2006,
p.52). Uma segunda forca ¢ a de redug@o dos custos do consumo pela
democratizacdo da distribuicdo. “O fato de qualquer um ser capaz de
produzir contetido so ¢é significativo se outros puderem desfruta-lo. O PC
transformou todas as pessoas em produtores e editores, mas foi a Internet
que converteu todo o mundo em distribuidores” (ANDERSON, 2006, p.52).
E uma terceira forca é a ligacdo cada vez mais proxima entre oferta e
demanda. (MALINI, 2008)

Nesse ponto, € perceptivel a importancia que o compartilhamento e o usudrio das

redes possui, ndo s6 como produtor e receptor, mas também como distribuidor de
contetdo, seja esse seu ou de outros. Esse compartilhamento, normalmente, ¢ devido a

uma imediata identificacdo (entre o usuario e o conteiido) e gera um sentimento de co-
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producao, como se aquele contetido, passasse a nao ser apenas do autor, mas também
daquele que compartilhou, o que motiva a interacao e torna o conteido mais atrativo.
A imagem ¢ uma das publicacdes que geram maior nivel de compartilhamento

em fan pages, pois

ao encontrar um objetivo para expressar através da foto as pessoas
ndo se importam de ndo terem fotografado ou estarem na foto. O que
caracteriza um sentimento de co-producdo. As pessoas que tem contato com
a imagem que foi propagada, também, atribuem sentido de produgdo a quem
propagou. (MOREIRA, 2011)
Dentro das redes sociais, ao contrario daquilo do que acontece em meios de

comunica¢do tradicionais, o conteudo encontrado ¢ plural. Noticias sobre os mais
variados temas, publicacdes da rede de amigos, publicidade, videos, imagens. Dentro
dessa gama de possibilidades, ¢ o usuario que possui “o poder de escolher, tirar e buscar
o que lhes interessa.” (LEMOS: 2010, p.80)

E interessante perceber, que mesmo com a possibilidade de formar comunidades
ou nichos, cada vez mais globalizados, formados por usuarios da Internet de diversos
paises, o regional tem atraido cada vez mais. A busca por aquilo que esta acontecendo
préoximo, na propria regido, as culturas e trejeitos locais tem tido cada vez mais espaco
nos compartilhamentos dos usudrios das redes. Com a internet permitindo cada vez mais
a globalizagdo, o interesse pelo regional torna-se maior.

4. Uma analise da pagina Suricate Seboso

A pagina “Suricate Seboso”, objeto de estudo deste trabalho, poderia ser vista
ndo apenas como uma forma de reafirmar elementos do cotidiano cearense, mas
também como uma oportunidade de ter representada a cultura local a um nivel que
ultrapassa o limite dos que vivem aquela realidade. Em um meio tdo globalizado, a
identidade regional parece adquirir importancia para o usuario de redes sociais, que se
identifica com as situagdes colocadas e, como uma forma de mostrar na rede que se
relaciona com aquilo e, de certa forma, fazer parte de publicagdo, compartilha as

imagens publicadas na pagina.
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ASSOCIACAD BRASILEIRA DE PESGUISADORES EM COBERCULTURA

Suricate seboso
1.048.308 curtiram - 438.860 falando sobre isso

Arte e enfretenimento
chamado de suricato ou suricata (Suricata suricatta) é um pegueno mamifero da familia nordestina a partir de
agoral contato@suricateseboso.com.br

w1

milhdo

Sobre - Sugerir uma edigdo Fotos Opcides "Curtr”

Figura 1 — Fan Page Suricate Seboso

Na pagina, a cultura cearense ¢ exposta em situacdes bastante caracteristicas,
geralmente antigas, tendo sido parte do cotidiano dos usuarios em sua infancia, que, da
forma como sdo representadas, geram um efeito comico. As imagens publicadas fazem
com que muitos cearenses que veem a pagina em seus perfis no Facebook relembrem
situagdes que lhes ocorreram. E essa identificagio que fideliza o usuario da rede social.
Ele faz parte daquilo que ¢ representado na pagina, logo, ao compartilhar a imagem,
estaria expondo uma realidade que estd intimamente ligada a si, apesar de nao ter sido
ele quem realizou a postagem originalmente.

A péagina em questdo, assim como acontece com tantas outras, era, a principio,
alimentada apenas com imagens que ilustravam ideias (lembrancas da infancia, no caso)

de seu autor. Com a interatividade mutua que ocorre nas redes sociais, os leitores
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passaram a enviar suas sugestoes de postagens. Dessa forma, a pagina passa a colocar
em imagens expressdes que ndo colocaria antes, pois ndo sdo necessariamente da
realidade do administrador da fan page, mas que muitos cearenses viveram. Um grau
crescente de colaboracdo ¢ gerado, pois as situacdes postadas sdo cada vez mais
diversificadas, o que aumenta a probabilidade de que o usuario se identifique com
aquilo. Isso traz como consequéncia um possivel maior nimero de compartilhamentos e
mais visualizacdo para a pagina, além de, ao dar os créditos para quem enviou a
sugestdo, ¢ incentivada a colaboragdo dos internautas naquele espago.

Atualmente, sdo recebidas sugestdes de postagens, geralmente, ao solicitar a
participagdo em uma imagem (Figura 2) e com as postagens dos usuarios diretamente
no mural da pagina (Figura 3). O internauta envia suas sugestdes a pagina esperando
que, entre as milhares de ideias enviadas, a sua seja a escolhida por ser a mais engragada
ou por mostrar uma situacao cldssica do Ceard que ainda nao havia sido lembrada. Os
créditos colocados em uma postagem que veio por sugestdo de um usudrio trazem status
dentro do ambiente da rede social para quem colaborou.

... Mande nos comentarios - - JC ISR
-0$ mais classicos “cardo de mae” |t

o) 436 pessoas curtiram isto.

[ 76 compartilhamentos
&) visualizar comentdrios anteriores 6 de 1.550

Ebyna E Rémullo tu faz um arte diabo
B ] ha 8 horas - Curtir

Fernanda Niibia Eu vou desligar 3 pora desse
computador, 56 vive em caral de facebookl Vi
estudar.

ha 8 h - Curtir

Regis Albuquerque Silva Vai butar as sandilia
di tu rai ficar cunspezdo infiliz
lar - Curtar

Kelison Silva 0 menino me respeita g em so sua
pariceira n ..
hd 5 horas - Curtir

as escnlnnlas estaran no Uideo do nnsso ;
canal no You Tube e daremos o crédito a guem enviou!

Figura 2 — Pagina incentiva a participagdo dos internautas
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Publicacies recentes de outros usuarios

Estefdania Mesquita
"Mininum, vai te assiar que o de cumé ja ta pronto.”

Curtir - Comentar

- Mary Melo
4 Hola vim deixar aqui duas frases que me lembrei do tempo do ronca.

-Filho diz : -Maeeee eu quero mais comida,coloca mais no meu prato....
-Mae responde: aff Maria minino deixa de ser isgalamido !!

Outra é : rumbora minino,dipressa se ndo tu val perder o &nibus,ndo
esquece de pegar a muda de roupa.

Moro na Europa a 7 anos e jd ndo me lembro de quase nada das gitias
do nosso Ceard,mais me divirto horrores com ve Suticate @)
Curtir - Comentar - hd 34 minutos via celula

Rafael Frade
Sugstao para postagem:
"eita minino maria chego se levante e pega ali uma cadera pra ela se

sentar aqui na clcada”
Curtir - Comentar - hd 59 minutos

@ daro Canindé
Sugestdo de Tiago Seboso de Canindé - Ce

Manhé faz bruaca com café pra ndis merenda?

Curtir * Comentar - ha 5% minutos

Paulo André
Suricate Faz Um Ai Zuado o Vitoria ai So Pq eles zuaro nois
Curtdr * Comentar * hd + 1 hora

Figura 3 — Internautas colaboram com a pagina enviando suas sugestdes de postagens.

O envio de sugestdes atende a dois fatores que interessam aos usudrios: ter uma
experiéncia sua retratada naquele ambiente tdo popular e também o status de ser o
idealizador de uma postagem na fan page, questdo previamente mencionada.

Ampliando ainda mais o espaco do usudrio na pagina, foi criado o Meu
Momento Suricate Seboso, no qual se pode enviar fotos de atividades que poderiam ser
inusitadas, mas que podem representar a infincia no Ceara. Nesse caso, quem participa
da postagem nao tem seu nome divulgado apenas nos créditos da imagem, mas uma foto

sua esta na fan page, o que pode fazer o usuario se sentir parte da pagina.
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L MONEAOSURGATE S50

Suricate seboso
! A b Curtir estz pagina * hd 4 horas

Imagem do seboso Allan Tyler do Quintino Cunha . Essa
galera ai € o pessoal da banda SDii's .

UM NOVO QUADRO NA PAGINA:

"MEU MOMENTO SURICATE SEBOSO"

..mande imagens de vocs fazendo coisas bem coisadas,
EX:

Jogando bila,

correndo da sucam,

brinando o travinha,

jogando o carimba, comendo pirdo... coisas do tipo!!
mande seu nome e o local de onde foi batido a foto!!
........................ Envie pelo nosso mural da Page Suricate

Curtir * Comentar - Compartilhar
613 pessoas curtiram isto.
[ 313 compartilhamentos

e logar “o cnnnn nn llxnl el

Figura 4 — Participagdo dos internautas

Podemos entdo dizer que um dos diferenciais de um espaco desse tipo, que
coloca o regionalismo em um ambiente favoravel a colaboracdo da audiéncia, ¢ a
possibilidade de refletir com ainda mais fidelidade o que se propde a retratar, pois conta
com a ajuda de milhares de pessoas, possibilitando a abordagem de um grande nimero
de situacdes. Essa aproximacdo do publico, a principio, tende a crescer cada vez mais,
visto que um maior nimero de usudrios colaborando traz um nimero maior de
sugestoes, o que diversifica as postagens e, dessa forma, tende a atrair mais usuarios
para as publicagdes.

Em uma pégina de humor regionalista, a reafirmacdo do local de origem e a
exaltagdo de seus costumes que podem ser considerados atipicos por pessoas que nao
sao daquele lugar cria uma maior identificagdo do usuario, que sente que participa
daquela pagina ndo s6 quando envia suas sugestdes, mas todas as vezes que vé algo tdo
proximo de si sendo retratado. O regionalismo também exclui, de certa forma, aqueles
que ndo viveram aquela realidade, o que cria uma sensacdo de exclusividade em cada
um dos milhares de cearenses que veem as postagens do Suricate Seboso todos os dias.

Consideracoes Finais

E bem verdade que o regionalismo tem sido inserido, cada vez mais, nas
produgdes virtuais. E se, por um lado, a virtualizagdo das atividades promovidas pela

Internet pode contribuir para a constituicdo de uma nova identidade que modifica a
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cultura de um povo, por outro, as pessoas utilizam o espago que a tecnologia oferece
para reavivar questoes locais, regionais. A identidade, conforme dito por Hall (2000),
torna-se uma celebracao movel.

E, no ciberespaco, as redes sociais comprovam isso. As fan pages, como a
pagina Suricate Seboso, objeto de estudo deste trabalho, resignificam a identidade da
audiéncia também. Quem curte, compartilha, interage e colabora estd, no ato
comunicativo que se estabelece, assumindo um discurso para si, agregando experiéncias
proprias a um todo, diminuindo as fronteiras entre o local e o global. Na verdade,
redefinindo tais fronteiras.

Em meio a disputa pela audiéncia, o humor se torna uma estratégia para atrair
visibilidade no espago eletronico. Freud (1974) qualifica as atitudes humoristicas como
situacdes construidas deliberadamente para nos fazer rir. Nas redes sociais, contudo, as
paginas de humor nao costumam surgir sem pretensdo alguma. Na maioria das vezes, o
que ¢ postado nelas nao ¢ uma escolha aleatoria. O efeito, o riso, este sim €. Na fan
page “Suricate Seboso”, as montagens sdo “caricaturas” na Web 2.0. Vale ressaltar que
as paginas humoristicas que apostam no regionalismo se utilizam do risivel como forma
de reflexdao, conforme observa Ottoni (2005). As postagens de servi¢o, de busca por
desaparecidos, as que tratam de questdes sociais como o transporte publico e campanhas
de combate a dengue, sdo exemplos disso.

A interac¢do entre os usuarios € a colaboragdo estdo presentes nas redes sociais,
de fato. Isso também fica claro na analise do objeto. E as implicagdes dessa participagao
da audiéncia nos conteudos ¢ cada vez mais comum. Inclusive na expansao desses
conteudos. Os administradores da pagina, por exemplo, agora também fazem videos
relacionados a proposta do Suricate Seboso. E o ciberespago encontrando interfaces
com as ditas midias tradicionais. Assim, a tendéncia ¢ que o humor continue se
apropriando dos regionalismos no espaco eletronico. Na verdade, o processo de
apropriagdo ¢ reciproco. Afinal, quando se trata de Internet, ndo ha ponto final. Ha
fluxos em continuidade. E a medida que encontramos respostas, surgem outros
questionamentos. Muitos. E disso, também, que trata a cibercultura.
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