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RESUMO

Este artigo analisa a relacdo entre cultura, tecnologia e o grupo musical paraense Arraial do
Pavulagem. Em tempos atuais, observa-se em ambiéncia digital uma nova experiéncia estética
entre o publico e o artista, o que gera uma reflexdo sobre este modelo de consumo cultural
imerso em uma nova cadeia de significados que estdo em constante transformacao ritmados
pelo efémero, heterogéneo e fugaz. Para maior entendimento do assunto, propomos uma pes-
quisa bibliogréfica e exploratéria sobre a atuacdo deste grupo musical em ambiente digital.

PALAVRAS-CHAVE: Cultura. Tecnologia. Arraial do Pavulagem. Digital.

1. INTRODUCAO

O Arraial do Pavulagem é um grupo musical que desenvolve um movimento artistico
cultural que ocupa as ruas de Belém do Para com seus cortejos populares e coloridos nos me-
ses de junho e outubro, e utiliza como principal ferramenta de divulgacdo de seu trabalho as
redes sociais. Compreender a relacdo do grupo musical com a tecnologia sera o cerne central
de nosso estudo.

Formado por sete integrantes, o grupo iniciou suas atividades musicais em 1986 e des-
de entdo, dedica-se a pesquisa, producdo e valorizacdo da cultura popular de raiz feita na
Amazonia utilizando as linguagens, os ritmos, elementos simbélicos de folguedos, as dancgas e
a religiosidade como base de referéncia para a difusdo das tradi¢des culturais amazonicas.

O grupo possui ainda o Instituto Arraial do Pavulagem, criado em 2003 com o objetivo

de ampliar suas acoes de educacgao cultural na regido amazonica, voltadas para a transmissao e
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fortalecimento do saber oral tradicional através de uma leitura contemporanea da cultura
amazonica.

As atuais agoes de construcdo e divulgacdo de seu trabalho sdo marcadas pelos dialo-
gos entre tradicional e contemporaneo, local e global na busca de maior interacdo com o pu-
blico online que se identifica com a producao do grupo musical.

A tecnologia aparece neste contexto globalizante como protagonista de profundas mu-
dancas de percepcdo e relacdo com o mundo e com o outro. Surgem novas necessidades, no-
vas ferramentas, rompem-se fronteiras e potencializam-se na sociedade questdes globalizantes
e locais que giram em torno da formacdo da identidade do sujeito.

A possibilidade de cruzar o “espaco” é algo ofertado pelo comportamento atual através
de uma infinidade de opgdes tecnolégicas que nos faz romper fronteiras com a facilidade de
um clique.

Esta globalizacdo que possibilita o acesso e o compartilhamento de contetido e experi-
éncias, também busca uma uniformidade de gostos, uma homogeneizacdo cultural e estimula
a valorizacdo do local, do personalizado, como se as pessoas tivessem a necessidade de refor-
car seus lagos culturais e seu sentimento de pertencimento.

Em meio as alteracbes contemporaneas, percebe-se o Arraial do Pavulagem em um
constante esfor¢o de manutencao e conservacao da cultura amazonica. O aprofundamento nas
pesquisas e estudos etnograficos amazonicos aliados a necessidade de compartilhar e divulgar
esse contetido ao grande publico, lanca desafios de didlogo e conexdo com essa geracao glo-
balizada que rompe fronteiras entre “lugar” e “espago”.

Para Sampaio (2006), as sociedades s6 existem e as culturas sé se formam, conservam,
transmitem e se desenvolvem através das interacoes entre individuos, eles proprios portadores
e transmissores de cultura. Na relagdo entre tecnologia e cultura, a contaminagao entre local e
global ndo poderia deixar de existir, ja que a técnica é um produto cultural.

No século XXI, a compreensao da relacdo entre tecnologia e cultura tem despertado o
interesse de muitos estudiosos que mergulham nas novas possibilidades tecnoldgicas, expres-
sivas, comunicativas e nas novas formas de comunidades e sociabilidades que foram desen-
volvidas em torno do computador e da internet.

As tecnologias digitais transformaram nossos modos de expressdao e producao, nossa
sociedade ndo apresenta mais a mesma configuracdo do inicio do século XX. O modelo de
comunicacao foi alterado e surgem novas formas de comunicacdo, relacionamento, percepcao

e divulgacao.



Recorremos a “Pesquisa Brasileira de Midia 2015” (PBM 2015), que traz o maior le-
vantamento sobre nossos habitos de informacdo, encomendada pela Secretaria de Comunica-
¢do Social da Presidéncia da Republica (SECOM), para compreender como o brasileiro se in-
forma. A pesquisa foi realizada pelo IBOPE com mais de 18 mil entrevistas e traz dados valio-
sos sobre habitos na utilizacdo da Internet.

A sociedade da informagdo que habita o world wide web’ possui linguagem propria e
uma nova forma de perceber e se relacionar com o mundo. Para se aproximar desse ptblico, é
preciso falar a mesma linguagem e é isso que o Arraial do Pavulagem procura fazer através de
suas acoes em ambiente digital.

As fronteiras entre online e offline estdo cada vez menores. O ambiente digital possibi-
lita conectar, envolver, aproximar e auxiliar na formacdo do publico que se identifica, se reco-
nhece na proposta cultural do Arraial do Pavulagem e sente-se motivado a participar, compar-
tilhar e divulgar seus tradicionais cortejos pelas ruas de Belém.

Iremos nos aprofundar no didlogo do Arraial do Pavulagem com seu publico através
do mundo virtual e mundo fisico com as metodologias de estudo de caso, pesquisa explorat6-
ria e bibliografica. Para maior embasamento tedrico, busca-se apoio em textos de Valzeli
Sampaio (2006) que traz reflexdes sobre tecnologia e cultura, Stuart Hall (2014) que aborda a
questdo da identidade na pés-modernidade, Liicia Santaella (1995) com suas pesquisas sobre
midia e cibercultura, Anthony Giddens (1990) que trata sobre identidades culturais e Nestor
Canclini (2012) que fala sobre globalizacao.

Este trabalho esta dividido em trés tOpicos, apresentados na seguinte estrutura: Topico
2. O Arraial do Pavulagem, traz um historico da construcdao do grupo cultural Arraial do Pavu-
lagem e apresenta um levantamento sobre os trinta anos de formagdo do grupo, iniciando pela
sua formacdo até as principais caracteristicas de seu trabalho como movimento cultural.

O Tépico 3. Arraial do Pavulagem e a Cultura, aborda a identidade cultural do Arraial
do Pavulagem e suas representacoes e a relacao do grupo musical com a tecnologia e como as
redes sociais sdo utilizadas para construcao e reforco de sua identidade e divulgacdo de seu
trabalho.

Nas Consideragoes Finais, o estudo apresenta reflexdes sobre o conjunto deste traba-
lho, relacionando os conceitos tedricos com o entendimento construido na analise das relagdes

entre cultura, tecnologia e o grupo musical paraense Arraial do Pavulagem.

® A ideia de World Wide Web é de um sistema de hipertexto que interligasse computadores pessoais a internet, a
visualizagdo de informacdo é feita a partir de um software chamado de navegador.



2. O ARRAIJAL DO PAVULAGEM

Conforme informacdes publicadas no site oficial do grupo, o Arraial do Pavulagem
formado por sete integrantes iniciou suas atividades musicais em 1986 em Belém do Para. O
nome do grupo traz as palavras “Arraial” que refere-se a um lugar em que festas populares
sdo realizadas e “Pavulagem”, que representa um neologismo originario de pavao, que signifi-
ca o formoso, bonito, e pomposo e que na linguagem popular tem o significado de "o que gos-
ta de aparecer", ou o fanfarrao.

A principio, o grupo era chamado de “Boi Pavulagem do Teu Coracao”, em alusao ao
boi-bumb4, que é um dos principais elementos da cultura popular desenvolvidos pelo grupo. A
partir da primeira metade da década 1990, o grupo passou a ser chamado de "Arraial do Pavu-
lagem". A mudanca se deu segundo seus representantes, motivada pela necessidade de novas
experimentacdes musicais de ritmos presentes na regido amazonica, em especial no estado do
Para. (CHAGAS JUNIOR, 2016, p. 119)

A trajetdria do grupo é composta por trés décadas de dedicagdo a pesquisa, producao e
valorizacdo da cultura popular feita na Amazonia com a utilizacdo de linguagens, ritmos, ele-
mentos simbdlicos de folguedos, dancas e a religiosidade como base de referéncia para a difu-
sao das tradigOes culturais amazonicas. Em seu processo criativo, busca harmonizar o tradici-
onal e o moderno no aprimoramento de sua linguagem musical.

O Arrastao do Pavulagem, é um popular cortejo junino que ocorre no centro comercial
de Belém do Para nos meses de junho e julho. O primeiro cortejo sai no segundo domingo de
junho e por quatro domingos consecutivos o cenario urbano das ruas de Belém é tomado por
um ir e vir de participantes que tocam instrumentos, cantam e dangam aos sons de ritmos pa-

raenses como: carimbo, siria, lundu, xote marajoara, retumbao, samba do cacete, entre outros.

Figura 1: Arrastdo Junino, 2015.




O principal adereco que utilizam é um chapéu de palha com fitas coloridas que contri-
buem para o efeito de movimento e cor que caracteriza o evento. A principal atracdo sdo o0s
bois-bumbas que interagem com o publico através de dancas e encenacoes durante todo o per-
curso. Segundo dados dos organizadores do evento disponiveis no site oficial do Arraial do
Pavulagem, a cada domingo sdo reunidos no cortejo cerca de vinte mil participantes.

O Arrastdo do Pavulagem finaliza o cortejo na Praca da Republica com um show de
encerramento conduzido pelo grupo musical Arraial do Pavulagem e convidados.

Além da banda, ha também o Instituto Arraial do Pavulagem criado em 2003 pelos
mesmos fundadores do grupo musical. De acordo com seus integrantes, o Instituto surgiu com
o objetivo de ampliar as acdes publicas de educacdo cultural na regido amazonica. Trata-se de
uma organizacao autonoma da sociedade civil, sem fins lucrativos, que ao longo de sua exis-
téncia tem desenvolvido acdes de educacdo cultural na Amazonia que contribuem para trans-
mitir e fortalecer o saber oral tradicional, com uma leitura contemporanea da cultura amazoni-

Ca.

3. ARRAIJAL DO PAVULAGEM E A CULTURA

3.1. ARRAIJAL DO PAVULAGEM E A IDENTIDADE CULTURAL LOCAL

Para compreensdao da identidade, precisamos comecar pelos conceitos de espago e
tempo ligados a representacdo. Ao observamos uma obra de arte, uma escultura ou uma foto-
grafia, seus tracos, cores, técnicas e a propria representacdo fornecem tragos que remetem a
um determinado periodo da histéria da humanidade, ou seja, a peca esta carregada de simbo-
los ou signos que representam determinado espaco e tempo. Essa carga simbdlica de cada
peca permite unir passado e presente e compreender os desdobramentos da sociedade através
de seu contetdo.

Anthony Giddens (1990), também nos auxilia nesta compreensdo ao separar os concei-
tos de “espaco” e “lugar”. Para ele, “lugar” seria algo especifico, concreto, conhecido e deli-
mitado, seria o ponto de praticas sociais especificas que nos moldaram e nos formaram e com
as quais nossas identidades estdo estreitamente ligadas. Os “lugares” sao fixos, é onde temos
raizes. Entretanto, o “espago” pode ser ultrapassado através de um avido, de um fax, de um e-
mail, de uma rede social.

Canclini (2012) afirma que a contemporaneidade nos trouxe a difusdao mundial da in-

ternet e nos permitiu ter acesso as obras exibidas em muitos paises, reduzindo o segredo e ex-



clusividade que existiam em determinadas galerias que poderiam ser tratadas como verdadei-
ros santuarios. Antes o que era acessivel apenas as elites culturais, agora esta disponivel na
nuvem® para ser acessado, conhecido, contemplado, mesmo gerando intimeras polémicas e
discussoes sobre a experiéncia estética em ambiente digital.

Esta globalizacdo tecnoldgica, que possibilita 0 acesso e o compartilhamento da arte
também tem suas forcas direcionadas para a uniformidade de gostos, para uma homogeneiza-
cdo cultural atrelada aos interesses econoémicos envolvidos no mercado de consumo de massa.

Para Hall (2014), esta homogeneizacdo das identidades globais caminha em paralelo
com um reforcamento das identidades locais. E como se as pessoas tivessem a necessidade de
fortalecer seus lagos culturais em direcao a um maior sentimento de pertencimento.

Em meio a tantas contradi¢des e modificacOes contemporaneas, percebe-se o grupo
musical Arraial do Pavulagem em um esfor¢o de manutencdo e conservacdo da cultura

amazonica alimentada por um imagindrio estético-poetizante, conforme aborda Paes Loureiro:

Constata-se a existéncia de uma evanescente logica poética, de um povo ain-
da guiado pela memoria, pela palavra oralizada, pelo maravilhamento diante
da realidade cotidiana. Ndo se trata aqui de uma “antiguidade antiga”, mas
de “uma antiguidade atual”, ou melhor, de uma “atualizacdo de atualidade”,
na qual o que rege a vida da cultura é o pensamento poético. (PAES LOU-
REIRO, 2015, p. 121)

O aprofundamento nas pesquisas e estudos sobre dancas, ritmos, instrumentos e tradi-
¢oes orais aliadas a necessidade de compartilhar e divulgar esse contetido ao grande publico
lanca constantes desafios de didlogo e conexdo com essa geracdo globalizada com um olhar

préprio de compreensao do mundo.

3.2. ATECNOLOGIA E O ARRAIAL DO PAVULAGEM

No século XXI, a compreensao da relagdo entre tecnologia e cultura tem despertado o
interesse de muitos estudiosos que mergulham nas novas possibilidades tecnolégicas, expres-
sivas, comunicativas e nas novas formas de comunidades e sociabilidades que foram desen-
volvidas em torno do computador e da internet.

A cultura contemporanea teve seu ritmo alterado pelos efeitos transformadores de uma

sociedade digital, envolvida em uma midia participativa e em um sistema de mobilidade que
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O conceito de computacdo em nuvem (em inglés, cloud computing) refere-se a utilizacdo da memoria e da
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agregou muita velocidade na transmissdo de informagoes, no compartilhamento e na conexao
entre sujeitos. H4 uma nova forma de perceber o mundo, a cultura e a identidade.

O grupo musical busca um contato constante com seu publico, utilizando a internet
como vitrine de seu trabalho para manter seus seguidores antenados sobre suas proximas
acoes sem perder o foco na conquista de novos publicos e espacos. Desenvolve uma divulga-
cdo constante de suas acOes culturais relacionadas aos seus cortejos de rua, oficinas, shows e
eventos em seu site oficial, nas redes sociais como facebook, instagram e circulacao na midia
digital através de matérias em jornais e revistas eletronicas, além de outros sites especializa-
dos em musica e cultura.

Para termos uma nocao sobre o ritmo de atuagdo do grupo no universo digital, fizemos
um breve levantamento no site de pesquisa: https://www. google.com’, com a palavra “Arraial
do Pavulagem”, no qual foram apresentados 51.900 resultados relacionados as matérias, en-
trevistas, musicas, letras e imagens do grupo.

No universo de redes sociais, identificamos que no facebook oficial®, a banda possui
36.282 seguidores. Se levarmos em consideracdao que se trata de um grupo regional, com um
trabalho de nicho voltado para a cultura amazonica, com recursos limitados e que ndo circula
em grandes midias de massa, temos a dimensdo do potencial da internet como valiosa ferra-
menta de divulgacao e relacionamento.

Com a “Pesquisa Brasileira de Midia 2015” (PBM 2015) se tem o maior levantamento
sobre nossos habitos de informagao, encomendada pela Secretaria de Comunicagdo Social da
Presidéncia da Republica (SECOM) para compreender como o brasileiro se informa. A pes-
quisa foi realizada pelo IBOPE com mais de 18 mil entrevistas e traz dados valiosos sobre ha-
bitos na utilizacao da Internet.

Esta pesquisa identificou que nos dltimos anos, a internet e as midias sociais apresen-
taram um crescimento acelerado, formando redes sociais bem definidas que apresentam diver-
sificados perfis. Segundo dados do IBGE na Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios —
Acesso a Internet e Televisdo e Posse de Telefone Movel Celular para Uso Pessoal 2014, mais
da metade dos domicilios particulares passaram a ter acesso a Internet, saindo de 48,0%, em
2013, para 54,9%, em 2014. Dentre os domicilios com acesso a Internet, 80,4% tinham acesso
por meio de telefone celular; 21,9%, por tablet; 4,9%, por televisao; e 0,9%, por outros equi-

pamentos eletronicos.

7 Consulta realizada dia 25 de maio de 2016 no endereco eletrénico: https:// www.google.com.

8 Consulta realizada dia 27 de maio de 2016 no endereco eletrénico: https:// www.facebook.com/

arraialdopavulagem.



Entre as redes sociais e os programas de trocas de mensagens instantaneas mais usadas
(1° + 2° + 3° lugares), estdo o Facebook (83%), o Whatsapp (58%), o Youtube (17%), o Insta-
gram (12%) e o Google+ (8%). O Twitter, popular entre as elites politicas e formadores de

opinido, foi mencionado apenas por 5% dos entrevistados.

Gréfico 1 - Utilizacdo de redes sociais e programas de mensagens instantaneas.
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Fonte: Pesquisa brasileira de midia 2015.

Estes nimeros reforcam o potencial do meio digital no Brasil. E ao trazermos para a
realidade amazonica, observamos que a divulgacdao das agOes culturais do trabalho do Arraial
do Pavulagem esta voltada para novas praticas de comunicagdo principalmente dentro das re-
des sociais, ja que as formas usuais e tradicionais sofrem uma modificacdo com as geracoes
habituadas ao uso das redes sociais que estdo em busca de interagdo, conectividade, velocida-
de de informacao, pertencimento e fluidez.

Conforme mostra nossa historia, a participacdo, cooperacdo, o coletivo, fazem parte
da natureza do homem desde os tempos remotos e nas dltimas décadas migramos de uma so-
ciedade de distribuicao piramidal e vertical da informacdo e contetido para uma sociedade re-

ticular, de integracao em tempo real construida pela modernidade e avancos digitais.

O crescimento da multiplicidade de midias, a multiplicacdo de suas mensa-
gens e fontes foi dando margem ao surgimento de receptores mais seletivos,
individualizados, o que foi sem duvida, preparando o terreno para a emer-
géncia da cultura digital, na medida em que esta exige receptores atuantes,
cacadores em busca de presas informacional da sua prépria escolha.
(SANTAELLA, 2003, p.68)

A rede social é carregada de elementos que constroem seu significado, a comecar pe-
los chamados “atores sociais”, que representam os nos em rede. Sdo estes individuos que sao
representados pelas ferramentas do ciberespaco e responsaveis por influenciar as construgcdes

de identidades. Segundo Recuero (2009), as redes sociais como ferramentas permitem aos



atores a expressao de suas identidades que podem ser mutéaveis, idealizadas e projetadas de
acordo com seus interesses pessoais e influenciadas por seu meio.

Observamos a construcdo da identidade do Arraial do Pavulagem nas redes sociais
sendo realizada de forma espontanea e institucional. Os “atores sociais” sdo percebidos nas
divulgagdes espontaneas das acdes culturais do Arraial do Pavulagem através de postagens e
compartilhamentos realizados pelos proprios participantes e espectadores de seus eventos.

De modo institucional, o Arraial do Pavulagem além de utilizar as redes sociais para
divulgacdo de sua agenda, eventos e trabalho, também constr6i novos sentidos de consumo,
representacdo, interacdo e producdo com seu publico que ocorre apenas em ambiente digital.
Trata-se de um esforco planejado de associar a imagem do grupo aos conceitos de comparti-

lhamento, interacdo, amizade, arte, cultura e tradicao.

4. CONSIDERACOES FINAIS

A globalizacdo rompeu fronteiras, aproximou, conectou, criou novas necessidades e
apresentou ao mundo inovacdes tecnolégicas e comunicacionais que reforcam as contradi¢des
e complexidades na analise de seus efeitos na sociedade.

Ao passo que busca uma homogeneizagao cultural, a globalizacdo também valoriza a
multiplicidade, estimula o universal, mas também fortalece o local e em sua volta existem
inimeros estudos que tentam decifrar seus efeitos transformadores na sociedade e na forma-
¢do da identidade do sujeito.

Nas agoes desenvolvidas pelo Arraial do Pavulagem, percebe-se claramente esta mis-
celanea de relacdes onde a cultura local, amazonica e de raiz, sofre profundas modificacoes e
adaptacOes para atender uma demanda contemporanea. A divulgacdo do trabalho do grupo
ocorre predominantemente em ambiente digital, um universo tecnolégico que a globalizacao
apresentou, tornou acessivel e estimulou o uso.

As fronteiras entre on-line e off-line sdo cada vez menores, pois o ambiente digital co-
necta, envolve, aproxima e auxilia na formacgdo do publico que se identifica, se reconhece na
proposta cultural do Arraial do Pavulagem e sente-se motivado a participar, compartilhar e di-
vulgar seus tradicionais cortejos pelas ruas de Belém.

As redes sociais estimulam as interacoes e trocas entre contetidos e sujeitos, auxilian-
do na prépria formacdo da identidade do individuo que constréi o sentimento de pertencimen-
to através de interesses em comum vivenciados naquele espaco virtual sem limitadores geo-

graficos, mas com um amplo territorio social.
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