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MINISTERIO PUBLICO INDICA A PAGINA “MOCA, VOCE E
MACHISTA”: CIBERATIVISMO DE GENERO"

Josefina de Fatima Tranquilin-Silva®

Resumo®: Este artigo advém da minha pesquisa de Pds-doc, em andamento no
Programa de Pés-graduagdo em Comunicagdo e Priticas do Consumo/ESPM/SP4, que tem
como Iécus metodoldgico a page do Facebook “Moga, vocé é machista”. Tem-se aqui como
objetivo demonstrar o ativismo feminista existente em “Moga”, por meio da andlise do post
“Ministério Publico indica a pagina ‘Moca, vocé é machista’”®. Este conteddo, além de
satirizar de forma critica a apresentacao do “powerpoint do Lula” feita por Deltan Dallagnol —
Procurador da Republica —, sintetiza as constantes criticas dos conservadores a luta feminista.
Concluimos que as juventudes que estdo nos ambientes digitais possuem outras maneiras de
fazer politica, as quais se diferem das formas tradicionais. A etnografia é a metodologia
utilizada, e a pesquisa de recepcdo compde o protocolo metodolégico como busca
investigativa. Apropriamo-nos dos conceitos de “territorios”, “mapas” e “croquis” de
Armando Silva (2001) para a constru¢ao da metodologia.
Palavras-chave: juventude; redes digitais; humor e ironia, ativismo digital feminista;
politicidades.
Introducao: l6cus metodolégico “Moca, vocé e machista”

“Moga, vocé é machista” foi criada em Pocos de Caldas — cidade mineira — por Victor

e Erick Vasconcellos, irmdos gémeos e transhomens, e pela feminista Andrea Benetti.
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Segundo Victor (mensagens trocas por in box), informante desta pesquisa, os irmdos tiveram
uma page anterior a criacdo de “Mog¢a”, na qual publicavam conteudos mais
“intelectualizados” sobre feminismo, porém de maneira diferente: “tinhamos poucas
visualizacbes, e o que nbés queriamos era atingir um grande nimero de seguidores,
principalmente meninas”. Foi assim que os irmdos chamaram a amiga Andrea e resolveram
reformular totalmente a ideia anterior. Criaram entdo “Mog¢a” em 2012, com o mesmo
objetivo de ativismo feminista, mas:
Com conteddo mais cotidiano... Mais curto, leve, que fosse engracado e critico
ao mesmo tempo... E que se apoiasse em imagens... Assim as mensagens
seriam passadas de maneira rapida e daria o dinamismo necessario a page... A
gente tinha certeza que dessa forma, menos intelectualizada, atingiriamos os
jovens... (VICTOR, por in box).

E deu muito certo. Hoje, além de ser uma das maiores pages feministas do Brasil,
“Moca” também ampliou seus objetivos e agora problematiza as questdes Trans e LBGTs.
Segundo Victor, “a page s6 ndo aparece como a maior pagina feminista do Brasil no
Facebook, porque ndao compramos os ‘impulsos’ do Google, os quais ddo maiores niimeros de
visualizacGes as pages [...]. Mas esté entre as mais visualizadas do Brasil”.

Entre muitas paginas que poderiam ser escolhidas como I6cus da pesquisa, optamos
por “Moga, vocé é machista”: para além do nimero de visualizagOes, primeiramente porque
“Mocga, vocé é machista” tem a imagem do corpo como principal elemento na construcdo das
narrativas juvenis sobre género — sem deixar de lado o texto. E por que a imagem se torna,
nesta pesquisa, mais desafiadora do que o texto escrito? Porque o corpo é o principal elemento
de diferenciacdo das identidades de género, tornando-se assim o icone do ativismo de género.
Em segundo lugar, optamos por “Moga” porque procuravamos uma page que se utilizasse da
linguagem midiatica e que pautasse seu ativismo em elementos advindos das praticas de
consumo das juventudes. Em terceiro, por trabalhar com a questdo do género de forma muito
particular, pois Victor e Erick sio transhomens, e isto pode demonstrar uma outra
possibilidade de luta feminista. Por ultimo, optamos por “Moca” para refletir o papel das
mulheres na reproducdao do machismo, pois o proprio nome dado a page indica que as
mulheres sdo machistas.

De inicio podemos dizer que o nome dado a esta comunidade do Facebook causou
estranhamento em todas as exposi¢coes que fazemos desta pesquisa. Por que uma pagina de
ativismo feminista afirma que as mulheres sdo machistas? Quem nos responde é Victor,
contando que, quando ele e seu irmdo viviam como meninas, ja percebiam o quanto as

mulheres eram socializadas para reproduzirem o machismo. “Fomos criadas como meninas,



Fina, e fomos educadas para sentar como meninas, ndo falar palavrées, ndo usar certas roupas,
enfim, para nos comportarmos como mulheres”. Portanto, as mulheres reproduzem o poder
patriarcal e heteronormativo. E é isso que Victor, Erick e Andrea querem mostrar, inclusive
com o nome dado a page.

Ao etnografar “Mocga” notamos que ela se sustenta com um nimero de 4 a 6
publicacdes diarias, que tém a imagem como principal elemento detonador de conteudo.
Como normalmente ocorre nas comunidades do Facebook, “Moca” permite que as
publicagbes sejam “curtidas”, “comentadas” e “compartilhadas”, ou seja, somente os
administradores postam os conteudos. As excecOes ocorrem quando sdao elaboradas algumas
campanhas — como as campanhas do dia internacional da mulher criadas pela page em 2013,
2014, 2015 e 2016° — e, entdo, as juventudes — grande parte meninas — interlocutoras da page
sao convidadas a criar seus conteudos. No entanto, estes contetidos sdo enviados por in box,
selecionados pelos administradores da page, e posteriormente publicados. Pdde ser verificado
que os elementos que compoem os conteidos sdo retirados das praticas de consumo das
juventudes, principalmente aquelas de consumo cultural e midiatico. Assim “Moga”,
utilizando-se de linguagens midiaticas, permite liberdade aos interlocutores na construgao de
suas narratividades, que vdo se compondo através dos comentarios dos
sujeitos/jovens/seguidores. Neste sentido pode-se dizer que “Moca” é um enunciador, que
tanto propde uma forma de recepcionar aquele conteido quanto indica aos sujeitos uma
maneira de criagdo das suas narratividades: somente a partir dos comentarios. Portanto, esta
comunidade coloca em discurso — em debate, em acdo — simbologias que tocam os
receptores/seguidores e fazem deles grandes produtores de narratividades. Estes criam, assim,
visibilidades de si e do outro, diverso ou semelhante a ele, construindo e reconstruindo, dessa
forma, suas subjetividades. Estamos diante de jovens que elaboram narrativas sobre si
mesmos, 0 Outro e 0s universos em que vivem.

Vimos na etnografia o melhor método de pesquisa, pois o Facebook é um territério que
comporta muitas fragmentacdes e fluidez, e somente um método que contemple a “observacao
densa” (GEERTZ, 1989) poderia nos dar a seguranca necessaria para a analise. Para Oliveira,
em “O Trabalho do Antrop6logo” (2000), sdo 3 as técnicas de pesquisas da etnografia: o olhar,

que consiste ao pesquisador observar o “outro” (sujeito de pesquisa), entendendo-o como

6 A campanha de 2015 foi analisada na comunicacdo “Sou santa, sou puta, sou filha da luta: narratividades
juvenis em ‘Moca, vocé é machista’”, apresentada no COMUNICON/2015, disponivel em: <http://anais-
comunicon2015.espm.br/GTs/GT5/22 GT5 TRANQUILIN-SILVA .pdf>. Esta comunicagdo gerou o artigo

“Corpos falantes e rostos (in)visiveis: corpo, sexualidade e feminismo em “Moca, vocé é machista”, para a
publicacdo na Revista Rumores (no prelo) onde analisamos também a campanha de 2016.
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cidaddo, independe das diferencas sociais e diversidades culturais existentes entre eles. O
diario de campo é a ferramenta utilizada para esta técnica etnografica. A segunda ferramenta é
0 “ouvir”. Esta escuta do e sobre o outro, traz a compreensao do sentido das agOes dessa
alteridade, ou seja, compreende os significados das vivéncias do outro, que normalmente sao
alheias as do pesquisador. A ferramenta para esta escuta atenta é a entrevista em profundidade,
elaborada por meio de um roteiro. “Escrever” é a terceira técnica da etnografia. Escrever deve
ser tdo ou mais critico que as demais técnicas: apresentar as condutas, atos, anseios tal como
eles se ajeitam a observacdo e apresentar os sujeitos por suas linhas concretas, indicando
caracteristicas, tracos peculiares dos comportamentos e distinguindo os sujeitos, que se
associam a situacao que se esta focalizando; os didlogos devem reproduzir as transcri¢does de
audio da maneira mais exata possivel. O escrever é finalizando com a analise tedrica
antropologica.

Ter como objeto de estudo as redes digitais é estar imerso em um ambiente que pode
ser acessado no momento em que o pesquisador decidir fazé-lo. Ndo é preciso deslocamento,
agendar horarios etc. A page normalmente esta ao alcance do pesquisador 24 horas por dia.
Ou seja, os contetidos e os comentarios ali postados s6 deixardo de estar se os administradores
da page desejarem, ou se o Facebook apaga-los, a partir de suas regras restritivas.
Possibilidades estas muito pouco provaveis em uma page como “Moca, vocé é machista”, o
que permite ao pesquisador uma condicdo de pesquisa muito confortavel, uma vez que ha
total liberdade para entrar e sair da page, se a comparamos com 0s espacos fisicos de
pesquisa. Porém, mesmo com essa liberdade, a construcao dos bancos de dados é de extrema
importancia, pois sdo eles que dao a regularidade de acontecimentos dos fendmenos que
estamos pesquisando. Compusemos o banco de dados/imagens a partir da técnica de
observacao etnografica.

Em relacdo a técnica do ouvir, fizemos uma entrevista em profundidade com Vitor e,
além dela, muitas trocas de informagdes aconteceram por in box, quase todos os dias.
Portanto, muitos questionamentos sobre a page foram respondidos pelo Messenger. Victor
passou a ser o sujeito informante da pesquisa, e com isso firmamos o “pacto de ética”, que
toda etnografia deve ter. Nao percebemos a necessidade de entrevistarmos os jovens
interlocutores da page, pois os “comentarios” aos contetidos postados por “Moca”, nos serviu
como narrativas juvenis a serem analisadas. Assim, tivemos a pesquisa de recep¢ao como
complemento da etnografia.

Os conceitos de “territérios”, “mapas” e “croquis” advindos de Armando Silva, em sua

pesquisa intitulada Imagindrios Urbanos (2001), também se mostram fundamentais na



construcdo da metodologia: “territérios” sdo sinais de vivéncias de individuos e coletivos que
sao percorridos de maneira fisica e imaginaria, por isso nos territérios é possivel encontrar
“mapas”, que sdo as “cartografias fisicas”, e os “croquis”, que sdo as “cartografias
simbdlicas”. Desta forma, as reflexdes aqui se fazem de maneira fronteirica, e ndo dicotdmica.
Portanto, o real e o imaginario, a virtualidade e a presencialidade, a producao e a recepcao, a
objetividade e a subjetividade serdo analisadas como pertencentes ao humano, a imbricagao

natureza/cultura (MORIN, 1995).



Juventudes: experiéncias contemporaneas.

Ao refletir sobre os jovens atores e autores que interagem em uma comunidade do
Facebook, a qual se propde a lutar pela desconstrucdo do machismo e empoderamento do
feminino, e a problematizar as questdes das travestilidades, transgeneridades e
transexualidades, supde-se analisar questdes que sdao demandadas pelas juventudes: o
ambiente urbano, a contemporaneidade e, especificamente, a tecnicidade (MARTIN-
BARBERO, 2008). Assim, nos interessa aqui problematizar os contextos culturais por onde as
juventudes elaboram as suas existéncias.

As metropoles contemporaneas sdao compostas por “cartografias fisicas” (SILVA,
2001), aquelas atribuidas pelas demografias que se constituem em mapas territoriais, e pelas
“cartografias simbolicas” (SILVA, 2001), aquelas criadas imaginariamente pelos sujeitos que
habitam as metrépoles. Portanto as urbanidades, as “urbanias” — como conceitua Martin-
Barbero (2008-b) — e a contemporaneidade sdo espacos de conflitos, de mobilidades, de
fluxos identitarios, de hibridismos culturais. Territérios que guardam uma complexa marca
das diversidades, tanto quanto as diversidades do consumo. Todas as relagdes ali tracadas, de
poder, de desejos, de amores, do mundo do trabalho, de cidadania estabelecem-se na logica —
desordenada — do consumo.

Compartilhamos a ideia de que os individuos em qualquer sociedade sdao sempre
sujeitos dos processos culturais, e isto vale para as culturas de massas e do consumo. Ou seja,
ndo acreditamos que o consumo aliena, como nos alertou Adorno e Horkheimer (1986), mas
sim, como avalia Canclini (2003), o consumo serve para pensar. Neste sentido, concordamos
com Willian e Hoggart, pensadores da Escola de Birmingham e criadores dos Estudos
Culturais Ingleses, quando apregoam sobre as formas miiltiplas de composi¢do cultural
(WILLIAN, 1992) e sobre as possibilidades de os sujeitos elaborarem outros usos e outras
apropriagoes (HOGGART, 1973) das matrizes culturais tradicionais advindas dos produtos
culturais de massas.

E neste contexto que as juventudes, por meio de um exercicio constante de usos e
apropriagoes de elementos culturais midiaticos, inventam outras maneiras de ser, que 0s
diferenciam entre si e entre os outros, pois fazer parte do universo das juventudes é
experienciar “singularidades [que] expressam-se nas proprias diversidades que marcam a
condicdo juvenil” (BORELLI e ROCHA, 2009, p.30). Borelli e Rocha (2009), entre outras
coisas, entendem que 0s jovens e 0s coletivos juvenis “inventam e se comunicam por meio de

linguagem que lhe sdo proprias — e isso parece ainda mais evidente no uso das novas



tecnologias, modveis e interativas” (p. 31). Linguagem esta que guarda conflitos e
diversidades.

Diante disto, entendemos que “Mocga” é uma vitrine que responde a uma sensibilidade
politica, moral e de gosto (MARTIN-BARBERO, 2008), através da visibilidade desses
sujeitos juvenis. Quando recorremos ao conceito de vitrine, nos referimos aquele analisado
por Silva (2001): vitrine ndao somente como uma estratégia de publicizar essas lutas — € isso
também — mas muito mais que isso, como uma forma de trocas simbolicas imaginarias.
Quando pensarmos a vitrine de forma a deixar de lado seu contetido puramente comercial,
“descobriremos [...] espaco(s) [...] que consistem as suas cumplicidades” e iremos “repensa-
las como cédigos produzidos por uma maquina que envolve uns aos outros”. Isso significa
que “cada comunidade produz os significados de suas vitrines” (SILVA, 2001, p. 28).

Portanto, estamos falando aqui de tessitura de subjetividades, que, no caso das
juventudes, se articulam com redes adversas aquelas do poder. Para Martin-Barbero (2008) ha
uma nova maneira de “estar juntos”, ja que existe uma trama cultural que acaba por revirar as
sociedades que ja sdo acumuladas de tradicOes e referéncias. Neste sentido “o estudo dos
fendmenos juvenis, portanto, s6 sera entendido no marco geral das grandes mudancas
socioecondmicas e culturais” (VALENZUELA, 1998, p.39). Martin-Barbero (1998-b p. 19)
insiste, desde que suas pesquisas eram direcionadas a televisao, que “a inventividade dos
jovens em sua relacdo com a tecnologia lhes permite evadir, ir mais além do vetado pela
censura moral ou eletronica”, por isso, “em nenhuma parte do mundo a juventude representa
um bloco homogéneo [...]. Sao identidades moveis, efémeras, [...] capazes de respostas ageis
e, por vezes, surpreendentemente comprometidas” (REGUILO, 1998, p. 58). Por meio da
linguagem midiatica, as juventudes tecem suas subjetividades em outras redes, outras
maneiras de vida, que ndo somente aquelas promulgadas pelo poder e pelas instituicdes
tradicionais. Um exemplo desse modo de agir juvenil, urbano e contemporaneo, é os usos que
fazem dos ambientes digitais. Espacos esses fundamentais as juventudes ndo somente porque
elas detém o conhecimento da tecnologia, mas também, pelo deslumbramento por se tornarem
visiveis e ouvidas, uma vez que ser jovem na nossa sociedade normalmente é ser
menosprezado pelo mundo dos adultos. “Estamos, assim, diante da juventude, cujas
sensibilidades respondem, ndao s6, mas basicamente, as alternativas de sociabilidade que
permeiam tanto as atitudes politicas quanto as pautas morais, praticas culturais e gostos
estéticos” (MARTIN-BARBERO, 2008, p. 13). Isso quer dizer que as tecnologias e as
tecnicidades (MARTIN-BARBERO, 2008) sdo inseparaveis para as juventudes.



Powerpoint do Lula: humor, consumo e novas praticas politicas

Sabemos que “a espetacularizacdo aciona, simultaneamente, uma multiplicidade de
dimensdes — emocionais, sensoriais, valorativas e também cognitivas — para fabricar e dar
sentido ao espetacular” (RUBIM, s/a, p. 11). Quase todos os dias as nossas midias
hegemonicas provém seus discursos, transformando a nossa politica em espetacularizacao.
Nesta perspectiva, “o espetacular deve ser sempre encarado como construcao social e
discursiva” (RUBIM, s/a, p.11). Talvez estejamos vivendo no Brasil um momento de maior
espetacularizacdo da politica brasileira e dos nossos 3 poderes — Legislativo, Executivo e
Judiciario. Um caso em especial é bem ilustrativo: “o powerpoint do Lula”.

E do conhecimento da quase totalidade dos brasileiros o “powerpoint do Lula”, como
ficou versada a apresentacdo, em rede nacional, que desenhou o resultado das investigacoes
de casos de corrupcao dos politicos brasileiros, colocando o ex-presidente Lula como
“comandante maximo” do esquema da “Lava Jato” — nome dado as investigacdes. O
fluxograma da investigacdo foi apresentado por Dallagnol, procurador da Reptblica e
coordenador da “forca-tarefa da Lava Jato”. Durante toda a explicacdo dos slides, o
procurador repetiu inimeras vezes a frase “ndo temos como provar, mas temos convic¢ao de
que o ex presidente Lula é o comandante maximo dessa operacao”. Abaixo, na figura 4, temos
0 powerpoint que resumiu o suposto comando maximo de Lula.
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Fonte: Blog do Fernando Rodrigues’
Este episddio foi fortemente criticado por intelectuais, académicos, AOB, Ministros
do Supremo, partidos de direita, de centro e de esquerda e cidaddos comuns, tanto
que acabou se tornando vexatério e sendo ridicularizado principalmente nas redes
digitais. Aproveitando o acontecimento, um site foi criado para que todos pudessem
construir suas proprias apresentacdes em powerpoint, e isto se espalhou em forma de
memes nas redes digitais.

A internet ndo perdoa. Quando o procurador Deltan Dallagnol mostrou sua
apresentacao em Power Point ontem para anunciar a dentincia do ex-presidente Lula,
uma das telas instantaneamente virou um meme. E como ndo podia deixar de ser, os
brasileiros deram aquele passo a mais nessa instituicao que é o meme no Brasil e hoje
temos o Lula PPT Generator na internet. O site foi criado pela dupla de brasileiros
Vinicius Depizzol e Henrique Netto em trés horas na madrugada de ontem. Ele
permite modificar todos os itens do complexo fluxograma idealizado por Dallagnol,
[...] e permite baixar o arquivo em png. O site foi construido com javascript e sobre o
uso do dominio.top, Vinicius diz apenas que “achamos meio tosco, dai gostamos”
(SILVA, B9).

Portanto, para as juventudes brasileiras que estdao nas redes digitais, — os
jovens que conceberam o site “Lula PPT Generator”; para todos aqueles que criaram,
curtiram e compartilharam os memes, assim como para os jovens administradores e os que
interagem com “Mocga” — ficou clara a espetacularizacdo mididtica de Dallagnol e o

quanto ele estava sendo desonesto em suas acusacoes contra o presidente Lula.

A page “Moga, vocé é Machista” também fez seu fluxograma.

Figura 2
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Fonte: Facebook 8

7 Conheca o “powerpoint” usado pelo Ministério Piblico contra Lula. Disponivel em:
http:/fernandorodrigues.blogosfera.uol.com.br/tag/lula/
8 “Ministério Publico indica a pagina ‘Moga, vocé é machista’”. Disponivel em:
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Nao é dificil de perceber a “brincadeira” feita por “Moca”: segundo Victor,
“nés substituimos os itens do powerpoint do Lula pelas coisas mais comuns que 0s
conservadores falam quando se referem ao ativismo feminista”. Adjetivos estes, que
também aparecem nos comentarios de muitos conteidos da pagina. Para finalizar,
“Mocga” coloca que o Ministério Publico indica a page, satirizando o espetaculo
midiatico de Dallagnol.

Por termos um profundo conhecimento sobre esta page, observamos que os
principais temas que levam ao seu ativismo feminista podem ser identificados
quando imaginamos o contrario daqueles adjetivos evidenciados como itens do
fluxograma: cristofobia/tolerdncia religiosa; contra os bons costumes/a favor da
diversidade; feminazi/feminista; ideologia de género/Teoria Queer;
gayzista/ativismo LGBT; heterofobia rola solta/combate a homofobia; puta/livre;
mal amados/felizes e livres; destréi a familia/por todas as familias; abortistas/pela
legalizacdo do aborto; privilégios e ndo direitos/direitos  humanos;
heterofobica/combate a homofobia e a transfobia; quer privilégios e ndo
diretos/direitos iguais. Entdo, este fluxograma resume o ativismo feminista e as
problematizagdes em torno dos géneros, das identidades de género, das familias, do
corpo, das orientacOes sexuais, etc. da page.

Por que este contetido foi criado? Victor nos conta que “foi para ironizar as
criticas ao Lula, da maneira ridicula que foram feitas. Ironizar o espetaculo que foi criado pelo
Dallagnol, em torno das convicgdes e ndao das provas”. Diz ainda: a nossa page tem muito
esse tom do humor, entdo, quando descobrimos o “Lula PPT Generator”, de imediato
pensamos em fazer o nosso... rsrs”. Realmente toda a page tem como estratégia de
comunicabilidade o humor irénico, cinico, acido e sarcastico. Victor nos diz:

A gente usa esse humor cinico e sarcastico pra mostrar pras pessoas COMO O0S
comentarios machistas, homofébicos ou transfébicos, sdo ridiculos... acredito que seja
uma maneira de ridicularizar esses preconceitos, por meio de um discurso que é
utilizado por eles mesmos”... e acho que isso facilita a compreensdo das pessoas
porque temos que contestar a tal "hegemonia".

E interessante perceber como as juventudes brasileiras que estio nas redes digitais se
apropriam de matrizes culturais tradicionais — neste caso o humor e a ironia — e fazem novos
usos dessas matrizes. Paz (1990, p.70), analisando o humor e a ironia existentes em
Cervantes, nos mostra como esses territorios de ficcionalidades (CALVINO, 1993) compdem

as matrizes da cultura de massas. Diz ele: “a ironia e o humor sdo a grande invencao do

<https://www.facebook.com/MocaVoceEMachista/photos/a.346412782118375.80917.346411042118549/110307
3713118941/?type=3&theater>
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espirito moderno. Sdo o equivalente do conflito trdgico”. Silva (2006), analisando as
chanchadas, formato de filme brasileiro das décadas de 1940/50, nos mostra como a
comicidade ja se apresentava como uma matriz da cultura de massas, além de pertencer a
natureza humana. Diz ele: “a chanchada serve como ponte de apoio para entendermos a
manifestacdo da comicidade como matriz cultural, bem como a anélise do riso na sua
dimensdo natural. E nesta interacio entre comédia e riso que reside a dindmica cultural
popular brasileira” (SILVA, 2006, P. 15).

Analisando a telenovela, o produto de maior audiéncia das TVs abertas no Brasil,
ainda hoje, verificamos que o melodrama é o territério ficcional mais utilizado em seus
enredos, porém o humor também compde as estruturas das narrativas teleficcionais
brasileiras. HaA muitas décadas a telenovela das 19h, da Rede Globo, tem o humor como o
principal territorio ficcional, uma vez que o publico alvo sdo as juventudes brasileiras, sem
deixar de lado o melodrama. Interessante perceber que o proprio melodrama traz em sua
estrutura uma personagem que caracteriza o humor: ao lado da “vitima”, do “her6i” e do
“vildao”, tem-se a personagem “bobo” — que ndo protagoniza a trama, porém tem sua
importancia — que representa o humor irénico dessa estrutura que é uma vertente basica da
matriz popular. Martin-Barbero (1997, p. 165) diz que:

A figura do Bobo no melodrama remete por um lado a do palhaco no circo, isto é,
aquele que produz distensdo e relaxamento emocional depois de um forte momento de
tensdo, tdo necessario em um tipo de drama que mantém as sensacdes e 0s sentimentos
quase sempre no limite. Mas remete por outro lado ao plebeu, o anti-herdi torto e até
grotesco, com sua linguagem anti-sublime e grosseira, rindo-se da correcdo e da
retérica dos protagonistas, introduzindo a ironia de sua aparente torpeza fisica, sendo

como um equilibrista, e sua fala cheia de refrdes e de jogos de palavras (grifo do
autor).

Voltando a andlise para o nosso Ilocus metodolégico, “Moca, vocé é Machista”,
observamos a apropriacdo deste humor da personagem “bobo” nos contetidos postados — e o
powerpoint é um grande exemplo — e nos comentarios das juventudes que ali se fazem
presentes. A page brinca com as imagens e com frases rapidas, objetivas e cheias de humor.
Os conteidos e 0s comentarios possuem uma ironia primorosa, utilizam da linguagem
coloquial, as vezes beirando a grosseria, para falar de feminismo, homofobia, transfobia,
enfim, de género. Temas que possuem grandes cargas dramaticas, emotivas e afetivas.

Quando analisamos os comentarios dos conteudos, notamos o riso e a ironia.
Observemos os comentdarios do contetido do powerpoint: (AF) Resumiu; (GB): cristofobica e
heterofobica vc msm L. A?; (LA): HAUEHAUEHUAHE; (LA): Eu msm; (DM): Que € isso?

"Heterofobia rola solta"? Nao sera o contrario? Nao ha uma contradicdo aqui? Rs, rs, rs.



Kkkkkkkkkkkkkkkk. Foi piada, viu. meninas. Adoro essa pagina; (GS): Amo <3; (LLS): Eu
sou cristd e amo a pagina; (KFE): Onde? Quando o Ministério Publico fez isso?; (MP): Faltou
a misandria e o "nem todo homem..."; (ES): Nem vamos citar nomes; (GZ): Faltou o "mal
comida", "e a louca suja?", "e o alistamento obrigatério?", "feminismo € contrario de
machismo", e mais umas coisinhas que somos obrigadas a escutar, pq quem responder vai ser
a louca, desequilibrada; (EA): Tb lembrei do "falta de louca para lavar." € ; (AP): Vou marcar
0 E G s6 por marcar porque sabemos que ele nao é cristofobico ndo é mesmo?; (NG): Hahah
00 ; (LLE):Hahahaha... Muito bom!!!. Notemos que existe ai um riso espontaneo que
aproxima seu conteido ao comico. Parece-nos que esse riso dos interlocutores e o deboche
existente nos conteidos beiram aquele riso que Bakhtin chamou de “riso carnavalesco”.
Bakhtin (1987, p.10), explicando a natureza complexa desse riso, pronuncia: “é, antes de mais
nada, um riso festivo. [...] Esse riso é ambivalente: alegre e cheio de alvoroco, mas ao mesmo
tempo burlador e sarcastico, nega e afirma, amortalha e ressuscita simultaneamente”.

Entdo, o humor e a ironia que perpassam quase todos os conteudos de “Moca” sdao
maneiras encontradas para ridicularizar os conservadores da politica brasileira, mas
principalmente encarar, criticamente, as realidades dolorosas encontradas nas vivéncias
femininas e das pessoas trans.

Consideracoes finais: cultura da visualidade e politicas de visibilidades

Observando o territorio “Moca, vocé é machista”, percebemos que ali existe o
ativismo feminista e muitos conteidos que problematizam as travestilidades, transgeneridades
e transexualidades. O objetivo da page é produzir narratividades juvenis, por meio de uma
linguagem rapida e objetiva, a fim de desconstruir o machismo e empoderar as mulheres,
mostrando-as, principalmente, o quanto elas podem reproduzir o machismo.

Varios elementos da linguagem midiatica e da cultura do consumo podem ser
identificados nos contetidos da page. Aqui analisamos a utilizagdo do humor e da ironia, tendo
como exemplo o conteido “Ministério publico indica a pagina ‘Moca, vocé é machista’”.
Entendemos que o humor e a ironia sao matrizes culturais tradicionais advindas dos produtos
culturais de massas e das praticas do consumo que migram de um formato a outro — da
telenovela, por exemplo, para as pages do Facebook. Estas matrizes — humor e ironia — sao
apropriadas pelas juventudes e, ao apropriarem-se, fazem outros usos, e assim elas se tornam
mediacdes (MARTIN-BARBERO, 1997) no processo comunicativo, existentes nos territorios
digitais. £ desta forma que “Moca” promove a politica da visibilidade em uma cultura de

visualidade.



Viver nas contemporaneidades é ter que lidar com a cultura das visualidades. Para
Rocha (2006, p. 5), “estamos inexoravelmente cercados por imagens visuais tecnicamente
mediadas. Vivemos com o mundo na ponta do olho. O mundo, por sua vez, sé nos sabe se nos
puder ver. Para que nos veja transformamo-nos, as vezes a contragosto, em imagens dotadas
de visualidade”. Sdo tantas as imagens que consumimos, que quanto mais a olhamos, mais
selecionamos o que devemos olhar. E como fazer para que determinadas imagens sejam
selecionadas pelo nosso olhar? Que as visualidades se tornem visibilidades? Concordamos
com Rocha (2006, p. 10), quando diz que:

Visibilidade associa-se [...] a mecanismos sdcio-culturais partilhados que conferem, a
determinadas imagens visuais, a qualidade de participes de sistemas de crenca e de
leitura visual reconheciveis e reconhecidos. O que é visivel remete menos ao que se
tornou imagem visual e mais aquela visualidade que [...] é reconhecida como dotada
de valor de troca simbdlico e de relevancia comunicativa. Visibilidade, finalmente,
apenas se realiza [...] no momento do consumo, da recepcdo, da codificagdo, da
interpretacdo e da traducdo. E, ainda, um recorte significante particular feito em um
todo visual multiplo e abrangente.

Nesse sentido podemos dizer que “Mocga”, por meio das imagens, que carregam humor
e ironia causando o riso, participa de um sistema simbolico e de leitura visual reconhecivel e
reconhecido. Por isso podemos considerar que ali hd um ativismo feminista, pois existe um
valor de troca simbdlica e de relevancia comunicativa: a construcdo das narratividades
feministas que enseja uma luta em prol da mulher, seja ela cis ou trans. Havendo esse
ativismo, podemos dizer que “Moca” para além de participar da espera contemporanea da
visualidade, prenuncia um mosaico de visibilidades e com isso articula ao espaco da cultura
visual e da politica de visibilidade. Dessa maneira, podemos entender que sdo muitos os
espacos digitais, e “Moca” é um deles, como lugares de politicidades: acdes politicas que nao
contemplam somente os canones das instituicdes tradicionais. Afirmamos as consideracdes de
Rocha (2012, p. 131), que diz: “por politicidade entendemos, como um ‘qué-fazer’ que
provenha da vida cotidiana, das praticas estratégicas de vinculagdo e participacdo”. Assim,
ndo nos restam duvidas de que o ativismo de género presente em “Moca” se faz por meio de
elementos cotidianos, midiaticos e das praticas do consumo, que constroem politicas de
visibilidades em uma cultura das visualidades. O humor existente em “Moca”, na verdade, é
uma tatica (CERTEAU, 1994) de comunicabilidade e de acdo politica utilizada pelas
juventudes que ali interagem. Portanto, o riso e a ironia sdo matrizes culturais tradicionais re-

apropriadas por essas juventudes.’

Referéncias bibliograficas

9 Revisdo de redagdo: Lucas T. Silva. E-mail: lucas.tsilva@yahoo.com.br



mailto:lucas.tsilva@yahoo.com.br

ADORNO, T.; HORKHEIMER, M. Inddstria Cultural. In: COHN, G. (org). Comunica¢ao e
Industria Cultural. S3o Paulo: Atica, 1986.

BAKHTIN, M. A cultura popular na idade média e no renascimento. Brasilia:
Hucitec/UnB, 1987.

BORELLL S. H. S.; ROCHA, R. de M. Juventude, midiatizacdes e nomadismo: a cidade

como arena. In: Comunicacao, midia e consumo. ESPM, Sao Paulo. Vol.5, n.11, p.27-40,
junho, 2009.

CANCLINI, N. G. Consumidores Cidadaes. Rio de Janeiro: Editora UFRJ, 2003.
CALVINO, I. La Machine littérature. Paris, Seuil, 1993.

CERTEAU, M. de. A invencao do cotidiano: artes de fazer. Petrépolis: Vozes, 1994.
GEERTZ, C. Uma descricao densa: por uma teoria interpretativa da cultura. In: A
Interpretacao das Culturas. Rio de Janeiro: LTC, 1989.

HOGGART, R. As utilizacoes da cultura: aspectos da vida da classe trabalhadora com
especiais referéncias a publicacdo e divertimento. Lisboa: Editorial Presenca, v. 1, 1973.
MARTIN-BARBERO, J. A mudanca na percepgio da juventude: sociabilidades, tecnicidades
e subjetividades entre jovens. In: BORELLI S. H. S. e FILHO, J. F. (Orgs). Culturas Juvenis
no século XXI. Sao Paulo: EDUC, 2008.

MARTIN-BARBERO, J. As novas sensibilidades: entre urbanias e cidadanias. Matrizes, no.
2, p. 207-215, abril, 2008-b. Disponivel em:
<http://www.revistas.usp.br/matrizes/article/view/38201/40951>. Acesso em 22 fev.2016.
MARTIN-BARBERO, J. J6venes: des-orden cultural y palimpsestos de identidad. In:
CUBIDES, H. J.; TOSCANO (Orgs). Viviendo a toda: jovenes, territorios culturales y

nuevas sensibilidades. Bogota, D.C: Siglo del Hombre, 1998-b.

MARTIN-BARBERO, J. Dos meios as mediacdes: comunicacio, cultura e hegemonia. Rio
de Janeiro: Editora UFRJ, 1997.

MORIN, E. O paradigma perdido: a natureza humana. Lisboa: Europa-Ameérica, 1995.
OLIVEIRA, R. C. de. O trabalho do antropdlogo. Sdo Paulo: UNESP, 2000.

PAZ, O. Signo em rotacado. Sao Paulo: Perspectiva, 1990.

REGUILLO, R. El afio dos mil, ética, politica y estéticas: imaginarios adscripciones y
practicas juveniles. Caso mexicano. In: CUBIDES, H. J.; TOSCANO (Orgs). Viviendo a
toda: jovenes, territorios culturales y nuevas sensibilidades. Bogota, D.C: Siglo del
Hombre,1998.

ROCHA, R. de M.; TRANQUILIN, J. Alteridade de género e deslocamentos de sentido como
praticas feministas em rede: observacdes sobre a pagina “Moca, vocé é machista”.

Contracampo, Niterdi, v. 35, n. 02, pp. 33-51, ago/nov., 2016. Disponivel em:


http://www.revistas.usp.br/matrizes/article/view/38201/40951

<http://www.contracampo.uff.br/index.php/revista/article/view/934/pdf >. Acesso em 13 mai.
2106.

ROCHA, R. de M. Politicas de visibilidade, juventude e culturas do consumo: um caso (de
imagem) nacional. In: Lusocon-Conferéncia Luso6fona, 2012, Lisboa, Disponivel em:
<http://conferencias.ulusofona.pt/index.php/lusocom/8lusocom09/paper/viewFile/95/73>.
Acesso em 21.fev.2016.

ROCHA, R. de M. Cultura da visualidade e estratégias de (in)visibilidade. In: XV Encontro
Anual da Associacdo Nacional dos Programas de Pés-Graduacao em Comunicacao,
2006, Bauru. Anais... UNESP-, 2006, v. 1

RUBIN, A. A. C. Espetaculo, politica e midia. Biblioteca on-line de Ciéncias da

Comunicacao — bocc.ubi, Portugal. Disponivel em: <http://www.bocc.ubi.pt/pag/rubim-

antonio-espetaculo-politica.pdf>.

Acesso em 10.dez.2016.

SILVA, A. Imaginarios urbanos. Sdo Paulo: Perspectiva, 2001.

SILVA, E. F. da. A Cidade, o Cinema e o Riso. XXIX Encontro dos Niicleos de Pesquisa da
Intercom, 2006, Brasilia. Anais... Intercom, Sdo Paulo, 2006. Disponivel em:
<http://www.intercom.org.br/papers/nacionais/2006/resumos/R0650-1.pdf>. Acesso em
20.jan.2017.

SILVA, R. Site B9. Disponivel em: <http://www.b9.com.br/67119/tech/faca-sua-propria-

apresentacao-da-lava-jato-com-site-lula-ppt-generator/>. Acesso em 10 nov. 2016.
TRANQUILIN-SILVA, J. de F. Sou santa, sou puta, sou filha da luta: narratividades juvenis
em “Moca, vocé é Machista”. COMUNICON, 2015, Sao Paulo. Anais... ESPM, Sao Paulo,

2015. Disponivel em: <http://anais-

comunicon2015.espm.br/GTs/GT5/22 GT5 TRANQUILIN-SILVA .pdf > Acesso em: 10.
ago. 2106.

TRANQUILIN-SILVA, J. de F. Como os jovens lidam com o erotismo? Narratividades

erdticas juvenis nos ambientes digitais. In: COMUNICON, 2014, Sao Paulo. Anais....Sdo
Paulo, ESPM, 2014 Disponivel em:
<http://www.espm.br/download/Anais_Comunicon_2014/gts/gt _cinco/GT05_TRANQUILIN.
pdf >. Acesso em: 23 jun. de 2016.

VALENZUELA, J. M. Identidades juvenis: viver na cidade de Sao Paulo. Margem, Sdao
Paulo: Educ/CNPq, n. 20, 1998

WILLIAMS, R. Cultura. Rio de Janeiro: Paz e Terra. 1992.


http://www.espm.br/download/Anais_Comunicon_2014/gts/gt_cinco/GT05_TRANQUILIN.pdf
http://www.espm.br/download/Anais_Comunicon_2014/gts/gt_cinco/GT05_TRANQUILIN.pdf
http://anais-comunicon2015.espm.br/GTs/GT5/22_GT5_TRANQUILIN-SILVA_.pdf
http://anais-comunicon2015.espm.br/GTs/GT5/22_GT5_TRANQUILIN-SILVA_.pdf
http://www.b9.com.br/67119/tech/faca-sua-propria-apresentacao-da-lava-jato-com-site-lula-ppt-generator/
http://www.b9.com.br/67119/tech/faca-sua-propria-apresentacao-da-lava-jato-com-site-lula-ppt-generator/
http://www.intercom.org.br/papers/nacionais/2006/resumos/R0650-1.pdf
http://www.bocc.ubi.pt/pag/rubim-antonio-espetaculo-politica.pdf
http://www.bocc.ubi.pt/pag/rubim-antonio-espetaculo-politica.pdf
http://conferencias.ulusofona.pt/index.php/lusocom/8lusocom09/paper/viewFile/95/73
http://www.contracampo.uff.br/index.php/revista/article/view/934/pdf

Ministério Publico indica a pagina ‘Moca, vocé é machista. Facebook.com — page Moca,
Vocé é Machista. Disponivel em:
<https://www.facebook.com/MocaVoceEMachista/photos/a.346412782118375.80917.346411
042118549/1103073713118941/?type=3&theater>. Acesso em 10.nov.2016



https://www.facebook.com/MocaVoceEMachista/photos/a.346412782118375.80917.346411042118549/1103073713118941/?type=3&theater
https://www.facebook.com/MocaVoceEMachista/photos/a.346412782118375.80917.346411042118549/1103073713118941/?type=3&theater

	 Este episódio foi fortemente criticado por intelectuais, acadêmicos, AOB, Ministros do Supremo, partidos de direita, de centro e de esquerda e cidadãos comuns, tanto que acabou se tornando vexatório e sendo ridicularizado principalmente nas redes digitais. Aproveitando o acontecimento, um site foi criado para que todos pudessem construir suas próprias apresentações em powerpoint, e isto se espalhou em forma de memes nas redes digitais.
	REGUILLO, R. El año dos mil, ética, política y estéticas: imaginarios adscripciones y prácticas juveniles. Caso mexicano. In: CUBIDES, H. J.; TOSCANO (Orgs). Viviendo a toda: jóvenes, territorios culturales y nuevas sensibilidades. Bogotá, D.C: Siglo del Hombre,1998.
	ROCHA, R. de M.; TRANQUILIN, J. Alteridade de gênero e deslocamentos de sentido como práticas feministas em rede: observações sobre a página “Moça, você é machista”. Contracampo, Niterói, v. 35, n. 02, pp. 33-51, ago/nov., 2016. Disponível em: <http://www.contracampo.uff.br/index.php/revista/article/view/934/pdf >. Acesso em 13 mai. 2106.

