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Resumo

O presente artigo busca analisar como as narrativas e testemunhos pessoais sao utilizados por
mulheres no Facebook e no Twitter como instrumento de mobilizagdo coletiva através de
hashtags vinculadas a campanhas ativistas. Para tal, analisaremos especificamente as agdes
#MeuAmigoSecreto e #PrimeiroAssédio, que consistiram no compartilhamento e
centralizacdo de relatos individuais sobre episédios de violéncia psicolégica, fisica e sexual
contra as mulheres. Tais movimentos serdo pensados como iniciativas ciberfeministas
(GAJALLA, 1999) mas que envolvem mulheres diversas, para além da militancia coletiva e
organizada no ciberespago. Recorreremos ainda as defini¢cdes conceituais de Boyd e Ellison
(2007) e ao mapeamento analitico de Recuero (2009), pensando os atores e suas conexoes,
interacodes e lagos sociais.
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#PrimeiroAssedio.

Introducao

Este trabalho debruga-se sobre a temdatica do ciberfeminismo no Brasil,
especificamente em sites de redes sociais, para pensar como a estratégia midiatica do uso de
hashtags® teméticas aponta para uma politica de unificacio momentanea a partir da publicagdo
de narrativas testemunhais. Para pensar essas questdes de forma mais pontual, propomos o
estudo de caso das campanhas #MeuAmigoSecreto e #PrimeiroAssedio, que tiveram como
objetivo a denuncia de praticas e discursos sexistas através de relatos e experiéncias pessoais
das internautas que aderiram espontaneamente a iniciativa.

Através dessas campanhas e de seus desdobramentos, pretendemos compreender

algumas estratégias ativistas dos movimentos feministas nas redes sociais, bem como as
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possibilidades de centralizacdo de pautas e producdo de memoria nesses processos. Para tal,
adotaremos como método o estudo de caso, observando, descrevendo e buscando entender
esse fendmeno social e midiatico especifico e os principios mais gerais que puderem ser
extraidos de sua analise. Também recorremos a coleta e analise de dados através de
mapeamento das hashtags, relatos nas redes sociais, repercussao dos movimentos de mulheres
na imprensa tradicional e dados de natureza quantitativa. Adotaremos uma perspectiva mista,
ou seja, pautada no aspecto relacional de estudos de redes sociais na internet, porém incluindo

pontualmente mapeamentos quantitativos (RECUERO, 2009).

Porque estudar as acoes de mulheres nas novas midias?

Os estudos de comunicagdo que abordam as questdes de género e sexualidade ainda ndo
foram suficientemente explorados no Brasil e a maioria das pesquisas existentes se concentra
exclusivamente nas midias tradicionais para pensar formas de recepcdo e representacoes
femininas em jornais, revistas, programas de TV e radio, cinema e publicidade
(ESCOSTEGUY; MESSA, 2008). Um levantamento realizado no Banco de Teses e
Dissertacdes da CAPES* revela que hd poucas pesquisas na drea de comunicagdo sobre
mulheres e feminismo. No segmento das novas midias, especificamente, sdo escassos 0s
trabalhos relacionados, por exemplo, as palavras-chave feminismo (4 dissertacGes e 1 tese);
ciberfeminismo (1 dissertacao e 1 tese) e mulheres (9 dissertacdes e 1 tese). Esse balanco
revela a importancia de novas pesquisas para explorar essas tematicas recentes e ainda pouco
conhecidas, buscando descrever, analisar e compreender os fenémenos sociais e midiaticos
protagonizados por mulheres no ciberespaco.

Essa demanda de pesquisa é relevante ndo apenas para os estudos de género, mulheres e
midia no Brasil, mas também para contribuir com estudos de pesquisadore(a)s e ativistas de
todo o mundo que tenham como objetivo compreender semelhancgas globais e especificidades
locais dessas articulacdes politicas. Gajjala (2014, p.167), por exemplo, destaca a importancia
de compreender as caracteristicas do engajamento digital no Terceiro Mundo ou no mundo
subdesenvolvido (“nacdes da Asia, Africa e América Latina, que sdo antigas ou atuais
col6nias europeias”, que tem sido negligenciado nos discursos ciberfeministas e cientificos
hegemonicos.

No caso especifico do Brasil, os discursos sobre as mulheres e os feminismos tém se

desenvolvido cada vez mais através das possibilidades técnicas e socioculturais dos sites de

4 Pesquisa realizada em 20 de julho de 2016, as 2h26.



redes sociais. A articulacdo de novas tecnologias e estratégias midiaticas tem permitido que
jovens feministas se mobilizem e transitem entre diferentes plataformas, utilizando as
especificidades de cada rede virtual para promover debates, disputar concep¢oes, compartilhar
contetidos e aglutinar novos adeptos em torno de sua agenda. Nestes espacos virtuais, elas tém
se articulado politicamente, promovendo andlises criticas dos meios de comunicagdo
tradicionais e de iniciativas legislativas conservadoras, além de compartilharem experiéncias
pessoais e promover formacado tedrica e apoio muituo. Em outras palavras, o movimento que
esta sendo chamado de “primavera feminista” por parte das ativistas e seus apoiadores e
também pela imprensa (GRILLO, OLIVEIRA, BUSCATO, 2015) esta promovendo diferentes
modos de comunicar e estabelecer lacos de solidariedade alinhados as demandas da
contemporaneidade e de um novo movimento feminista.

A recente onda de protestos e manifestacOes offline e online no Brasil, sobretudo a partir
das Jornadas de Junho de 2013, revelam como as redes sociais digitais tem sido espago nos
quais as acOes mididticas, as intervencdes urbanas e as sociabilidades feministas sdo
reconfiguradas, disputadas e articuladas. Assim, diante do crescimento da esfera ptiblica e das
reconfiguracoes do espaco privado fomentados pelo advento das novas midias digitais
(LEMOS, LEVY, 2014), o pressuposto da teoria feminista de que “o pessoal é politico”
(TOSCANO, GOLDENBERG, 1992) apresenta agora novos problemas, conflitos,

negociacoes e possibilidades.

#PrimeiroAssedio: A campanha que inspirou o #MeuAmigoSecreto

A campanha #MeuAmigoSecreto, criada pelo coletivo feminista Nao Me Kahlo, foi
baseada na iniciativa #PrimeiroAssedio (COHEN, 2015), iniciada no dia 21 de outubro de
2015, através da organizacao feminista e produtora de contetido Think Olga, presente no
Twitter e no Facebook. A hashtag surgiu apds episodios de assédio nas redes sociais
destinados a Valentina, menina de 12 anos que participou do programa MasterChef Junior,
veiculado na TV aberta brasileira pela TV Bandeirantes. O programa foi lancado no dia 20 de
outubro de 2015 e se tratava de uma versdo infantil do reality show MasterChef Brasil,
adaptacdo de uma franquia internacional que ja havia obtido sucesso de publico no pais
anteriormente. A nova versao iniciou-se com 20 concorrentes, entre 9 e 13 anos de idade, e foi
exibida as tercas-feiras, as 22h30. Assim como na versdo adulta do projeto, o programa tinha
entre seus jurados os chefs Paola Carosella, Erick Jacquin e Henrique Fogaca e a jornalista

Ana Paula Padrdao como apresentadora.



A estreia do programa na televisdao foi acompanhada pelos comentarios em redes
sociais como o Facebook e o Twitter, um habito de consumo transmidiatico ja popularizado
no Brasil. No entanto, a repercussao do programa ganhou maiores propor¢des por um aspecto
ndo relacionado ao seu contetido, a performance dos participantes e jurados ou a competicao
em si: o assédio virtual e as declaracoes de teor sexual direcionadas a Valentina, uma das
jovens competidoras do programa.

Alguns comentérios sobre a menina postados no Twitter foram compartilhados em
diversas redes sociais, principalmente por pessoas solidarias a Valentina. Dentre os tweets

mais replicados (PATROCINIO, 2015) estdo frases como:

Sobre essa Valentina: se tiver consenso é pedofilia?
(Postado pelo usuario @AnderSoberano, no dia 20 de outubro de 2015, as
22h48)

[...] e a valentina fazendo aqueles prato no masterchef..... Vagabunda
demais.... (sic). (Postado pelo usuédrio @VictorHrentschi no dia 21 de
outubro de 2015, as 00h24).

[...] A culpa da pedofilia é dessa molecada gostosa! (sic).
(Postado pelo usudrio @Kemper_Guedes no dia 21 de outubro de 2012, as
00h08)

quem nunca queria estuprar uma crianca (sic)
tem 12 anos acho que ja aguenta fazer um filme porno (sic)

(Postado pelo usuario @andremuniiz no dia 20 de outubro de 2015, as
23h49).

De maneira polarizada, Valentina foi uma das personalidades mais comentadas nas
redes sociais no Brasil na noite de estreia do programa MasterChef Junior e nos dias
seguintes. Ap6s as postagens agressivas houve uma reagdo intensa na internet, criticando os
comentdrios, denunciando os autores dos posts e promovendo debates sobre pedofilia. A
discussdo também ganhou espaco na imprensa tradicional e em diversos sites de noticia no
Brasil e no mundo.

A partir dessa polémica foi entdao proposta a hashtag #PrimeiroAssedio, uma iniciativa
do coletivo feminista Think Olga, também criador do movimento Chega de Fiu-Fiu (que
surgiu a partir de uma pesquisa com 8 mil entrevistadas e que revelou que 99,6% das
mulheres ja havia sofrido cantadas e abordagens constrangedoras). A proposta da campanha
ndo era apenas denunciar e promover solidariedade a Valentina, mas propor que as internautas

compartilhassem nas redes suas proprias experiéncias precoces de assédio e abuso sexual,



evidenciando que esse tipo de violéncia é comum e estrutural. A partir dos relatos biograficos
propunha-se uma reflexdo sobre a erotizagdo infantil como forma de agressao recorrente. Em
apenas 4 dias de campanha havia 82 mil mensagens com a hashtag no Twitter, um fluxo que
chegou a atingir 7 mil mensagens por hora. A iniciativa do coletivo Think Olga gerou grande
visibilidade a esse debate, permitindo que relatos de violéncia circulassem nas redes sociais e
que os proprios usudrios percebessem que esses episddios acontecem com frequéncia e entre

pessoas proximas.

#MeuAmigoSecreto: A exposicao do machismo cotidiano

A campanha virtual criada a partir da hashtag homonima #MeuAmigoSecreto foi
elaborada no Twitter em novembro de 2015 pelo coletivo feminista Nao Me Kahlo. Trata-se
de um grupo composto por 5 mulheres — a maioria moradora da cidade do Rio de Janeiro —
que tem como objetivo, nas palavras das proprias ativistas, “agregar pessoas com interesse em
aprofundar os estudos sobre o feminismo, compartilhar ideias, histérias e também promover
acoes que busquem a luta por direitos das mulheres e a efetivagdo dos direitos ja
conquistados™®. A iniciativa foi inspirada na campanha #MeuPrimeiroAssédio, citada
anteriormente. O principio era semelhante: promover a dentincia de atitudes machistas
cotidianas através do compartilhamento de experiéncias pessoais, centralizadas através de
uma hashtag.

A campanha #MeuAmigoSecreto logo transcendeu o Twitter e repercutiu em diversas
redes sociais, como o Facebook e o Instagram, marcando o Dia Internacional da Nao
Violéncia contra as Mulheres, celebrado em 25 de novembro. A proximidade das festas de fim
de ano explica o paralelo com a brincadeira tipica “amigo oculto”, na qual familiares e amigos
sorteiam um nome para presentear e no dia das festividades falam sobre a pessoa a ser
contemplada de forma implicita para que a identidade possa ser adivinhada pelos demais
participantes.

A estratégia da campanha era expor atitudes machistas cotidianas sem identificar
explicitamente o homem acusado. A iniciativa abordou casos estruturais, porém logo revelou
relatos pontuais e intimos. De acordo com Dandara Oliveira de Paula (2015), uma das

criadoras do coletivo,

®> Trecho do texto “Quem somos”, divulgado no site do Coletivo Ndo Me Kahlo. Disponivel em
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a intencdo é gerar debate e um espaco de desabafo. Fora que da um
sentimento de coletividade ver que todas nos sofremos opressdes parecidas
todos os dias, porque muitas vezes achamos que é sempre um caso isolado.
As meninas que ndo fazem parte de coletivos feministas ndo tém ideia de
como o problema afeta todo mundo (COHEN, 2015, s/p).

Alguns posts utilizando a hashtag ganharam visibilidade nos sites de redes sociais e
foram, inclusive, pauta da imprensa tradicional (MOREIRA, 2015, s/p). E o caso dos

seguintes exemplos:

#meuamigosecreto acha que apenas a mulher é responsavel pelo método
contraceptivo e ai dela se pedir uma camisinha.

#Meuamigosecreto diz que trai porque a carne é fraca, coisa de homem. Mas
nao aceita ser traido em hipdtese alguma.

#meuamigosecreto diz que ser engenheira é coisa de homem e de sapatao

#meuamigosecreto acha que homem pode ser barrigudo, feio, largado.
Mulher, se ndo for toda bonitona e gostosa, tem mais é que ficar sozinha.

#meuamigosecreto é abusivo com a esposa, mas na auséncia dela ndo sabe
nem fritar um ovo.

#meuamigosecreto disse em uma coletiva que s6 iria me dar uma entrevista
se eu fosse "tomar uma cerveja com ele" e que eu era bonita demais pra ser
tdo inteligente.

#Meuamigosecreto Me deu uma cabecada no nariz, me humilhou, chutou,
mordeu... mas eu sou loca e na verdade ele encostou a cabeca no meu rosto,
0s pés nas minhas pernas, os dentes no meu brago, a mdo no meu cabelo...
ele bebeu eu é que estou errada de ndo ter entendido depois.

#meuamigosecreto paga de defensor da igualdade nas redes sociais, mas
humilha mulher nos grupinhos do whatsapp

#meuamigosecreto na época da faculdade afirmou que para mulher bonita é
facil tirar A nas disciplinas, principalmente se o professor fosse homem.

#meuamigosecreto nao é um, sdo varios. Estdo dominando o congresso,
pagando de bacana, matando indiretamente todos que ndo sdo omi/branco
(sic) (MOREIRA, 2015, s/p).

Com a viralizacdo da hashtag, as fundadoras do coletivo decidiram criar a pagina no

Facebook Meu Amigo Secreto E, - que possui mais de 14 mil curtidas® — centralizando

® Verificado em 24 de julho de 2016, as 14h15.



algumas das postagens sobre a temadtica sem, no entanto, divulgar a autoria dos textos. Dessa
forma foi possivel compor um mosaico com as dentincias e reflexdes evocadas pelas mulheres
que aderiram a campanha, promovendo o debate sobre o sexismo cotidiano em ambito
publico e privado. A pagina permaneceu atualizada até o dia 24 de dezembro de 2015, porém
continua disponivel no Facebook, reunindo algumas das principais contribuicdes das
participantes da campanha.

Diante da repercussdo da iniciativa, as fundadoras do coletivo decidiram publicar o
livro #MeuAmigoSecreto: Feminismo além das redes, discutindo, a partir de alguns relatos
publicados durante a campanha, temas como aborto, violéncia contra a mulher, feminismo
negro, padronizacgao estética, entre outros (FERREIRA, 2016, s/p). Lancado em maio de 2016
e escrito por Gabriela Moura, Bruna Ledo, Bruna de Lara, Thaysa Malaquias e Paola Barioni,
a publicacdo foi o primeiro volume da Colecdo Hashtag, criada pela editora Edigcdes de

Janeiro, que publicara obras sobre temas que repercutiram na internet (AUN, 2016).

Ativismo, politica de coalizacao e compartilhamento de narrativas pessoais: o pessoal

ainda é politico

Assim como ocorre no contexto offline, os sites de redes sociais abarcam diversas
vertentes e perspectivas feministas que, apesar de apresentarem principios em comum,
divergem em muitos aspectos e disputam suas concepc¢oes tedricas no ciberespaco. Essa
pluralidade pode ser verificada, por exemplo, nos grupos e comunidades brasileiros existentes
no Facebook. Através do aplicativo netvizz foi possivel mapear 69 grupos nesse site cujos
titulos utilizam a palavra “feminismo”. Através das descri¢cOes apresentadas para cada uma
das comunidades é possivel identificar diversas correntes e tematicas associadas que
permeiam as associacdes ativistas. Entre os diversos segmentos feministas que surgiram nesse
levantamento constam: feminismo radical (ou de raiz; segunda onda, radfem), libertario, de
esquerda, negro, interseccional, liberal / individualista, marxista. Havia ainda um grupo de
debates que associava feminismo e diversos tipos de fé e outros que mesclavam o debate das
mulheres a determinados campos se saber (direito, historia, historia da arte, etc.) ou eram
geograficamente localizados. Entre os objetivos dos grupos aparecem: fomentacdo de debates
e aprendizado (atrelados ou ndo as vertentes especificas) organizacdo de eventos no espaco on
e offline e até mesmo promocao de sociabilidade e encontros sexuais/afetivos. Ja em relagdo a

privacidade, apenas um dos grupos era aberto, evidenciando a preocupacao desses setores de



moderar a entrada de integrantes (diversos grupos ndo aceitam pessoas identificadas como
“homens” e “homens cis ) e preservar a identidade e a confidencialidade dos membros.

Esse breve balanco nos interessa por evidenciar que a diversidade de perspectivas
tedricas, critérios para associacdo e inclusdo e controvérsias entre mulheres ativistas no
Facebook revelam a impossibilidade de analisar o ciberfeminismo brasileiro em redes sociais
como uma categoria homogénea, como uma unidade politica / partidaria. Nesses casos, o que
parece estar em jogo € a proposicao e vinculacdo a determinadas identidades, seja em relacdao
a uma perspectiva tedrica e/ou a uma etnia, identidade de género e orientacao sexual.

No entanto, nesse contexto fragmentado e nesse campo de negociacdes e disputas ha
também possibilidades de unificacdo dos diversos setores e de aproximacdo com outras
mulheres e demais internautas, ndo necessariamente associados a grupos organizados ou
movimentos sociais e institucionalizados. Assim, partimos da hipétese de que as hashtags
como campanhas e “palavras de ordem” e a publicacdo de relatos pessoais sdo estratégias de
unificacdo das mulheres em torno de pautas comuns, visando a circulagdo e viralizacao dessas
tematicas.

Dessa forma, a hashtag — “pequeno codigo inserido em uma mensagem para torna-la
pesquisavel na internet” (ANSTEAD; O’LOUGHLIN, 2014, p.208) — pode ser pensada como
uma politica de coalizagoes, ou seja, “unidade provisoria” no “contexto de acoes concretas”,
que ndo pressupoe ou objetiva a unidade ou identidade fixa (BUTLER, 2003). Tais palavras
de ordem tem sido, portanto, um recurso eficaz para viabilizar, centralizar e dar visibilidade a
campanhas / eventos feministas online e offline. Sdo elementos unificadores em torno de
determinadas tematicas que potencializam inciativas de interesse comum. Assim, diante da
diversidade de correntes e grupos que se reivindicam feministas, é possivel centralizar acoes e
produzir uma memoria virtual das pautas e contetidos.

Essa discussao pode ser pensada a luz das contribuicdes de Hall (1995) que, ciente das
divergéncias tedricas acerca dos processos de identificacdo na modernidade tardia, propoe
pensa-los como “pontos de apego temporario as posicOes-de-sujeito que as praticas
discursivas constroem para nés” (HALL, 2012, p.112). Em didlogo com Butler (1993), o autor
pontua a importancia desse pressuposto para pensar a tematica das mulheres e do feminismo
na contemporaneidade e compreender seus processos de disputas e associagoes.

Convém ressaltar, no entanto, que a fluidez e fragmentacdo da perspectiva de
coalizagOes ainda permite “com as ressalvas e limites, reter no¢coes como classe trabalhadora,
homens, mulheres, negros, ou outros significantes que se referem a sujeitos coletivos”

(MARIANO, 2012, p.147). Portanto, adotar essa leitura e entender as hashtags como exemplo



politico e técnico de unidade temporaria, ndo significa abrir mdo da nogdo de sujeito, da
relevancia de terminadas categorias politicas na luta por equidade e da propria ideia de
identidade, que precisa apenas ser vista de forma mais ampla, critica e fluida. Segundo
Almeida (2016), é justamente o carater multifacetado do novo sujeito feminista e a
diversidade de pautas e articulagdes que torna o movimento das mulheres mais aberto,
acolhedor e atraente para diversos segmentos sociais. A nova agenda é plural e, portanto,
permite a vinculacdo através das identidades e demandas negras, lésbicas e bissexuais,
transexuais, maternas, politico-partidarias, etc.

Nos casos especificos das hashtags #MeuAmigoSecreto #PrimeiroAssedio, a
viabilidade de unificacdo das mulheres na proposicdo de pautas vem das possibilidades
sociotécnicas das campanhas, ou seja, do recurso digital que centraliza as postagens de um
determinado site de redes sociais, independentemente de seus diversos locais originarios de
postagem, e da experiéncia comum a maioria das mulheres: os abusos, assédios e violéncias
sofridas por parte de conhecidos, colegas, amigos, parentes, parceiros, chefes, professores,
etc.

Assim, se por um lado o levantamento bibliografico e a pesquisa empirica aqui
propostos revelam a fragmentacao do sujeito feminista e das suas sociabilidades e acGes
ativistas, por outro, campanhas como essas surgem como formas de politica de coalizagdo, ou
seja, unido temporaria que tem como objetivo ndo difundir uma identidade comum ou uma
unidade permanente, mas unir forgas para dar visibilidade a pautas em comum. Nesse sentido,
a experiéncia midiatica aponta para possiveis caminhos na producao da demanda apontada

por Hall (2012). Ou seja:

uma teoria que descreva quais sdo os mecanismos pelos quais os individuos
considerados como sujeitos se identificam (ou ndo se identificam) com as
“posicOes” para as quais sdo convocados; que descreva de que forma eles
moldam, estilizam, produzem e “exercem” essas posi¢cdes; que explique por
que eles ndo o fazem completamente, de uma sé vez e por todo o tempo, e
porque alguns nunca o fazem, ou estio em um processo constante,
agonistico, de luta com as regras normativas ou regulativas com as quais se
confrontam e pelas quais regulam a si mesmos — fazendo-lhes resisténcia,
negociando-as ou acomodando-as. Em suma, o que fica é a exigéncia de se
pensar essa relacdo do sujeito com as formacGes discursivas como uma
articulagado [...] (HALL, 2012, p.126).

Conforme propusemos aqui, as agOes ciberfeministas de centralizacdo de relatos

pessoais e proposicao de debates publicos sejam pensadas como estratégias de coalizagdo. Em
outras palavras, indicamos que as hashtags sejam compreendidas como “unidades

provisérias” no “contexto de agdes concretas” (BUTLER, 2003). Essa discussao pode ser



compreendida também a luz das contribui¢des de Hall (1995), que pensa os processos de
identificacdo como “pontos de apego tempordrio as posicoes-de-sujeito que as praticas
discursivas constroem para nos” (HALL, 2012, p.112).

Halbwachs (1990, p.34), por sua vez, ressalta que a memoria individual é “um ponto
de vista sobre a memoria coletiva” e “que este ponto de vista muda conforme o lugar que
ocupo, e que este lugar mesmo muda segundo as relacdes que mantenho com outros meios”.
Dessa forma, as campanhas ciberfeministas aqui analisadas indicam uma atualizacdo do
pressuposto “o pessoal € politico”, maxima dos movimentos de mulheres no Brasil desde os

anos de 1960.

Consideracoes finais

Para além da dentncia das praticas cotidianas de machismo e violéncia fisica e
simbdlica contra meninas e mulheres, essa acao revela-se uma forma de centralizar contetidos
e dar ampla visibilidade a pauta, desdobrando-se em outras acGes de dentincia e promocao de
debates que, inclusive, transcendem a internet. Relatos de pessoas proximas, revelados pelas
conexoes das redes, provocam a reflexdo sobre o carater naturalizado e reincidente do
machismo, permitindo que a violéncia contra a mulher seja percebida para além das
estatisticas, ou seja, como pratica recorrente que afeta meninas e mulheres cotidianamente. E
a exposicdo de memorias individuais compde uma colcha de retalhos das desigualdades
estruturais que compdem a memoria coletiva de parte das mulheres no Brasil.

Assim, através do estudo de duas campanhas especificas, procuramos evidenciar como
o uso das hashtags ativistas tem promovido campanhas eficazes nas novas midias, pautando
debates na sociedade e promovendo a unificacdo e a preservacdo da memoria dos atuais
movimentos feministas. Em um momento histérico no qual parte dos direitos legais e das
liberdades civis para as mulheres ja foi conquistada, tornam-se cada vez mais relevantes as
disputas e embates no ambito do imaginario, no questionamento das praticas cotidianas, nas
relacdes pessoais que pautam também a macropolitica. Se, por um lado, essas inciativas nao
podem ser encaradas como estratégias suficientes para a superacao concreta das desigualdades
de género, ndo se pode negar sua relevancia ao lancar luz sobre as violéncias cotidianas,
pessoalizando e politizando esses debates através das novas midias. Com o uso das redes
sociais online, as narrativas testemunhais deslocam-se da vivéncia privada e do foro intimo

para ocupar o ambito publico. Ndo sem efeitos colaterais, embates e disputas, cria-se um



mosaico de relatos que evidencia que os episodios individuais de violéncia contra a mulher

sdo recorrentes — e, mais, estruturais e naturalizadas.
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