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RESUMO

O artigo explora o impacto social e cultural do Festival Salve o Sul e do pocket show realizado
pelo cantor internacional Bruno Mars, ambos em 2024, para apoiar na recuperacao das vitimas das
enchentes no Rio Grande do Sul. A pesquisa explora o conceito de capital simbolico de Pierre
Bourdieu e investiga como a presenca de artistas nacionais e internacionais incentivam a sociedade
a participar de causas humanitarias. O texto discute como 0s eventos musicais, além de arrecadar
fundos, acumulam capital simbdlico ao promoverem reconhecimento para 0s envolvidos,
transformando cultura e arte musical em ferramentas de reconstrucdo social. Para tanto, destaca
como a musica pode proporcionar muito mais que alivio emocional, mas também unido
comunitaria e esperanga, enquanto as figuras publicas envolvidas utilizam seu capital simbolico
para impulsionar a conscientizacdo social, discutindo a eficicia pratica dos eventos beneficentes
no curto, abordando os desafios logisticos e organizacionais enfrentados em momentos de crise.
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INTRODUCAO

As enchentes que atingiram o Rio Grande do Sul em abril e maio de 2024 foram causadas
pelos transbordamentos das dguas dos rios e lagos por conta das chuvas intensas causadas pelo
fendmeno chamado El Nifio, que aumentaram as precipitacbes no Sul do Brasil. Os efeitos das
mudancas climaticas que estdo acontecendo no mundo aumentaram o volume das chuvas na
regido. Outros fatores como a falta de programas de prevencédo de enchentes e a auséncia de planos
de acdo para mudancas climaticas, contribuiram para o aumento dos danos causados e todos esses
elementos causaram uma das maiores catastrofes naturais da histdria brasileira, impactando
diversos municipios como Porto Alegre. Segundo o G1, mais de 600 mil pessoas ficaram

desabrigadas e desalojadas, e 0 nimero de vitimas fatais chegou a 179.

As enchentes impactaram a vida da populacdo, afetando moradias, salde, educacdo e
economia. Com a destruicdo das residéncias e a perda de parentes, muitos gatchos enfrentam até
hoje dificuldades para reconstruir suas vidas e os danos também atingiram o meio ambiente,
provocando um desequilibrio ecoldgico gigantesco, abalando a biodiversidade, deslocando a fauna
de seus locais de origem, provocando um aumento do desmatamento nas areas atingidas. Os
governos federal e estadual trabalharam em conjunto para apoiar as pessoas atingidas na
reconstrucdo econdmica e estrutural da regido, sendo que essas enchentes foram consideradas
como um dos maiores desastres climaticos ja registrados no Rio Grande do Sul e uma das maiores
catastrofes naturais do Brasil.

A regido metropolitana de Porto Alegre foi muito atingida e houve uma grande mobilizacao
de ajuda humanitaria e de recursos diversos para sua reconstru¢do. As enchentes no Rio Grande
do Sul deixaram consequéncias com impactos que podem persistir por anos. A salde publica foi
muito sobrecarregada por diversas doencas, houve destruicdo de hospitais, a educagdo sofreu
paralizacdes que prejudicaram os estudantes, lembrando que ja tivemos muitos problemas na
educacdo com a pandemia. A infraestrutura urbana foi gravemente prejudicada, estradas
danificadas e prédios destruidos. A devastacdo das lavouras e das criacbes de animais afetou
produtores rurais, afundando a economia da regido e o abastecimento de alimentos, com prejuizos

para o mercado nacional.
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Desde o periodo das chuvas até hoje a populacdo tenta ajudar na restauragdo das areas
atingidas pelas enchentes. A populacdo se uniu através de campanhas de arrecadacédo de alimentos,
roupas, materiais de limpeza e itens de higiene, organizando locais de coleta em escolas, igrejas e
centros comunitarios. Foram criados grupos de voluntarios para ajudar na limpeza das casas, ruas
e espacos publicos, além de oferecer apoio emocional aos atingidos. A solidariedade também se
manifestou por meio de acgdes culturais, como os shows beneficentes, que arrecadaram fundos e

proporcionaram um pouco de esperanca para os que enfrentavam e emfrentam problemas.

Em meio a desastres dessa magnitude, eessoas famosas tém um poder simbolico e de
influéncia muito grande, muito além dos seus trabalhos, seja na musica, na televisdo ou nos
esportes. Esse poder de influéncia é construido com base no reputacgdo, credibilidade e empatia
que esses artistas e personalidades conhecidas despertam no publico. Esse poder simbolico
permitiu que figuras pablicas angariassem recursos e visibilidade como ajuda humanitéria. Através
de doagdes, shows beneficentes e mensagens de apoio nas redes sociais, essas personalidades
atrairam a atencdo para a causa e conseguiram sensibilizar o pablico brasileiro a contribuir com

doagdes e outras formas de apoio.

A relacdo que as pessoas possuem com as marcas, incluindo os artistas, criam vinculos
emocionais que vao além do consumo. O amor por essas personalidades fazem com os
consumidores se tornem embaixadores ativos. De acordo com Eiriz e Guimarées (2016), "os
festivaleiros falam sobre os seus festivais preferidos, servindo como embaixadores das marcas"”,
isso ilustra como esse amor gera um forte engajamento e disposicao para investir tempo, dinheiro
e energia na experiéncia e na relagdo com tais personalidades. O engajamento criado por
personalidades famosas gera um efeito multiplicador, ja que a influéncia desses famosos com as
pessoas € construida através da admiracdo pelo trabalho dos artistas e pelo reconhecimento do
valor social das suas agdes. Esse fendbmeno demonstra, na pratica, a ideia de capital simbdlico,
onde a imagem positiva de uma figura pablica gera confianga e inspira a acdo para ajudar outras
pessoas. No caso das enchentes no Rio Grande do Sul, artistas como Bruno Mars, Luisa Sonza, e
Chitdozinho & Xorord deram o exemplo de como a masica inspira solidariedade, gerando apoio
financeiro e emocional para as vitimas e essas manifestacGes reforcam o papel da cultura no

fortalecimento das a¢Ges sociais em momentos de crise.
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O show beneficente que o cantor internacional Bruno Mars realizou no Tokio Marine Hall
em Sdo Paulo, foi um exemplo de como a influéncia simbdlica de artistas pode mobilizar a
populacdo. Artistas como Bruno Mars tém um capital simbdlico que vai além de sua musica, eles
representam inspiracdo e suas acdes influenciam diretamente o publico na promocdo do
engajamento em causas sociais. Bruno Mars conseguiu arrecadar cerca de R$ 1 milh&o, sendo que

parte dos ingressos foram disponibilizados a partir de doagdes.

Além da arrecadagdo de fundos para as vitimas, o evento, que foi realizado em parceria com
a ONG Acéo da Cidadania e patrocinado pela marca de bebidas Budweiser, mostrou como 0s
valores da imagem publica de artistas podem criar em elo entre fas e causas humanitarias. O
publico que participou da acao contribuiu com cestas basicas, produtos de higiene, limpeza e até

eletrodomeésticos para familias e esses gestos foram motivados pela influéncia de um dnico artista.

O Festival Salve o Sul foi outro exemplo dentro do cenario musical, onde grandes artistas
brasileiros foram reunidos em um evento beneficente no Allianz Parque, em Sao Paulo, com o
objetivo de ajudar as vitimas das enchentes no Rio Grande do Sul. O festival foi idealizado pela
cantora Luisa Sonza, Pedro Sampaio, Chitdozinho e Xorord, Zezé Di Camargo e Luciano e
Leonardo. Um detalhe importante é que o festival teve como diferencial a participacao solidaria
de todos os envolvidos, o espaco foi cedido gratuitamente e os artistas envolvidos se apresentaram
sem receber caché, todo evento foi planejado para levantar arrecadagdes, inclundo ingressos a
partir de R$ 110 e um ticket solidario para quem nao pudesse comparecer, permitindo que mais
pessoas pudessem contribuir. O Festival Salve o Sul levantou fundos imediatos para as vitimas das
enchentes, além de cestas basicas e materiais de higiene, reforcando a ideia de solidariedade em
um momento de grande dificuldade. O gesto ajudou a direcionar a atencdo do pais para a urgéncia

da situagéo, criando um canal de conscientizagdo social.

A unido de artistas brasileiros em eventos como estes gera um enorme simbolismo poderoso,
uma vez que figuras pablicas de diferentes géneros musicais se uniram em torno de uma Unica
causa, inspirando a mobilizagdo do publico, mostrando o papel que a cultura e as artes podem ter
na construcéo de redes de apoio, unindo pessoas de todas as regides e classes sociais para enfrentar

o desafio de reconstruir comunidades.
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A musica é uma manifestacdo artistica com muita forca de engajamento social em torno de
questbes urgentes. Artistas possuem a capacidade de transformar suas vozes e suas imagens em
instrumentos de protesto simbdlico, atraindo a atengdo para problemas sociais e ambientais, como
as enchentes que afetaram o Rio Grande do Sul. Quando se apresentam dentro de um evento que
possui a mesma intengdo coletiva, esses muasicos expressam suas emocdes influenciam a populacao
e 0s governantes a adotarem politicas publicas mais efetivas. Essa dindmica se relaciona com o
que Martin Barbero destaca sobre as formas populares de protesto, onde culturas estabelecidas,
mesmo conservadoras, podem discutir conteudos libertarios, como os operarios ingleses utilizaram
suas vozes para confrontar e buscar mudancas, a musica contemporanea é também uma ferramenta

para exigir atencao e acao diante de crises.

“Articuladas a essa outra logica aparecem as formas populares de protesto simbdlico.
Tanto no caso dos operarios ingleses no século XVI1I quanto no dos anarquistas espanhdis
do século XIX, uma velha cultura, conservadora em suas formas, vai albergar contetdos
libertarios, de resisténcia e confrontagdo. Em ambos 0s casos recorre-se & invocagdo de
regulamentos paternalistas ou expresdes biblicas para legitimar os levantes, os ataques a
propriedade ou as greves” (BARBERO, 1997, p. 140).

O conceito de capital simbdlico proposto pelo sociélogo Pierre Bourdieu, envolve 0s
recursos intangiveis de prestigio, respeito e reconhecimento que uma pessoa ou instituicdo possui
na sociedade, tal como os artistas envolvidos nos eventos em prol da populacdo atingida nas
enchentes do Rio Grande do Sul. Esse capital se constroi ao longo do tempo e representa mais do
que valores financeiros, ele espelha a influéncia cultural, social e emocional de individuos que, ao
serem reconhecidos e respeitados, acumulam um tipo de poder simbolico. Para Bourdieu, esse tipo
de capital permite que figuras publicas, por exemplo, mobilizem comunidades e promovam ac¢oes,
justamente por terem confianca e credibilidade junto as pessoas. Essa influéncia simbdlica pode
ser vista na descrigédo das enchentes no Rio Grande do Sul, onde eventos como o Festival Salve o
Sul e o show beneficente de Bruno Mars séo exemplos do uso do capital simbdlico. A unido de
artistas consagrados em um evento beneficente reforca o valor de sua imagem publica, o que é
muito bom para a visibilidade dos artistas envolvidos, sem desmerecé-los como figuras
conhecidas, utilizando o prestigio deles para promover a¢des sociais através da sensibilizacéo

publica.
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METODOLOGIA

A metodologia utilizada foi de andlise descritiva dos eventos e seus impactos, através de
dados coletados dados de fontes oficiais, como jornais e boletins emitidos pelo governo estadual e
federal. O objetivo dessa abordagem foi garantir a precisao dos dados sobre 0 numero de pessoas
atingidas, danos ambientais, econdémicos e estruturais causados pelo desastre, além de contribuir

para contextualizar os eventos climaticos.

Foi realizada uma andlise qualitativa baseada na literatura cientifica relacionada ao conceito
de capital simbdlico e a sua relacdo com manifestacGes socioculturais, em especifico no conceito
tedrico de Pierre Bourdieu. Essa analise levantou a relacdo entre o capital simbdlico de figuras
publicas e a manifestagdo social diante de crises, como a mobilizacdo para as vitimas das
enchentes. Foram selecionados textos que discutem o papel da influéncia cultural de artistas em
situacBes de crise social, permitindo a construcdo do raciocinio entre a relacdo tedrica da acéo

simbdlica e a pratica solidéria.

A metodologia incluiu a analise do estudo de caso de eventos como o Festival Salve o Sul e
o show de Bruno Mars, realizados para ajudar as vitimas das enchentes e a analise desses eventos
permitiu a observacao da aplicacdo pratica do capital simbolico, além de estudar o impacto social

e financeiro dessas iniciativas.

RESULTADO E DISCUSSAO

O estudo de eventos como o Festival Salve o Sul e o show beneficente de Bruno Mars,
mostrou o impacto positivo das acOes realizadas por personalidades publicas em contextos de
catéstrofe. O show de Bruno Mars arrecadou cerca R$ 1 milh&o e o Festival Salve o Sul conseguiu
fundos para a distribuicdo de cestas basicas e materiais de higiene, além de que os dois eventos

incentivaram a discussdo sobre a prevencao de catastrofes climaticas.

A analise dos resultados destaca o papel do capital simbdlico no cenéario das enchentes de
2024 no Rio Grande do Sul. Segundo Pierre Bourdieu, o capital simbdlico atribui a essas figuras

publicas a capacidade de influenciar a sociedade. Os eventos beneficentes organizados apds as
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enchentes ilustram como artistas reconhecidos podem atrair a atencdo para causas urgentes e
engajar o publico significativamente. A resposta rapida e tdo ampla de artistas e organizacoes
reflete uma tendéncia de fortalecimento das redes de solidariedade em eventos climaticos
extremos, as acles de figuras publicas angariam recursos e influenciam as pessoas sobre a

importancia do apoio em situac6es de vulnerabilidade social.

A influéncia do capital simbolico nas respostas a desastres naturais também levanta a
necessidade da criacdo de estratégias mais organizadas de mobilizacdo da sociedade civil em
resposta a crises e 0 estudo sugere que o capital simbolico, quando direcionado para a¢des efetivas,

pode gerar resultados positivos para a sociedade.

A industria criativa se faz importante na promocdo de causas sociais, atuando como
promotora de mudancas, por meio da sua capacidade de engajar publicos tao diferentes e de gerar
um discurso inclusivo colaborativo, a musica conecta artistas, empresarios e comunidades em
torno de projetos sobre questbes sociais urgentes. O desenvolvimento de iniciativas como esses
festivais sensibilizam a populacdo sobre temas relevantes e cria uma rede de solidariedade e,

principalmente, de agéo coletiva.

CONSIDERAGCOES FINAIS

O conceito de capital simbdlico de Pierre Bourdieu se refere aos recursos intangiveis e ao
valor reconhecido socialmente de uma pessoa ou instituicdo. Esse capital é construido por
elementos simbdlicos como reputacdo, respeito ou reconhecimento, diferente do capital
econémico. Esse capital é resultado de uma construgéo social que confere status e poder e ele atua
em diferentes areas, onde individuos e grupos reconhecidos por valores simbolicos podem

influenciar e mobilizar agdes sociais.

Em eventos como o Festival do Salve o Sul e o show beneficente de Bruno Mars o capital
simbolico fica evidente, artistas e organizadores usam a sua visibilidade e conexdo com o publico
para apoiar causas sociais, e, assim, aumentam o proprio capital simbdlico ao serem reconhecidos
por sua agdes. Os eventos realizados utilizam a popularidade dos musicos para arrecadar fundos e
conscientizar a populacdo sobre as necessidades da realidade através da influéncia cultural,

beneficiando a comunidade pela ligacdo entre cultura, solidariedade e engajamento social.
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A analise destaca que a cultura e a arte sdo importantes para promover valores como empatia
e cooperacao, fundamentais em tempos de crise, e refor¢caram a importancia do engajamento social
efetivo, apoiado por figuras pablicas que, ao utilizarem seu capital simbolico, podem provocar
mudangas significativas na sociedade. A forca simbodlica dos artistas brasileiros e internacionais
representa uma fonte de avanco social, principalmente em tempos de eventos climaticos extremos.
A participacao deles vai além do entretenimento e assume uma importancia cultural importante na
promocao da solidariedade e do apoio mutuo entre as pessoas. Esses eventos provam que o capital
simbolico na musica e nas artes pode tém o seu papel na construcdo de redes de ajuda para o

fortalecimento da sociedade.
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