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Da Tela ao Céu: Drones, Cibercultura e a Reconfiguracio da Experiéncia

Publicitaria'

Brenno Anderson Azevedo Rodrigues?

Resumo expandido Painel Tematico

Este artigo investiga o uso de drones na publicidade contemporanea e sua relagdo com as
transformacodes culturais, estéticas e tecnologicas que definem a cibercultura. A transicao das
midias de tela para o espago aéreo inaugura novas possibilidades de experimentacdo sensorial e
constru¢do narrativa na comunicacao visual. A partir dessa migra¢do do plano bidimensional para
o tridimensional, a publicidade incorpora o céu como superficie simbolica, transformando o olhar
e o modo de fruicao das imagens. O objetivo € compreender de que modo os drones, como midia
emergente, reconfiguram a experiéncia publicitaria e introduzem novas formas de linguagem
visual. A justificativa para essa reflexdo estd na crescente presenca dessas tecnologias em
campanhas institucionais, agdes promocionais € produgdes audiovisuais. Como apontam Silva e
Moraes (2022), os drones tornaram-se instrumentos de inovagdo e diferenciagdo, criando uma
estética do movimento e da amplitude que amplia a percepcao do espectador.

A andlise dos drones como tecnologia comunicacional fundamenta-se num didlogo
interdisciplinar que articula contribui¢cdes da cibercultura, dos estudos sobre tecnocultura e das
criticas politicas as tecnologias de vigilancia. Conforme Pierre Lévy (1999), a cibercultura
constitui-se como um ambiente sociotécnico de interconexdes simbolicas mediadas pelas
tecnologias digitais, onde novas formas de produ¢do e circulagdo de sentido emergem. Neste
contexto, os drones representam uma materializagao das infraestruturas técnicas que reconfiguram

as experiéncias visuais e espaciais na contemporaneidade.
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Donna Haraway (2009) concebe os drones como extensdes corporais que redefinem a
percep¢ao humana, transformando as possibilidades de criacao visual. Grégoire Chamayou (2015)
analisa o olhar aéreo como instrumento de vigilancia, revelando o exercicio de poder inerente a
tecnologia “dronada”. Sthela Trevisano (2018) demonstra como a arte ressignifica esses
dispositivos, convertendo instrumentos de controle em ferramentas de expressao politica. Juntos,
esses autores permitem compreender os drones simultaneamente como extensdo perceptiva,
tecnologia de poder e meio de resisténcia na comunicagdo visual contemporanea.

A articulacdo entre esses referenciais tedricos permite analisar os drones simultaneamente
em trés dimensoOes interligadas: como técnica que amplia as possibilidades de captura e
transmissdo de imagens; como linguagem que introduz novas gramadticas visuais baseadas na
mobilidade e perspectiva aérea; e como artefato politico que materializa relacdes de poder e
resisténcia no espaco urbano. Esta triplice abordagem possibilita uma compreensao abrangente do
fenomeno, superando visdes reducionistas que tratam os drones apenas como ferramentas neutras
ou meramente instrumentais.

A evolucao histdrica dos drones, desde seus usos militares originais até as aplicagdes civis
contemporaneas, conforme documentado por Ribeiro (2021) e Silva e Moraes (2022), demonstra
como transformagdes técnicas possibilitaram novas apropriagdes culturais € comunicacionais. Na
publicidade turistica, Ferreira (2020) evidencia como as imagens aéreas constroem imaginarios de
desejo e pertencimento, enquanto nas coberturas de eventos, Souza e Martins (2021) destacam a
criagdo de experiéncias visuais imersivas. Estas aplicagdes concretas ilustram a materializacao dos
conceitos teoricos, confirmando a relevancia da fundamentagdo apresentada para compreender as
reconfiguracdes em curso na comunicag¢ao visual contemporanea.

O estudo adota uma abordagem qualitativa, de natureza bibliografica, com foco em
publicagdes académicas, obtidas em bases como SciELO e Google Académico, priorizou a
relevancia tematica e o rigor tedrico-metodoldgico.

A andlise organizou-se em trés eixos: revisdo sistematica da literatura sobre drones na
publicidade; exame de estudos de caso de campanhas e eventos que utilizaram imagens aéreas; €
articulacdo com referenciais teoricos, como Trevisano (2018), que relacionam estética aérea a

questdes de controle tecnoldgico, privacidade e resisténcia criativa.
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A interpretacdo do material buscou identificar padroes discursivos, tendéncias estéticas e
tensoes €ticas no uso publicitario de drones, examinando criticamente seu potencial criativo e suas
implicagdes sociais no contexto da cibercultura.

A andlise da literatura especializada revela que a incorporagdo de drones na publicidade
contemporanea opera uma transformacao tridimensional nas estratégias de comunicagdo visual.
Na dimensao técnica, observa-se que a miniaturizagdo dos equipamentos, aliada aos avancos em
estabilizacdo de imagem e sensores de alta resolug¢do, democratizou substancialmente a produgao
audiovisual aérea. Esta acessibilidade tecnoldgica permitiu que capturas antes restritas a producodes
de grande orcamento, que demandavam helicopteros ou gruas, se tornassem viaveis para diversas
escalas de produgdo, conforme atestam Silva e Moraes (2022). Contudo, esta expansao técnica
permanece condicionada a arcaboucos regulatorios que definem os usos legitimos e seguros nos
espacos aéreos urbanos.

Na dimensao estética, identifica-se uma reconfiguragao significativa da gramatica visual
publicitaria. As imagens aéreas introduzem perspectivas inéditas que ampliam substancialmente o
repertorio criativo das agéncias. Através de planos gerais, travellings aéreos € movimentos top-
down, constroem-se narrativas visuais que associam produtos e servigos a conceitos de liberdade,
grandiosidade e inovagdo. Esta estética da mobilidade, conforme andlise de Ferreira (2020),
transforma paisagens em experiéncias sensoriais, criando valor simbdlico através do que Ribeiro

r

(2021) denomina "espacializacdo da narrativa", processo onde o espectador ¢ convidado a
participar de um movimento continuo de observacao que integra corpo, arquitetura e ambiente.

A terceira dimensdo, de carater ético, emerge como campo de tensionamentos
fundamentais. Como alerta Chamayou (2015), o poder de sobrevoar carrega intrinsicamente a
capacidade de vigiar, implicando em reflexdes urgentes sobre privacidade, regulamentacao e usos
sociais da imagem. O ponto de vista elevado, embora esteticamente impactante, pode naturalizar
hierarquias visuais e dinamicas de exclusao quando ndo submetido a critérios éticos rigorosos.
Neste contexto, o uso publicitario requer protocolos claros de consentimento, anonimizagdo e

transparéncia sobre finalidades. Simultaneamente, conforme demonstra Trevisano (2018) através

de anélises de intervengdes artisticas, os drones podem ser ressignificados como instrumentos de
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resisténcia politica, transformando dispositivos de controle em ferramentas de questionamento
critico.

A discussdo evidencia que o emprego de drones na publicidade representa um
deslocamento epistemoldgico na comunicacao: a experiéncia visual transcende a limitacao da tela
para se expandir territorialmente. Esta migracdo do olhar implica na constru¢do de um campo
relacional onde a imagem aérea articula novas formas de percepcao e fruicdo. Entretanto, este
potencial expressivo convive com riscos substantivos: a captura indiscriminada pode naturalizar
desigualdades visuais, enquanto a dependéncia de imagens sensacionais contribui para a saturagao
publicitaria e a reducdo do engajamento afetivo, conforme apontam estudos sobre economia da
atengao.

Em sintese, os drones representam uma inovagdo transformadora na publicidade
contemporanea, redefinindo a linguagem visual através da integracdo entre mobilidade,
perspectiva aérea e tecnologia audiovisual. Esta reconfiguragdo técnica e estética consolida uma
nova gramdtica comunicacional, onde o olhar aéreo se estabelece como estratégia criativa
diferenciada, capaz de intensificar o apelo sensorial e a conexdo emocional nas campanhas
publicitarias.

O desafio atual reside em equilibrar o potencial criativo dessas tecnologias com suas
implicagdes éticas e sociais, exigindo tanto de comunicadores quanto de formuladores de politicas
a constru¢do de parametros que conciliem inovagdo e protecdo de direitos. Para avangar na
compreensdo deste fenomeno, recomenda-se que pesquisas futuras investiguem métricas
especificas de engajamento em campanhas com drones e desenvolvam estudos comparativos sobre
a eficacia destas técnicas em relacdo aos formatos publicitarios convencionais, aprofundando

assim a analise desta transforma¢do em curso na cultura visual.
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