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A emergéncia das plataformas de inteligéncia artificial configura um novo regime de mediagao. A
mediacdo constitui um conceito central para a dindmica das significagdes, pois distribuem e
reorganizam praticas culturais. Como observa Bruno Latour (2012), as mediac¢des tecnoldgicas
ndo sdo meros intermediarios, mas actantes que redistribuem a agéncia entre humanos e nao
humanos. As plataformas de IA, nesse sentido, operam como agentes semidticos e politicos,
capazes de reconfigurar circuitos de criacdo, circulagdo e reconhecimento. Maurizio Lazzarato
(2014) descreve essa dinamica entre sujeitos € maquinas como “producdo de subjetividade
maquinica”, na qual a técnica participa da constituicdo dos modos de agir e pensar dos sujeitos.
Por outro lado, Nick Couldry (2014) e José van Dijck (2016) chamam a atengdo para o papel das
plataformas na consolida¢do de uma “infraestrutura social da conectividade”, na qual a légica
algoritmica condiciona as formas de expressao e visibilidade. A cultura, a publicidade e a propria
experiéncia de cidadania passam a se relacionar diretamente com essa racionalidade operacional,
que Mark Fisher (2009) identifica como sintoma do realismo capitalista — a impossibilidade de
imaginar alternativas fora do paradigma tecnoldgico e econdmico dominante.

Ao automatizar processos de criagdo — na musica, na imagem ou na escrita —, estes sistemas

sociotécnicos generativos redefinem os circuitos de autoria e valor simbdlico, tornando o algoritmo
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uma espécie de coautor da obra. A recorrente mediacgdo por estes actantes maquinicos (LATOUR,
2012) faz emergir uma estética algoritmica na qual o sentido ¢ continuamente recombinado pela
acdo de sistemas de recomendagao e desfechos padronizados via automacgao e critérios estatisticos
opacos, deslocando os critérios tradicionais de originalidade e criatividade. O uso de plataformas
de inteligéncia artificial, enquanto infraestrutura invisivel de processos de cria¢do, produz formas
sutis de controle e dependéncia - “decisdes” algoritmicas influenciam a producao de conteudos e,
consequentemente, a circulacao de afetos, trazendo impactos para o imaginario coletivo. Trata-se,
portanto, de um campo em que a ética da criagdo se entrelaga ao capitalismo de vigilancia
(ZUBOFF, 2019).

Ademais, a aplicagdo de plataformas de inteligéncia artificial para além das fronteiras digitais
transforma as formas de cidadania e agéncia humanas. Nas cidades inteligentes, bem como nos
ecossistemas digitais, a participagdo passa a ser mediada por sistemas preditivos que capturam e
traduzem comportamentos em dados. Em ambientes como este, a cidadania passa por uma
reconfiguragdo como operagao algoritmica, pois a agéncia humana passa a ter interface continua
com entidades técnicas (LAZZARATO, 2014). Esta reorganizagdo exige repensar as condig¢des de
autonomia e responsabilidade nos processos comunicacionais e culturais contemporaneos.

Esta mesa coordenada propde discutir criticamente como as plataformas de inteligéncia artificial -
ou melhor, os ecossistemas sociotécnicos generativos os quais se convencionou denominar assim
- reforgam logicas de centralizagdo, extracdo de dados e padronizagdo cultural, ao mesmo tempo
em que automatizam processos criativos € comunicacionais e transformam a cidadania. A partir
de uma perspectiva decolonial, a mesa buscara tensionar essas dindmicas, ao reunir reflexdes sobre
criacdo musical, ética na criagcdo publicitaria e exercicio da cidadania em face a IA nas cidades.
A pertinéncia e relevancia desta mesa coordenada residem na urgéncia de compreender
criticamente o papel das plataformas de Inteligéncia Artificial na comunicagdo e na cultura
contemporaneas, em uma disputa por futuros possiveis diante da hegemonia das Big Techs. Em
um contexto em que a automagdo criativa, a vigilancia algoritmica e a plataformizagao das
interacdes modulam os modos de ver, produzir e sentir, torna-se essencial discutir as implicagdes

éticas, politicas e epistemoldgicas dessas transformagoes.



ABClber XVIII Simpésio Nacional da ABCiber — Associacdo Brasileira de Pesquisadores em cm

Cibercultura. Faculdade Casper Libero. De 11 a 13 de novembro de 2025.

1. Etica na Era Digital: O caso Ad Legends
A ética na publicidade ¢ cada vez mais relevante quando levamos em considera¢do o avango da

Inteligéncia Artificial Generativa (IAG). Dessa forma, podemos afirmar que a Ad Legends, uma
plataforma que utiliza IA para replicar o pensamento de publicitarios renomados, levanta questdes
¢ticas importantes. Embora oferega vantagens como campanhas escaldveis e personalizadas, a
autenticidade ainda ¢ um grande desafio. Personas digitais baseadas em profissionais reais podem
parecer superficiais, limitando a conexdo emocional com o publico, além de ferir os direitos
autorais. O uso intensivo de dados pessoais para alimentar algoritmos complexos, traz a tona
preocupacdes sobre privacidade e transparéncia. Outro aspecto muito relevante a ser discutido, ¢
o fato de que IAG pode amplificar vieses existentes, perpetuando estereétipos e discriminacdes.
Durkheim argumenta que a educacdo molda os membros da sociedade, por isso destacamos a
importancia de uma base ética solida na formagao de publicitarios. Por fim, podemos afirmar que
a IAG oferece oportunidades emocionantes, mas seu uso deve ser guiado por principios éticos,
transparéncia, responsabilidade e consideracdo dos impactos sociais e culturais para garantir que
a ética publicitaria ndo seja comprometida.

2. A Criacio e os Afetos na Era das Plataformas de Inteligéncia Artificial: Uma
Analise sobre a Arte Generativa

A presente pesquisa explora a democratizagdo da criagdo musical promovida por ferramentas de
Inteligéncia Artificial (IA), como a SUNO IA. O desenvolvedor Michael Shulmanum alega que a
tecnologia facilita a producao, uma visao endossada por figuras como o produtor musical Rick
Rubin, que associa o potencial da IA a esséncia democratizante do movimento Punk: permitir a
expressao musical sem a necessidade de anos de estudos de um instrumento musical.

Mas o que devemos observar, de fato, ¢ o quanto de arte uma plataforma IA ¢ capaz de gerar e o
quanto de afeto ela carrega. As plataformas de composi¢ao musical nada mais sdo do que maquinas
de calcular probabilidade. Na era da sociedade do cansago (HAN, 2021), onde a maquina ndo se
exalta e ndo questiona, devemos nos prender nas virtudes intrinsecamente humanas, como o erro
e a hesitacao.

Por fim, ao encararmos essas plataformas como produtos que fazem parte da mentalidade

mercantilista do Vale do Silicio, evidencia-se uma limitagao na geragdo de novos conteudos pelas
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machine learning. A predominancia de modelos oriundos da cultura do Norte Global introduz,

nesta discussdo, o impacto do algoritmo do gosto (SANTINI, 2020).

3. Distopia na Cidade Inteligente: algoritmos, vigilancia e a crise do sensivel
Esta pesquisa propde uma critica ao modelo dominante de cidade inteligente, centrado na

eficiéncia algoritmica, na gestdo tecnocratica e na vigilancia digital. A partir da andlise de autores
como Evgeny Morozov, Lev Manovich, Richard Sennett e Félix Guattari, a pesquisa articula como
esse paradigma urbano pode se transformar em uma distopia silenciosa, conectada, previsivel, mas
desprovida de alteridade, improviso e cidadania ativa. A cidade inteligente, ao tratar o espaco
urbano como sistema operacional, ignora dimensdes essenciais da vida coletiva: o encontro, o
dissenso, a subjetividade e a estética. O verdadeiro conflito urbano nio estd entre humanos e
maquinas, mas entre dois projetos de cidade: um que busca controlar e prever, outro que deseja
viver e conviver. A cidade sensivel, plural e caminhével resiste a captura algoritmica e afirma a

inteligéncia cidada como poténcia transformadora.
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