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Resumo

O tema das tecnologias da comunicacdo e o desenvolvimento atual das midias digitais abre
um leque de questdes para o entendimento das industrias culturais em uma perspectiva
contemporanea. Producdo, armazenamento, distribuicdo e consumo cultural j4 ndo obedecem
unicamente a logica massiva. A industria editorial, em particular, encontra nas novas
tecnologias digitais a tarefa de criar conteudo, o que altera ndo apenas as estruturas de
impressdo e distribuicdo, em parte ja assimilaram tecnologias avangadas, mas os processos de
criacdo e de tratamento do texto. Este artigo vai pensar o e-book como produto de uma
transformacao ainda em curso, a partir de vertentes histdricos.
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Introducio

O tema das tecnologias da comunicagdo e o desenvolvimento atual das midias
digitais abre um leque de questdes para o entendimento das produgdes culturais em
uma perspectiva contemporanea. Produgdo, armazenamento, distribuicdo e consumo
j& ndo obedecem unicamente a logica massiva. O campo da comunicacdo e da cultura
passam por transformacgdes estratégicas.

A técnica ¢ transformada sistematicamente em consequéncia de novas
correntes culturais, as receptivas e as ndo receptivas, a exemplo do ja classico caso da
musica, no qual nem todo o aparato da industria fonogréafica interrompeu o processo
de distribuicdo digital ou impediu as redes P2P (do inglés peer to peer, traduzido
como entre pares). Pelo contrério, incentivou e continua incentivando novos modelos

de distribui¢do, gerando novos modos de ouvir a musica.
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As novas tecnologias contornam o debate sobre as produgdes culturais a partir
das vérias plataformas de comunicacdo absorvidas pela sociedade. Nesse campo de
disputa hegemonica articulam-se de um lado as experiéncias entusiastas promovidas
pela cibercultura ou cultura digital (LEVY, 1999; LEMOS, 2007; SAVAZONI ¢
COHN, 2009); de outro, os estudos que analisam os esfor¢os empreendidos pela
indtstria cultural para incorporar seu contetido as novas linhas de um complexo
sistema mididtico (PRIMO, 2013).

No pais vocacionado pela miscigenacdo, discutida nos estudos sociais
pautados por Gilberto Freire (1933); pelo movimento antropofagico, de recombinagao
cultural, promovido por Oswald de Andrade (1928); e pelas abordagens tropicalistas
(1968), sobre o rompimento de fronteiras pela via da experimentacdo, a cibercultura
encontra no Brasil um terreno fértil. Reproduz-se ndo sé quantitativamente’, como
também ¢ brindada com o reconhecimento, por parte do governo na primeira década
dos anos 2000, na forma de politicas ptblicas comprometidas com a tematica.

Nesse contexto, assistimos ao inicio de um processo de reconfiguracdo da
industria editorial, uma das ultimas, sendo a ultima, das industrias culturais a sofrer a
influéncia da digitalizagdo, assim como a musica, o cinema e a televisdo
experimentaram. Visto que, de forma mais ampla, a industria editorial ¢ composta
também pela publicacdo de conteidos em jornais, revistas, entre outros produtos que
jé& utilizam e-readers, tablets ou smartphones como suportes de leitura, considera-se
aqui apenas a industria editorial do livro no Brasil.

Se a tecnologia nada mais ¢ do que o resultado de pesquisas com motivacgdes
econdmicas, politicas, sociais e culturais, diante do uso progressivo das midias
digitais, torna-se necessaria uma investigagdo continuada dos processos
contemporaneos de comunicagdo. A seguir, algumas consideracdes sdo trazidas para
tentar clarear as bases das transformagdes percebidas em situacdes comunicacionais
do nosso tempo.

Veiculada em plataformas digitais, a informacdo ¢ compartilhada hoje por

diferente grupos de interesse. Hoje, a sociedade tem a disposicdo uma dezena de

® Com ntimeros divulgados pelo Cetic br, disponivel em
http://www.cetic.br/media/docs/publicacoes/2/TIC_DOM_EMP 2013 livro_eletronico.pdf.
Acesso em 09/10/2014.
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aplicativos (os chamados apps) que reforcam a pratica da comunicagdo instantanea.
As habilidades adquiridas nesses circuitos comunicacionais apresentam implicacdes
consideraveis no modo como os jovens aprendem, trabalham, participam de processos
sociais, politicos etc.

Até o desenvolvimento das tecnologias de digitalizacdo, os estudos sobre a
formacgao da cultura brasileira pouco tratavam do objeto livro como midia, a exce¢do
de pesquisas fragmentadas. Havia apenas o classico estudo do brasilianista britanico
Laurence Hallewell, traduzido e publicado no Brasil na década de 1980, com o titulo
“O Livro no Brasil”. Recentemente, o pesquisador Anibal Braganga ofereceu ao leitor
brasileiro um estudo intitulado “Impresso no Brasil”, laureado com o Prémio Jabuti,
em 2011.

Pesquisadores de diferentes campos de estudo estdo debrugados sobre esses
novos sistemas de troca de informacao e intercdmbio do conhecimento. Nos estudos
dedicados as questdes do livro, em particular para o entendimento desse objeto como
suporte midiatico, sdo abordados, entre tantos outros, o tema dos dispositivos
eletronicos; dos problemas ontoldgicos ligados a relacio homem-maquina; da
existéncia de um novo espago para as narrativas literarias e as das competéncias
exigidas por esse novo modo de producao.

A digitalizagdo forga a industria editorial a buscar por novas competéncias
para lidar com os processos de diluicdo das fronteiras materiais do contetdo,
decorrentes da convergéncia dos meios. Ha uma proliferacdo de eventos voltados para
o fazer editorial, que tornou-se tema de seminarios, congressos € cursos periddicos.
Entretanto, nesse processo de redefini¢do, ainda ndo se conseguiu explorar as novas
oportunidades de realizacdo plena do potencial da digitalizagdo. Os formatos
utilizados hoje (PDFs, ePubs, para citar os mais conhecidos) sdo de fato os
incunabulos* do livro digital.

Qual o lugar do livro, diante dessas novas midias? Trata-se, aqui, de olhar as

questdes contemporaneas do livro, as formas de organizagdo da informagdo e a da

Incunébulo ¢ o livro impresso nos primeiros tempos dos tipos moveis. Refere-se a obras impressas
entre 1455, data aproximada da publicag@o da Biblia de Gutenberg, até1500. Essas obras imitavam os
manuscritos. Assim, demorou-se 50 anos para que o livro impresso passasse a ter caracteristicas
proprias.
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constru¢ao do conhecimento. Nao se trata meramente um processo de transposi¢cdo do
impresso para o digital, ou seja, ndo tdo somente um fendomeno tecnoldgico. Novas
formas de comunicagdo estdo em cena modificando as relagdes sociais, revelando

novas linguagens.

Vertentes historicas Perspectivas tedricas

Nos ultimos anos varios sdo os deslocamentos observados pelas ciéncias
sociais. Nesse sentido, um importante debate ¢ realizado na pesquisa de Stuart Hall
(2002), sobre a fragmentacdo das identidades culturais. Entre outras reflexdes, esse
estudo discorre sobre a questdo do deslocamento das nog¢des de tempo e espago dentro
do processo de globalizagdo, onde ¢ identificada uma compressdo desses conceitos. O
pesquisador afirma, entdo, que em sistemas de representagdo, tais como a escrita, a
pintura e a fotografia, tempo e espaco sdo coordenadas basicas, a exemplo da
estrutura de narrativas lineares (com comego, meio e fim). Argumenta, por fim, que
diferentes épocas tém diferentes formas de combinar essas coordenadas.

J& nos estudos de midia comparada, Henry Jenkins (2008) propde uma nova
analise para a compreensdo do atual cendrio na comunicacdo. Em oposi¢do aos
estudos que apostam nas tensdes entre novas e velhas midias, o autor privilegia o
fluxo de conteudos por diferentes sistemas de comunicagdo e apresenta o conceito de
Cultura da Convergéncia. Jenkins, na sua constru¢do, recorre a observagdo de
movimentos migratorios do leitor/ptblico-espectador de uma midia para outra, em
busca de novas experiéncias de entretenimento. A convergéncia ndo ¢ entendida aqui
como um processo tecnoldgico, mas como uma transformagdo cultural, decorrente da
busca por mais informacdes e da necessidade de associar contetidos dispersos.

Segundo Jenkins, “a convergéncia ocorre dentro dos cérebros dos
consumidores € em suas interagdes sociais com outros” (JENKINS, 2008, p. 28), e
ndo dentro de dispositivos eletronicos, por meio de aparelhos, por mais sofisticados
que eles sejam. Para ele, a cultura da convergéncia, a cultura participativa e a
inteligéncia coletiva (LEVY, 1998) sdo trés conceitos relacionados. Atuam sobre as
praticas comunicacionais, contrapdem-se, segundo a teoria critica, a posi¢do de

“passividade” do receptor na comunicacdo de massa.
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A cultura participativa, afirma Jenkins, ¢ uma evolucao da interagdo em rede,
em contraste com a posicdo de passividade do espectador diante de meios de
comunicag¢do identificados com a produgdo em massa. Consumo e produgdo, antes
separados, agora fazem parte de um Unico sistema, com regras que ainda ndo foram
definidas devidamente. Assim, a criagdo passa a atuar através da associagdo de
recursos € habilidades, com as novas e as antigas midias interagindo de forma cada
vez mais complexa, gerando novas maneiras de contar historia, que estdo mudando a
nossa forma de se divertir, trabalhar e estudar. Ou seja, nossa cultura.

Para entendimento do conceito de cultura, visto por areas distintas do
conhecimento a partir de modelos proprios, esta abordagem traz algumas definigdes
sobre o termo. Designada a principio como pertinente ao dominio da humanidade
sobre a natureza, em um dado momento a cultura é entendida como a dimensado
simbodlica da existéncia humana. O termo também ja foi confundido com educacgao,
um comportamento moral ou uma expressdo identificada em um grupo. Essa
pluralidade de acepgdes para o conceito deve-se ao fato de que a palavra traz em seu
desdobramento semantico uma mudanga histdrica da propria existéncia humana.

Diante da abrangéncia de sentidos ou da acepgdo restrita do termo, busca-se
um sentido mais apropriado, que apresenta a cultura ndo como uma disciplina sem
importancia, mas como uma forma efetiva de intervencdo na realidade, tratando
sintomas econdmicos, sociais e filosoficos, em uma recusa tanto ao determinismo
organico quanto a autonomia do espirito. Uma defini¢do que rejeita o naturalismo e o
idealismo, que coloca a cultura em tensdo permanente entre a racionalidade e

espontaneidade. (EAGLETON, 2005).

Uma breve historia da Internet

A histdria da Internet ¢ reproduzida nos mais diversos estudos sobre as TIC,
cujos desdobramentos sdo observados por campos distintos do conhecimento. Mesmo
correndo o risco de ser redundante, ¢ necessario percorrer alguns dos acontecimentos
que convergiram para esse advento. Nao apenas para reconhecimento dos fatos, mas
sobretudo para uma reflexdo critica sobre sua origem, seu desenvolvimento e, mais a

frente, a sua pratica.
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Na conjugacdo dos inventos e personagens relacionados ao desenvolvimento
da estrutura inicial da Internet e as inovagdes geradas pelo seu uso, essa historia é
narrada, via de regra, a partir da criacdo da Arpanet, a primeira rede de comunicagdo
por computadores. Inicialmente, a Internet avancou em universidades e institui¢des
de pesquisa. Em um primeiro momento, de uso essencialmente académico, a
comunicagdo era estabelecida através de um monitor monocromatico, de fundo escuro
com letras verdes e brilhantes. Cerca de 20 anos depois, com a inven¢do da Web, as
redes ganharam popularidade, tornando-se hoje quase onipresentes.

As ideias que deram origem a essa tecnologia foram expressas por cientistas e
tecnologos da computagdo, alguns anos antes da constru¢do da Arpanet, na Advanced
Research Projects Agency (ARPA), agéncia do Departamento de Defesa dos Estados
Unidos, criada em 1958 para a realizagdo de pesquisas avangadas, que pudessem
responder a supremacia tecnolégica da entdo Unido Soviética, alcancada com o
langamento do Sputnik I, em 1957. O desenvolvimento da computacdo interativa
ganhou impulso em 1962, no Information Processing Techniques Olffice (IPTO), um
departamento da ARPA. liderado inicialmente por Joseph Licklider, pesquisador
vindo do Massachusetts Institute of Technology (MIT), aonde propagava a sua
concepcao de uma rede global de comunicagdo, referida por ele como uma rede
intergalactica.

A ideia de uma rede global de comunicagdo por computadores influenciou
sucessores de Joseph Licklider, que deram sequéncia ao projeto de constru¢do de uma
rede de pesquisadores, a Arpanet. A primeira transmissdo realizada com sucesso
aconteceu em outubro de 1969. Os dados percorreram quatro nds (redes de
computadores), localizados na Universidade da Califérnia (UCLA), em Los Angeles e
em Santa Barbara, na Universidade de Utah e no Stanford Research Institute (SRI).

Ao ser estabelecido um protocolo padrio de transmissdo, outras redes foram
desenvolvidas por universidades, centros de pesquisa e governos nos anos seguintes.
Foi quando, entdo, o Departamento de Defesa dos Estados Unidos, preocupado com a
seguranga das informacdes, criou uma rede de uso militar exclusivo, a Milnet (1983).

A Arpanet torna-se a ARPA-Internet, dedicada exclusivamente a pesquisa académica.
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Word Wide Web — a teia do tamanho do mundo

Entre outras figuras pioneiras da Internet, o nome de Theodor Nelson ¢ citado
como exemplo da presenca de uma contracultura naquele ambiente. Ele foi o primeiro
a usar o termo hipertexto em seu manifesto Computer Literary Machine (1963). Com
base nesse conceito, desenvolveu seu mais conhecido e polémico projeto, Xanadu, um
sistema colaborativo, que criaria uma biblioteca universal de artes e humanidades.
Mas, como ele mesmo declara em entrevista publicada anos depois, esse foi um de
seus “projetos inacabados”.’

Entretanto, a origem do conceito de hipertexto ¢ atribuida a um artigo
intitulado As we may think, escrito por Vannevar Bush®, em 1945. Em uma critica aos
modelos de indexacgdo, de classificagdo hierdrquica, oposto ao modelo associativo
proprio do pensamento, o cientista americano propde um dispositivo inspirado na
extensdo da memoria humana, o sistema Memex (Memory Extender). Mas foi
Theodor Nelson quem primeiro usou o termo. (LEVY, 1993, p. 28-29).

Outras defini¢des seguiram-se ao longo dos anos. Pierre Lévy, por sua vez,
descreve o hipertexto como “[...] um tipo de programa para a organizagdo de
conhecimentos ou dados, ou a aquisicdo de informagdes e a comunicagdo”.
Tecnicamente, hipertexto ¢ o texto que contém hiperlinks (conexdes) para outros
arquivos de dados. Os hiperlinks estdo associados a palavras, expressdes ou até
mesmo frases que permitem o deslocamento da leitura para partes determinadas.
(LEVY, 1993, P.33).

Em 1989, o fisico inglés Timothy Berners-Lee apresentou ao Centre
Européene pour Recherche Nucléaire (CERN) um esquema de gerenciamento de
informagdes em ambiente de rede’. Baseado no conceito de hipertexto, Berners-Lee
desenvolveu o Hypertext Transfer Protocol (HTTP) ou protocolo de transferéncia de
hipertextos, para ordenar a distribui¢do e facilitar a localizacdo de documentos, que
também ganhou o recurso de identificacdo de paginas conhecido hoje como Uniform

Resource Locator (URL).

5 Fonte: Wolf, G. "The Curse of Xanadu", revista Wired, junho de 1995 . Disponivel em
http://www.wired.com/wired/archive//3.06/xanadu_pr.html - Acesso em 20/10/2014.

6 Quando escreveu o artigo, Vannevar Bush ja era um matematico e fisico renomado. Politico de
relagdes com o governo e com a comunidade cientifica norte-americana, Bush ajudou na criagdo de
organizagdes como a National Science Foundation e a ARPA.

7 Fonte: http://www.w3.org/History/1989/proposal.html - Acesso em 7/09/2010.
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Em 1990, Berners-Lee acrescentou ao sistema um programa em Hypertext
Markup Language (HTML), linguagem para a edi¢do dos documentos. A esse
conjunto de ferramentas ele deu o nome de World Wide Web (Web). Optando por
ndo patentear o invento®, compartilhou os padrdes técnicos com os demais cientistas.

A partir das informagdes divulgadas livremente o estudante Marc Andreesen e
o pesquisador Eric Bina, do National Center for Supercomputer Applications
(NCSA), desenvolveram uma interface grafica mais sofisticada e dinamica, que
facilitava a visualizacdo das paginas da Web. O Mosaic, primeiro browser ou
navegador’ ¢ disponibilizado para download'’ pelo NCSA, em 1993. Comeca a
expansdo da Web'', caracterizada pelo crescimento do uso empresarial da Internet.

Andreesen associou-se um ano depois a Jim Clark, fundador da Silicon
Graphics, na criagdo da Mosaic Communications, mais tarde nomeada Netscape
Communications. A empresa foi responsavel pelo navegador mais popular da Web,
até a criacdo do Internet Explorer, pela Microsoft. A disputa pelo mercado de
browsers tornou-se historica, levando a Microsoft a responder por praticas
monopolistas, em sucessivos processos que marcaram os primeiros anos da Web. Em
1998, a Netscape tornava-se apenas uma subsidiaria da provedora de acesso America

Online, encerrando suas atividades em 2007.

A cultura na origem da Internet — novos usos e outras apropriagdes

Como foi vista até aqui, de forma pontual, a Internet tem uma historia de
construcdo coletiva. Pesquisas com motivagdes politicas, sociais ou culturais
decorreram de uma “[...] improvavel interse¢io da big science'’, da pesquisa militar e

da cultura da liberdade”. (CASTELLS, 2003, p.19). O projeto de comunicagdo de

¥ Fonte: entrevista publicada pela revista Veja, no suplemento Especial Tecnologia, de julho de 2006.
Disponivel em http://veja.abril.com.br/especiais/tecnologia 2006/p_040.html - Acesso 29/11/2009.

? Termo popularmente usado para referir-se ao software que permite a visualiza¢do ou a navegagio das
paginas da Web, em substituigdo ao termo em inglés, browser, mais utilizado por profissionais da
informatica, que deriva do verbo fo browse (passar os olhos).

' Transferéncia de arquivos da rede para o computador. A expressdo em inglés ganhou uso corrente.
Mas ja é comum o uso do verbo baixar (o arquivo) em substituicdo ao estrangeirismo.

' Ainda é importante diferenciar os termos Internet e Web, muitas vezes usados como sinénimos. Uma
¢ a infraestrutura da comunicag@o em rede. A outra, um conjunto de sistemas de informagéo
acessiveis por meio da primeira.

"2 Termo usado para descrever pesquisas cientificas e tecnologicas de grande porte, desenvolvidas a

partir da I Guerra Mundial, apoiadas por fundos do governo ou de agéncias internacionais.
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infraestrutura descentralizada, concebido de modo que um eventual impedimento em
um de seus pontos ndo inviabilizasse a articulacdo entre os demais, permitiu o livre
compartilhamento das informagdes, o que imp0s o ritmo das inovagdes apresentadas.
Dentro da premissa de aprendizado, produgdo e reconfiguracdo pelo seu uso, o
resultado das apropriagdes tecnologicas e sociais, que ocorrem desde a origem da
Internet até os dias atuais, estd em aberto e continua impondo mudangas importantes.
Assim, “a Internet ¢, acima de tudo, uma criagdo cultural.” (CASTELLS, 2003, p 32).

Castells apresenta a cultura dos criadores da Internet de forma estratificada,
em camadas “hierarquicamente dispostas”, a saber: “a cultura tecnomeritocratica, a
cultura hacker'”, a cultura comunitaria virtual e a cultura empresarial”. Estendendo-se
sobre a articulacdo entre essas quatro camadas que estruturaram a cultura da Internet

na sua origem, o autor analisa que:

[...] a cultura tecnomeritocratica especifica-se como uma cultura hacker ao
incorporar normas e costumes a redes de cooperacdo voltadas para projetos
tecnoldgicos. A cultura comunitaria virtual acrescenta uma dimensdo
social ao compartilhamento tecnologico, fazendo da Internet um meio de
interagdo social seletiva e de integragdo simbolica. A cultura empresarial
trabalha ao lado da cultura hacker, para difundir praticas da Internet em
todos os dominios da sociedade como meio de ganhar dinheiro.
(CASTELLS, 2003, p 34-35).

Na interacdo das varias formas de comunicagdo (texto, imagem e som), a Web
tornou-se multimidia. A comunicagdo realizada predominantemente por imprensa,
radio e televisdo evolui para a interagdo em rede, em sistemas instantdneos e de
multiplos intercdmbios, a exemplo das pioneiras listas de discussdo, das comunidades
tematicas, das redes sociais online (Orkut, Face-book, Twitter, Youtube etc), das
redes p2p (do inglés peer-to-peer, traduzido como par a par); além das ferramentas de
informagdo individualizada, como o RSS (acronimo de Really Simple Syndication) e
dos servicos de mensagens instantaneas, como Skype ou Google Talk, entre outros.

A partir de entdo praticas sociais coletivas sdo estabelecidas no espago das
redes. Uma recombinacdo dos conceitos tempo e espaco, (GIDDENS, 1991) (HALL,

2001) pode ser percebida por essa atividade social na Web, na otica da compressao do

" E importante desfazer uma idéia ainda muito disseminada pelos meios de comunicagio, em especial
pela grande midia. O hacker é um individuo com grande conhecimento técnico e habilidade para o
desenvolvimento de sistemas; diferente do cracker, um especialista que age com inten¢des danosas
sobre sistemas alheios.
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tempo mensurado pela velocidade de transmissdo das informagdes, que dita o ritmo
das demandas e das a¢des, em favor de um alargamento do espago, agora mensurado
pela quase onipresenga da Internet na execucdo das tarefas do cotidiano.

A Web como descrita acima configura o que o filésofo francés Pierry Lévy

. 14 . .
chamou de ciberespago *, conceito que designa:

[...] o espaco de comunicagdo aberto pela interconex@o mundial dos
computadores e das memorias dos computadores. Essa definicao
inclui o conjunto de sistemas de comunicag¢do eletronicos [...], na
medida em que transmitem informagdes provenientes de fontes
digitais'® ou destinadas a digitalizagdo. (LEVY, 2000, p. 92).

Lévy busca paralelos em autores como Esther Dyson e Alvin Tofler, entre
outros, que expressaram em 1994, na “Carta Magna for the Knowledge Age in New
Perspective "a ideia de ciberespaco “como a ‘terra do saber’, a ‘nova fronteira’ [...]” e
“cuja exploragdo podera ser, hoje, a tarefa mais importante da humanidade”. (LEVY,

2000. p.92, apud Dyson & outros, 1994, p. 26-37).

(i) econdmicas, para o advento de uma economia do conhecimento,
com o desenvolvimento concebido como valorizacao e otimizagao
das qualidades humanas; (ii) politicas, para uma democracia mais
direta e mais participativa, com uma abordagem mais planetaria e
comunitaria dos problemas; (iii) culturais, para a criagdo coletiva,
na juncao dos processos de producao, difusdo e interpretagdo das
obras. (LEVY, 2000, p. 208).
. e . . A - 16
As tecnologias digitais absorvidas pela sociedade ganham novas referéncias .
A cultura digital, inserida na cultura contemporanea, traz consigo a heranca da
produgdo colaborativa, da comunicagdo e da distribuicdo descentralizada, que deram
origem a Internet como hoje ¢ conhecida. Realiza-se ao levar conteudos culturais para
os suportes digitais, mas ndo se trata de mera reprodugdo. Contetidos sdo criados

dentro da premissa de aprendizado, de producdo e reconfiguragdo pelo seu uso. Esse

'*" 0 termo ja havia sido usado em 1984, por William Gibson, para descrever o universo das redes
digitais em seu romance Neuromante (LEVY, 2000).

"> O conceito de digital remete a linguagem binéria, aquela em que toda informagao ¢ associada a um
codigo composto dos digitos zero e um; onde o bit é a menor unidade e o conjunto deles é chamado
de bytes, que medem a capacidade das memorias digitais.

'O livro CulturaDigital. BR reuniu depoimentos de varios pensadores com visdes variadas sobre o

conceito. Disponivel em http://culturadigital.br/blog/2009/09/26/baixe-o-livro-culturadigital-br -
Acesso em 21/11/2009.
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conceito assemelha-se a definicdo de cibercultura de Pierry Lévy e recebe outras
contribui¢des. Castells define a cultura digital em seis topicos:

(i) Habilidade para comunicar ou mesclar qualquer produto baseado
em uma linguagem comum digital; (ii) Habilidade para comunicar
desde o local até o global em tempo real; (iii) Existéncia de
multiplas modalidades de comunicagao; (iv) Interconexao de todas
as redes digitalizadas [...] ou a realizagdo do sonho do hipertexto de
Nelson; (v) Capacidade de reconfigurar todas as configuracdes
criando um novo sentido nas diferentes camadas dos processos de
comunicac¢ao; (vi). Constituicdo gradual da mente coletiva pelo
trabalho em rede [...]."7

No pais vocacionado pela miscigenagdo, discutida nos estudos sociais
pautados por Gilberto Freire (1933); pelo movimento antropofagico, de recombinagao
cultural, promovido por Oswald de Andrade (1928); e pelas abordagens tropicalistas
(1968), sobre o rompimento de fronteiras pela via da experimentacao, a cultura digital
encontra um terreno fértil. Reproduz-se ndo s6 quantitativamente; mas, também, pelo
seu reconhecimento por parte do governo na primeira década dos anos 2000, na forma
de politicas publicas comprometidas com a promog¢do da diversidade. Naquele
periodo em que esteve a frente do Minc, Gilberto Gil, um tropicalista, definiu cultura
digital como:

Novas e velhas tradigdes, signos locais e globais, linguagens de
todos os cantos sdo bem-vindos a este curto-circuito antropoldgico.
A cultura deve ser pensada nessa dialética permanente entre
tradicdo e inveng¢do, [...] na dimensdo simbdlica, a dimensdo de
cidadania e inclusdo, e a dimensdo econdmica. [...] Cultura digital ¢
um conceito novo. [...] O que estd implicado aqui é que o uso de
tecnologia digital muda os comportamentos [...] cria fantésticas
possibilidades [...]."*

Os campos da comunicag@o e da cultura passam por fortes transformacdes. A
técnica ¢ transformada sistematicamente em consequéncia de novas correntes
culturais, as receptivas e as ndo receptivas, a exemplo do ja cldssico caso da musica,

no qual nem todo o aparato contra da industria fonografica interrompeu o processo de

v Depoimento divulgado pelo Férum Cultura digital.br, apud dossié publicado pela revista Telos,
Fundacion Telefénica. Disponivel em: http://culturadigital.br/o-programa/conceito-de-cultura-digital/ -
Acesso em 21/11/2009.

18 Depoimento divulgado no Férum Cultura digital.br. Disponivel em: http://culturadigital.br/o-

programa/conceito-de-cultura-digital/ - Acesso em 21/11/2009.
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distribui¢do digital ou impediu as redes p2p. Pelo contrario, incentivou e continua

incentivando novos modelos de distribui¢cdo digital, novos modos de ouvir musica.

As transformacoes na escrita - Uma comparacgio a partir dos suportes

A escrita representou um salto no desenvolvimento humano. Contrapondo-se a
tradi¢do oral, permitiu a fixacdo e a difusdo do conhecimento, em sua totalidade, em
qualquer tempo e lugar, por meio da representacdo do pensamento de forma
sistematizada.

Por seu uso em diferentes suportes desde a Antiguidade: tabuas de argila, rolos de
papiro ou pergaminhos, codices e, mais recentemente, livros impressos e dispositivos
eletronicos, o tema da escrita estd ligado, também, a esses artefatos.

A invengdo de Gutenberg transformou a escrita e a edi¢do de textos. Até os
anos de 1450, s6 era possivel reproduzir um texto a mao. O processo de impressao
por tipos moveis, a tipografia, e o aperfeicoamento da prensa, permitiram a
reproducdo de um niimero maior de copias, em menor tempo € a um custo menor, o
que caracterizou a expansdo da cultura escrita a partir do século XV. Alguns
estudiosos consideram que embora os livros impressos circulem mais entre os mais
privilegiados socialmente, ainda assim circulam bem mais do que os codices
circulavam. De forma que, “a invencdo da tipografia representa sem sombra de
davida uma verdadeira revolugao democratica”, (CARRIEERE e ECO, 2009, p. 106)

Entretanto, a diferenca entre o livro impresso e o codice parece ndo ter sido tao
significativa, como nos mostra o historiador francés Roger Chartier. Ambos sdo
feitos de folhas dobradas, dispostas em sequéncia e costuradas. O livro também
recebeu como heranca dos codices toda a sua normatizagdo: paginas, numeracao,
indice e sumario; além
da hierarquia dos formatos'®, o que caracteriza uma continuidade entre a cultura do
manuscrito € a cultura do impresso. Mesmo assim, a “nova” técnica ainda causou
estranheza e desconfianca, sendo acusada de romper com a familiaridade entre o
autor e o leitor, de colocar em perigo a correcdo do texto reproduzido de forma

mecanica e de torna-lo sujeito a praticas comerciais. (CHARTIER, 2010).

% 0s In-félios, livros de grande porte, com apenas uma dobra, direcionados a estudos teoldgicos e
filoséficos; os formatos médios, dedicados a langamentos humanistas e a classicos copiados; e o
libellus, em formato de bolso, voltado para as preces e, as vezes, para diversdo. (CHARTIER, 2010)
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Na comparagio entre o livro impresso™ e o livro digital*', foi identificada uma
estrutura diferente daquela que estamos acostumados, no que refere-se a estrutura
encontrada no livro impresso (folhas encadernadas, em papel). Além disso, no livro
digital as fronteiras do texto seriam rompidas pelo hipertexto, deixando o leitor mais
livre. Contudo, alguns pontos comuns sdo admitidos, quando a leitura em tela ¢é
comparada a leitura praticada na Antiguidade, nos rolos de papiros ou pergaminhos.
Para o historiador, o texto agora flui diante dos olhos do leitor do livro digital, tal
como nos livros em rolo22. Por outro lado, a leitura continua guiada pelas normas
dos codices e dos impressos: paginas, indice e recortes do texto. (Ibidem, p. 7-16).

No livro digital, o uso do hipertexto, cujo sentido como concebido por
Theodor Nelson permite associar elementos, ndo estd configurado apenas por um
cliquee no  botdo, mas, pela ideia de criar uma  narrativa,
multimidia. Assim, além da velocidade de acesso as informacdes, a diferenga entre os
suportes (codice, livro impresso ou digital) estd, principalmente, nas possibilidades de
interferéncia no texto digital, que reserva os espacos necessarios a uma interacao, que
o livro impresso ndo permite.

Na comunicacdo por meios digitais, como nos e-mails e nas trocas de
mensagens instantaneas, observa-se também uma variacdo na escrita, que pela pressa
produz abreviagdes como “vc”’ e “tb”, no lugar das palavras “vocé” e “também”, além
do uso de simbolos graficos, os e-emotions, como “;-)”, significando um sorriso e
uma piscadela. O que caracteriza uma adaptacdo da escrita, assim como outras
linguagens, também suscetiveis as intervengdes por seus usos.

Uma simplifica¢do sobre as mudancas nas formas escritas de comunicag¢ao da
uma ideia do ritmo das inovagdes. Assim, dispostas cronologicamente, dos primeiros
sinais da escrita identificados nas antigas civilizagdes, os hieréglifos23 , até o codice

foram decorridos pouco mais de trés mil anos; do cddice aos tipos moveis, cerca de

2 0 termo impresso continua em uso por falta de um substituto mais adequado para o livro em papel,
visto que nos readers (dispositivo de leitura com caracteristicas proprias, diferente do computador
ou dos tablets) o texto também é impresso, mas por tecnologia denominada e-ink ou e-paper (tinta
ou papel eletrénico), desenvolvida no final dos anos de 1990, nos laboratérios do MIT.

21 O livro digital deve ser caracterizado como uma obra, em bases eletronicas, transmitida pela
Internet e lida na tela de um computador ou dos novos dispositivos eletrénicos. Além disso, supde
mais do que a simples digitalizacdo de versdo impressa.

22 Novas tecnologias ja permitem tanto a leitura vertical, quanto a leitura horizontal do texto.

%0 termo é uma transcricdo do grego hieroglyphikés, derivado de hierds, que significa sagrado, e de

glyphos, linguagem enredada.
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mil anos, dos tipos méveis a Internet, 500 anos; da Internet a Web, 11 anos; da Web
ao algoritmo de relevancia do Google, oito anos. (DARTON, 2010). No escopo dessas
transformagdes, os 500 anos de histéria do livro ndo seriam sendo parte de uma
cultura letrada, centrada no livio como meio de comunicagdo e de promogdo de
ideias.

Quanto as discussdes sobre a predominancia de um ou de outro suporte, a
grande parte dos estudos realizados até aqui conclui que o livro impresso sera
conservado, mesmo dividindo as atengdes. O rito da leitura ¢ a intimidade com o
papel reforcam esse argumento. (CHARTIER, 1998), (BRIGGS ¢ BURKE, 2006),
(CARRIEERE e ECO, 2009), (DARNTON, 2010).

Por toda a historia da comunicagdo, nenhuma midia superpds-se a outra. Mas
algumas adaptagdes sdo feitas. Assim, como o cinema escolhe o caminho da
segmentacdo, mesmo depois do advento da televisdo e de sua digitalizagdo, o radio,
rejeitado com a popularizacdo das TVs, segue reinventado. (BRIGGS e BURKE,
2006). Certamente, o livro passara por transformacdes tanto em sua forma impressa,
quanto a digital hoje disseminada. Mas essa discussao deve ser ultrapassada por que,
envolta em exercicios de futurologia, impede que questdes mais relevantes avancem.

Particularmente no Brasil, a quase inexisténcia de uma cultura letrada ¢é
historicamente determinada, como constatado nos estudos sobre as eras do radio e da
televisdo, que ratificam a hegemonia do audiovisual na comunicagdo de massa
estabelecida no pais. Ao capturar a esséncia do livro de sua forma material, as novas
tecnologias reinventam a leitura e revigoram a cultura letrada. H4 um incremento da
leitura em decorréncia da quantidade de informagdes que a Web oferece e da

necessidade de profissionalizacdo que o processo de desenvolvimento do pais exige.
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