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Resumo

Inserida no contexto das tecnologias digitais e do webjornalismo, a proposta do artigo
consiste em realizar uma analise de como a Infografia Interativa vem sendo utilizada quanto
nova linguagem e pratica jornalistica no campo digital para noticiar. Essa analise se dara
através do Site do Jornal Folha de So Paulo devido a sua relevancia na esfera das inovagoes
tecnologicas voltadas para convergéncia midiatica digital, como também seu desenvolvimento
na producéo infogréafica. O advento tecnoldgico e as novas formas de comunicacdo causadas
por meio da cibercultura sdo fatores que determinaram as reconfiguracGes do jornalismo e o
crescente desenvolvimento de infogréaficos para noticiar. Os dispositivos tecnoldgicos
permitiram que os infogréficos evoluissem dentro dos novos formatos das praticas da
comunicacdo multipla, interativa e de moldes de leitura diferenciada como jamais imaginado
antes. Diante disso, analisaremos por meio de infogréaficos interativos como a construgdo da
noticia webjornalistica € realizada junto a producéo e linguagem infogréfica.

Palavras-chave: Cibercultura; Tecnologias Digitais; Webjornalismo; Infografia
Interativa.

Introducéo

O advento tecnol6gico no &mbito do jornalismo causou transformacGes em sua
pratica de producdo, como também na forma de receptividade do leitor, telespectador
e ouvinte. Varias dimensdes do jornalismo se modificaram com o avan¢o rapido e
convergente da midia digital. Desta forma, hoje, 0 webjornalismo se caracteriza pela
disposicdo de informacbes de forma hipertextual, multimidiatica e interativa,
caracterizando a préatica jornalistica por meio da velocidade, superficialidade,

customizagdo do conteudo, atualizagdo continua, interatividade, dentre outras.
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No campo da infografia também ndo foi diferente e diante do processo
tecnoldgico os infograficos evoluiram em seu contexto produtivo, devido
principalmente as possibilidades gréficas, interativas e multimidia. A infografia
acompanha o processo de evolugdo das producgdes jornalisticas desde os modelos
feitos @ mao no século XVIII até o surgimento dos aparatos tecnoldgicos, com 0s
computadores e software.

Inserida neste contexto, a infografia interativa vém surgindo como novo
formato de producéo jornalistica, nova linguagem midiatica e reconfigurando o fazer
webjornalistico. Mudancgas ocorridas devido a logica do fendmeno do ciberespaco e
da cibercultura, que podem ser observadas com o surgimento de novos arranjos
midiaticos, por meio das inovacdes na forma de producdo, distribuicdo,
disponibilidade e recepcao das informacoes.

Assim sendo, destacamos a importancia de compreender e analisar a tematica
apresentada neste trabalho dentro do cenario do jornalismo contemporaneo, que
apresenta novos formatos de noticiar, em que entendemos a utilizacdo da infografia
interativa como uma dessas multiplas linguagens dos desenvolvedores produtivos da
informacao.

Quando nos voltamos para 0s questionamentos e discussdes diante de tantas
reconfiguracdes proporcionadas pelo fendmeno da cibercultura, como a convergéncia
midiatica, multimidialidade e os formatos interativos de comunicagdo, surgem
questdes no que diz respeito aos novos processos das midias e suas linguagens que
estdo transformando a préatica produtiva do jornalismo.

Como as noticias estdo sendo pensadas e produzidas diante do novo
mapeamento do campo digital e em especial de suas linguagens? Essa pergunta aguca
este artigo principalmente diante do cenario da utilizacdo da linguagem infografica
interativa para noticiar. E ainda indagamos como o0s critérios da producao
webjornalistica sdo pensados diante dos parametros de relevancia, noticiabilidade,
valores-noticia que fundamentam a producgdo da noticia desde o desenvolvimento dos
meios tradicionais e suas teorias.

Segundo Cairo (2011) mesmo com o surgimento das tecnologias e todo o
processo transformativo que envolve seu impacto na comunicagdo e no jornalismo, a

linguagem infografica na esfera jornalistica deve seguir os principios éticos,
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deontoldgicos e teodricos inerentes a sua pratica, pois acompanhar os preceitos da
informacao elaborada com fundamentacao de relevancia jornalistica se faz necessario.

O notorio crescimento da utilizacdo da infografia interativa para noticiar e se
os infogréaficos considerados como jornalisticos sdo produzidos no contexto das
narrativas jornalisticas e de seus elementos tedricos estruturantes sdo pontos que nos
leva a reflexdo de como a comunicacdo e a cultura na era tecnoldgica midiatica
podem ser pensadas e analisadas dentro dos novos formatos de producdo e

distribuicéo das informacgdes.

Tecnologia, Cibercultura e Jornalismo

Na ruptura do monopdlio comunicacional e de um processo apoiado em
regimes e ideologias de pequenos grupos detentores dos meios de comunicagdo o
século XX vem marcar a quebra dos formatos comunicativos até entdo existentes.
Essa ruptura ocorre com a chegada das tecnologias digitais, da internet e com o
surgimento do ciberespaco e da cibercultura.

A nova conjuntura dos formatos de distribuicdo, compartilhamento
informativo e recepcdo de conteddo, ndo somente transformou o campo da
comunicacdo e da informacdo, mas também modificou as intera¢bes dos individuos,
0s aspectos das esferas sociais, politicas e econdbmicas das sociedades.

O advento da tecnologia e o surgimento da internet transformaram as
interacBes entre as pessoas principalmente na légica sociocultural. As tecnologias
midiaticas e o processo da cibercultura proporcionam outras possibilidades e
parametros para a construcdo da identidade dos sujeitos, dos meios e suas producdes.
Este formato midiatico permite hibridizaces com potencial de transformacdo da
realidade social, como também da prética jornalistica.

Na logica deste ambito McLuhan (1964) ja afirmava que as tecnologias
afetariam a sociedade criando tipos de lazer e trabalho novos e que o globo ja
representava uma vila. Assim, a internet € um meio de comunicacéo, de interacdo e de
organizagdo social abrangente e que nos coloca diante da emergéncia dos novos

formatos de linguagem das midias e dos receptores.
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A instalacdo da rede de comunicacdo eletronica em 1969 por meio da ARPA
(Agéncia de Projetos de Pesquisas Avancadas do Departamento de Defesa norte-
americano) fez surgir formatos comunicacionais jamais imaginadas antes, com a vida
sendo pautada pela a rede e na rede.

Assim sendo, o advento tecnoldgico, o ciberespaco e a cibercultura surgem
como desfecho da nova sociedade midiatizada. Lemos e Lévy (2010) afirmam que o
nascimento do ciberespaco reconfigurou a forma de comunicacgéo entre os individuos
e se dad em diversas dimensBes, apresentando a informacdo em formatos
diferenciados, intensificando a interacdo, potencializando o armazenamento e
surgindo como novo meio de comunicacdo onde as pessoas navegam, produzem e
compartilham informacao.

Ainda nesta vertente André Lemos contextualiza o ciberespaco e a cibercultura
da seguinte forma:

Podemos entender o ciberespaco a luz de duas perspectivas: como o lugar
onde estamos quando entramos num ambiente simulado (realidade virtual), e
como o conjunto de redes de computadores, interligadas ou ndo, em todo o
planeta, a internet. Estamos caminhando para uma interligacdo total das duas
concepcdes do ciberespaco, pois as redes vdo se interligar entre si e, ao
mesmo tempo, permitir a interacdo por mundos virtuais em trés dimens@es. O
ciberespaco € assim, uma entidade real, parte vital da cibercultura planetéria
gue esta crescendo sob 0s nossos olhos. (LEMQOS, 2010, p. 128)

As tecnologias da informacdo e da comunicacdo notadamente revolucionaram
0s meios tradicionais de se comunicar e potencialmente ampliaram 0s processos de
producdo, divulgacéo e interacdo. Os fendmenos do novo meio passaram a ser na vida
contemporanea a realidade comunicacional das pessoas e de suas interacdes, fazendo
nascerem multiplas formas de linguagem, leitura, consumo, entre outras.

Neste ambiente de possibilidades o jornalismo passa por momentos
transformativos em que o ciberespaco surge como nova midia em que podemos
navegar, produzir e compartilhar informacgdes. E este fenbmeno é norteado pela a
esfera tecnoldgica digital que conforme Primo (2008) abre novas formas de
comunicacéo e reconfigura os meios tradicionais.

O jornalismo viveu e ainda viver mudancas principalmente em sua pratica

diaria, em que os processos da tecnologia e da cibercultura modificaram, o perfil do
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jornalista, o formato produtivo dos fatos, por meio da convergéncia midiatica, do
hipertexto, da rapida distribuicdo de contetudos, papel interativo do receptor, entre
outras.

Conforme Rudiger (2011, p. 7):

A cibercultura pode ser entendida como uma formacgdo histdrica de cunho
pratico e cotidiano, cujas linhas de forca e rapida expansdo, baseadas nas
redes telemaéticas, estdo criando, em pouco tempo, ndo apenas um mundo
préprio, mas, também, um campo de reflexdo intelectual pujante, dividido em
varias tendéncias de interpretacao.

Seguimos o pensamento de Rudiger quando enfatiza que a cibercultura pode
se compreendida por uma formacdo abrangente da pratica e do cotidiano. A
tecnologia, o ciberespaco e todo 0 processo que envolve estas dinamicas afetaram os
mapeamentos sociais e midiaticos e hoje nos deparamos com reconfiguracfes no
campo jornalistico abordado neste trabalho, principalmente quanto a producéo e
distribuicdo dos conteudos informativos.

Desta forma, a nova midia que advém com a evolucdo tecnoldgica nos leva a
pesquisa e observacdo dos fendmenos que envolvem essa rede de interacOes, para
assim, entendermos a conjuntura dos pardmetros da comunicacdo, dos individuos e
dos meios diante das reconfiguracGes rapidas que ocorrem tanto na vida em

sociedade, como no campo das praticas jornalisticas.

Novos Formatos Midiaticos: Noticias Webjornalisticas e Infogréaficas

Quando falamos em webjornalismo nos reportamos rapidamente as
transformacdes que a pratica profissional passa no contexto de configuracGes
produtivas da web. N&o falamos mais do jornalismo de via unica, mas o da forma
maultipla, compartilhada e interativa, em que diversas ferramentas digitais possibilitam
personalizagdo, customizacdo e torna cada vez mais sofisticado o formato de
producdo e distribuicao da noticia.

A noticia, matéria prima do jornalismo vem se transformando diante das
possibilidades dos recursos multimidia, dos bancos de dados, do hipertexto e dos

novos modelos e formatos que a realidade da web proporciona e disponibiliza.
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As transformagdes produtivas do fazer jornalistico s&o reflexos do processo
vivenciado a partir da légica da rede digital e destacamos neste trabalho as mudancas
por que passam a producao e disponibilizacdo da noticia junto a producao infogréafica
interativa. A noticia em formato infografico demonstra-se por uma linguagem propria,
que segundo Moraes (2013) é constituida por sistemas hibridos, que congregam texto
e imagem, linguagem verbal e ndo verbal e ¢ multimodal.

Seguindo o principio da producdo de relevancia jornalistica, embora as
noticias estejam cada vez mais recebendo e agregando formatos e linguagens de
acordo com o contexto em que se encontram disponiveis, como por exemplo, a
linguagem infogréfica, as dimensdes dos critérios tedricos produtivos do jornalismo
devem ser priorizadas mesmo diante da atual conjuntura dos cibermeios.

Para Silva (2010) a infografia é sim elemento integrante do campo
jornalistico em suas esferas de deontologia, captacdo, producdo, edicdo e relagdes
ideoldgicas. Desta forma, as ferramentas que surgem na dinamica da era tecnoldgica
midiatica possibilitam informacGes facilitadas, narrativas mais dinamicas,
interatividade e uma vasta gama de possibilidades de lidar com as informacdes, seja
para quem as produz, ou para quem as consumem.

A infografia no campo webjornalistico pode ser assim contextualizada e
considerada pertencente a este processo da comunicacdo cibercultural e dos novos
arranjos produtivos dos fatos.

O contexto da noticia em sua dimensdo produtiva de fatos relevantes, com
critérios de valores-noticia, noticiabilidade, créditos da informacdo e fontes,
principios fundamentados na teoria newsmaking que segundo Pena (2005) parte do
pressuposto de referéncia da realidade e construcéo da noticia, devem assim como na
producédo de conteldo dos meios tradicionais seguir para 0s meios de conjuntura das
linguagens e formatos digitais.

Traquina (2012) e Jorge (2013) defendem que a noticia e seu contexto dentro
dos géneros jornalisticos nos norteiam para o entendimento dos elementos de
producdo meétodos e critérios que baseiam a pratica jornalistica seja em que meio
forem pensadas e produzidas.

Assim, quando partimos para a linguagem infografica no campo

webjornalistico os fundamentos estruturantes de uma noticia devem ser levados em
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consideracdo, pois se trata de acordo com Teixeira (2007) de uma producdo
jornalistica, embora contextualizada no novo formato multimidiatico.

Cairo (2012) destaca que a producdo infografica no campo do jornalismo
provoca mudancas também no perfil do jornalista atual, que além de pensar e produzir
noticia textualmente deve buscar e ser capaz de criar suas proprias visualizagdes, com
base nas ferramentas digitais e bancos de dados e colaborar como toda a equipe que se
envolve com a producdo jornalistica.

Desta forma, Polistchuk e Trinta (2003) enfatizam que as tecnologias dentro
do processo da sociedade contemporénea e seu campo comunicativo, nos remota a
rever as hipoteses e teorias anteriores, se foram transformadas com o surgimento do
NOVO Ou se permanecesse na mesma frequéncia teorica.

A linguagem infogréfica inserida na é&rea do webjornalismo e das
configuragbes da comunicacdo tecnoldgica se transforma com as noticias
multimidaticas, convergentes e hibridizadas. O que nos indagamos €é se a producgéo
dentro dos novos formatos de mapeamento digital, linguagens e arranjos midiaticos
contemporaneos sdo ou estdo estruturados nos preceitos e critérios que balizam a
estrutura da noticia ou junto a nova conjuntura das tecnologias e do ciberespaco 0s

critérios produtivos se modificaram?

Anélise da Producéo Infografica Webjornalistica no Site Folha de Sdo Paulo

A Folha de Sédo Paulo foi fundada em 1921, intitulada em sua primeira versdo
de Folha da Noite. O grupo de jornalistas responsaveis pela a criacdo do jornal era
liderado por Olival Costa e Pedro Cunha. Jornal vespetino, com uma vertente voltada
para textos curtos e mais objetivos e com enfogue mais noticioso.

Em 1960 nasce a Folha de S&o Paulo, que € resultado da unido entre a Folha
da Noite (1921), Folha da Manha (1925) e Folha da Tarde (1949) com o0 mesmo
objetivo principal de apresentar para o publico o jornalismo enguadrado em textos
curtos, claros e de proximidade com assuntos que afetavam a rotina diaria da
populacdo da cidade de S&o Paulo, principalmente os trabalhadores urbanos.
Considerado de acordo com dados do Instituto Verifiacador de Circulagéo (IVC),

entidade nacional e oficial, responsavel pela auditoria de circulagdo dos


http://pt.wikipedia.org/wiki/Auditoria
http://pt.wikipedia.org/wiki/Circula%C3%A7%C3%A3o_(jornalismo)

VIl Simposio Nacional da ABCiber
COMUNICAGAO E CULTURA NA ERA DE TECNOLOGIAS %

MIDIATICAS ONIPRESENTES E ONISCIENTES A
ESPM-SP — 3 a 5 de dezembro de 2014 LA Wl A BN

principais jornais e revistas do Brasil, um dos jornais de maior circulagdo e influéncia
no pais.

Um dos maiores detasques na historia do jornal foi seu processo de entrada no
campo digital. A Folha foi e é um dos periodicos mais inovadores e pioneiros em
investimentos tecnoldgicos, quando na década de 1960 utilizou a impressao offset em
cores, em 1971 deixou a composicao grafica a chumbo e foi o primeiro a utilizar o
sistema eletronico de fotocomposicdo. Em 1983 teve a primeira redacgdo
informatizada da América do Sul.

Foi também o primeiro jornal brasileiro a ter um banco de imagens digital em
1994, e a comercializar seu servico noticioso 24 horas por dia. Em 1996 ainda em
carater experimental foi disponibilizado na esfera online, com acesso aberto. 1997 foi
0 ano que marcou a fusdo do Grupo Folha na internet com o Brasil Online (Grupo
Abril).

A producdo gréafica quando do seu surgimento no campo do jornalismo em
geral veio devido a necessidade de se criar padrdes, como também inovacao na forma
de passar informacBes por meio dos graficos. (KANNO, 2013). A Folha como ja
mencionado, desde a década de 1960 investe no campo digital e dentro dos
investimentos da esfera dos graficos ganhou destaque em 1980, quando iniciou sua
producdo e adocdo de infograficos em suas editorias, que segundo Stiirmer, Pasqual e
Teixeira (2012) tem enfoque na editoria de Ciéncia e Suplemento Mulher.

De acordo com Branddo e Kanno (1998) os infogréaficos planejados pelos
profissionais da Folha sdo contextualizados para deixar a informacgédo atrativa,
dindmica e principalmente interativa. Assim sendo, destacamos a importancia e papel
da infografia como ferramenta dindmica e diferencial de passar informacdes. O site da
Folha dedica uma secdo a producéo infografica e disponibiliza noticias produzidas no
contexto da linguagem infografica e webjornalistica.

A andlise infogréfica aqui apresentada sera direcionada no contexto e tipificagdo
do webjornalismo e da producgdo infogréafica interativa por meio do Site da Folha de
S&o Paulo. Sera realizada em infografico escolhido a partir das caracteristicas de
classificacdo dos tipos, estado e categorias dos infograficos multimidia
webjornalisticos apresentados e defendidos por Ribas (2004) que assim 0s

classificam:
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Tipos:

Autdnomo: contém todos os elementos da noticia, sem necessidade de um
texto paralelo, este é elemento complementar a narrativa assim como outros codigos
audiovisuais o sdo e constituem unidade informativa independente. E a propria
noticia.

Complementar: sdo complementares ao texto e ao infografico. O primeiro
complementam & noticia principal produzida na forma de texto; o segundo
complementa a noticia principal apresentada na forma de infografico autbnomo.

Estado:

De atualidade: construido no momento dos acontecimentos.

De memoria: é um arquivo, e torna-se assim quando deixa de ser atualidade
dentro da légica do ciberespago.

Categoria:

Sequencial: explana um acontecimento, processo ou fendbmeno em sequencia,
com detalhes, necessitando acompanhamento sequencial para o entendimento da
totalidade.

Relacional: admiti escolhas que desenvolve determinados processos,
permitindo entender as relacGes entre causa e efeito.

Espacial: reconstitui o interior de um ambiente, tal como ele é fisicamente e
permite um passeio virtual no mesmo.

Por meio da classificacdo da autora podemos identificar e analisar como a
linguagem infografica no campo da producdo webjornalistica é pensada e produzida
dentro do que preconiza a l6gica da noticia relevante.

A escolha em realizar a analise por meio da classificacdo de Ribas esta
relacionada a importéncia e enquadramento da mesma nas reconfiguracGes das
praticas jornalisticas na ambiéncia digital por meio da infografia interativa e suas
processualidades na esfera comunicacional.

Entender os tipos dos infograficos utilizados pelos jornalistas, bem como seu
estado e categoria para produzir uma noticia nos leva a reflexdes de como se

fundamentam os critérios produtivos do webjornalismo diante das novas linguagens
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que surgem com O avango crescente da tecnologia e da cibercultura e suas
possibilidades interativas de producéo.

Analisaremos primeiramente um infografico do dia primeiro de maio deste ano,
data alusiva ao dia do trabalho no Brasil, em que o Site da Folha produziu uma noticia
infografica abordando a situagdo trabalhista no pais e em suas regibes no que diz
respeito ao emprego e desemprego. Este infografico pertence a categoria Dinheiro
Pablico e Cia, que traz noticias voltadas para a situacdo econémica no mundo e no
Brasil.

Na figura 01 temos a primeira tela do infografico que retrata a situacdo do
mercado de trabalho no Brasil.

Figura 01: Infografico sobre o trabalho no Brasil
| HFeioX dotabahonobre x | -8

€« C f | www1 folhauclcombr/in‘ograficos/2314/35/82458-raic-x-do-trabalha-no-brasil shtm

Raio-X do trabalho no Brasil
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Fnte: Site Folha de Sao Paulo

A figura 02 traz a sequencia do infogréafico, em que séo apresentados os dados

de empregados e desempregados no Brasil. Um indice geral do pais.
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Figura 02: Sequencia do infografico em analise

Penprmaesl MITSUBISHI ASX

i il A MARCA DO 4X4
I RAIO-X DO TRABALHO NO BRASIL NA_CIDADE.
0 BRASIL TEM HOJE :
160,4 milhoes
de pessoas em idade de trabalhar
(14 anos cu mais)

Na forca de trabalho
97,9 milhdes

Feradaforga de trabalha
62.5milhoes
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Fonte: Site Folha de Sao Paulo

Ja na figura 03 o infogréfico traz informacdes do total de desempregados e

empregados por regides e em porcentagem em relagdo aos nimeros gerais.

Figura 03: Sequencia do infografico em anéalise
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Partindo para a andlise do infografico e dentro da classificagdo e
caracteristicas de uma infografia multimidia webjornalistica como apresenta Ribas
(2004) o infogréafico acima pode ser classificado:

Tipo: autbnomo, pois pode ser classificado como sendo a propria noticia, ja que
contém elementos da noticia, sem necessidade de um texto paralelo.

Estado: atualidade, devido seu foco informativo tratar de algo atual, que estar
ocorrendo no cotidiano da sociedade em seus aspectos econémico, politico e social.
Categoria: sequencial, pois explana um acontecimento/processo em sequencia, com
detalhes, e precisa de acompanhamento sequencial para entender a totalidade da
informacdo. E pode ser ainda ser classificado como relacional, pois admiti escolhas de
determinando passos, como a escolha das regides do Brasil, em que o leitor pode ter
acesso a taxa de emprego de determinada regido, permitindo assim o entendimento
entre as relacdes de causa e efeito do cenério trabalhista no pais.

Ainda dentro do que preconiza a produgdo webjornalistica o infogréafico traz
uma abordagem e angulacdo de um fato importante, de relevancia e atual. Obedecer
aos valores-noticia, pois trata de um fato que diz respeito ao interesse geral da
populacdo tanto regionalmente, como em ambito nacional e é de interesse humano.
Apresenta a fonte das informacdes, que no caso deste infogréafico é o banco de dados
do IBGE (Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica), fornece os créditos de quem
desenvolveu a infografia, que sdo Gustavo Put e Mario Kanno.

E por fim traz procedimentos organizados dentro da ldgica da producédo
jornalistica, como sistematizacdo de edi¢do e critérios de noticiabiliade. Assim sendo,
podemos classificar este infografico como noticia, pois aborda e apresenta os critérios
de producdo jornalistica noticiaria. E um infografico webjornalistico e multimidiatico.

O segundo infografico interativo que apresentamos da secdo de infogréficos da
Folha é da categoria Educacdo, em que as infografias tratam de algum fato voltado
para este campo.

Na figura 04 o infografico traz uma noticia sobre o Ideb 2013, que ¢ o indice
de Desenvolvimento da Educacdo Basica e uma ferramenta indicadora criada pelo
governo federal para medir a qualidade do ensino nas escolas publicas. O infografico
foi disponibilizado no dia 05/09/2014 e apresenta as taxas de cada Estado brasileiro

desde o ensino fundamental até o ensino médio.
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Dentro da classificagdo e caracteristicas defendidas por Ribas (2004) o
infogréafico pode ser classificado:

Tipo: autbnomo, pois pode ser classificado como sendo a propria noticia, ja que
contém elementos da noticia, sem necessidade de um texto paralelo.

Estado: atualidade, devido seu foco informativo tratar de algo atual, que estar
ocorrendo no cotidiano da sociedade.

Relacional: admiti escolhas que desenvolve determinados processos, permitindo
entender as relagdes entre causa e efeito.

Como o infogréfico 01, este infogréafico obedece também os critérios de uma
producdo multimidia webjornalistica, embora ndo fornega a fonte das informacgoes
que ndo é citada ou evidenciada na infografia. Trabalho mais simplista diante da
infografia anterior, observamos que com a gama de informacGes disponivel sobre o
tema noticiado o desenvolvimento produtivo poderia ser mais ampliado e ter opcdes
multimidiatica para o receptor, embora possa ser classificado como noticia

webjornalistica e infogréafica.

W 2013 B 2011 ,
Estado L EXPERIMENTE GRATIS
Acre 2013 l
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Consideracoes Finais

O jornalismo vem passado por significativas transformacgdes desde o
surgimento da légica do ciberespaco e da cibercultura. O advento do webjornalismo
trouxe para o polo emissor, grande alteracdes em suas esferas de producédo e préatica
profissional. O enquadramento na rede digital faz surgir o novo cenario por meio do
tecnoldgico afetando as esferas politica, economia e social. Isso ocorre diante da uma
sociedade conectada, comercializada e de interacGes pensadas e executadas a partir do
mapeamento e estrutura do tecnoldgico/ digital.

Vale destacar que o ambiente online proporciona ndo somente mudancgas no
campo da emissdo, mas também no ambito receptivo. Com a disponibilidade de
recursos hibridos e multimidiaticos tanto os jornalistas como os receptores produzem
e colaboram de forma diferente e contam com ferramentas que facilitam a interacédo
entre emissor e receptor.

Desta forma, temos que o jornalismo diante de tantas transformacdes advindas
do avanco tecnoldgico e cibercultural vérias possibilidades e formatos produtivos, em
que a utilizacdo de textos, imagens, audio, video e graficos em uma mesma
informacao permitiram mais dinamismo e interacdo.

Por fim, destacamos que a utilizacdo da linguagem infografica estar inserida
neste contexto de mudancas na producdo jornalistica e faz parte dos elementos das
reconfiguracdes dos novos formatos proporcionados na esfera digital e do fenébmeno

da cibercultura.
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