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DIREITOS HUMANOS E DIREITO AO RECONHECIMENTO:

a cultura-mundo e a cultura Nobrow em seus papéis nas politicas identitarias e
imaginarios de resisténcia’

Janaina Quintas Antunes?

A época em que vivemos caracteriza-se por uma onda poderosa e
irresistivel de unificacdo do mundo. Aquilo que em outros lugares se
denomina globalizacdo, € conhecido, na Franga, pelo termo
mundializacdo. Trata-se de uma formidavel dindmica, que coincide com
a conjungdo de fendmenos econdmicos (abertura de mercado, num
contexto de capitalismo em escala planetéaria), inovacdes tecnoldgicas (as
novas tecnologias da informacdo e da comunicacdo em geral) e
reviravoltas geopoliticas (implosdo do império soviético). Embora essa
tendéncia a unificacdo do mundo ndo corresponda a um fendémeno de
natureza recente (vivemos numa "segunda etapa da globalizacdo") nem
mesmo a uma realidade acabada, é inegavel que representa uma
transformacdo de ordem geral e profunda, tanto no que diz respeito a
organizagdo quanto no que diz respeito a percep¢do do NOSSO universo.
Todavia, constituiria um reducionismo circunscrever a globalizagédo
contemporanea ou hipermoderna a um mero conjunto de realidades
geopoliticas ou técnico-comerciais. Ela também incide sobre o universo
cultural, estabelecendo padrdes inéditos que comportam um
reposicionamento e um redimensionamento da cultura no contexto social.
A globalizacéo é também uma manifestacéo cultural. No atual momento,
desenvolve-se e amplia-se enormemente uma cultura de "terceiro género"
— ou seja, uma espécie de hipercultura transnacional que, em associacao
com Jean Serroy, pareceu-me apropriado denominar cultura-mundo.
(LIPOVETSKY; JUVIN, 2012, p. 1-2).

Independentemente dos pontos de vista diversos quanto as diferentes abordagens
acerca dos termos globalizacdo e mundializacdo, essa tendéncia a unificagdo do mundo €
um fenbmeno que ndo pode deixar de ser considerado. Ele tem consequéncias diretas e

profundas na cultura e em sua circulacdo, sendo, sim, uma “manifestagao cultural”.

1. Artigo apresentado ao Eixo Tematico 15 — do XIV Simposio Nacional da ABCiber.

2. Ex-presidenta da ABCiber (2019-2021). Doutora em Comunicagio e Semidtica— PUC-SP; Mestre em

Educagéo, Arte e Historia da Cultura — Mackenzie/SP. Coordenadora do curso de Pos-Graduag¢do em
Cibercultura da PUC-SP. E-mail: tcheina@hotmail.com
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Com o novo ciclo de modernidade que recompde 0 mundo, constituiu-se
um regime inédito de cultura. Conceito arriscado, ndo ignoramos isso de
modo algum: quando se saca a palavra "cultura”, os revélveres nao estdo
longe! Mas os riscos tedricos que a empresa comporta ndo poderiam
justificar manter-se afastado dela. Pois a era hipermoderna transformou
profundamente o relevo, o sentido, a superficie social e econdmica da
cultura. Esta ndo pode mais ser considerada como uma superestrutura de
signos, como o aroma e a decoragdo do mundo real: ela se tornou mundo,
uma cultura-mundo, a do tecnocapitalismo planetario, das industrias
culturais, do consumismo total, das midias e das redes digitais. Através
da excrescéncia dos produtos, das imagens e da informacao, nasceu uma
espécie de hipercultura universal que, transcendendo as fronteiras e
confundindo as antigas dicotomias (economia/imaginario, real/virtual,
producdo/representagdo, marca/arte, cultura comercial/alta cultura),
reconfigura 0 mundo em que vivemos e a civilizacdo por vir. Nao
estamos mais nos tempos em que a cultura era um sistema completo e
coerente de explicacdo do mundo. Terminaram, igualmente, as grandes
épocas de oposicdo entre cultura popular e cultura erudita, entre
"civilizacdo" das elites e "barbarie” do populacho. A esse universo de
oposicoes distintivas e hierarquicas sucedeu um mundo em que a cultura,
ndo se separando mais da industria mercantil, exibe uma vocagdo
planetéria e infiltra-se em todos os setores de atividade. Ao mundo de
ontem, no qual a cultura era um sistema de signos comandados pelas lutas
simbolicas entre grupos sociais e organizava-se em torno de pontos de
referéncia sagrados, criadores de um universo estavel e particular, sucede
0 da economia politica da cultura, da producdo cultural proliferante,
indefinidamente renovada. N&o mais o cosmo fixo da unidade, do sentido
Gltimo, das classificac@es hierarquizadas, mas o das redes, dos fluxos, da
moda, do mercado sem limite nem centro de referéncia. (LIPOVETSKY,
2011, p. 7-8).

Na contemporaneidade Nobrow, ndo ha como nos prendermos a classificacoes, a

referéncias. Somos fluxo, somos rede. Lipovetsky fala em “cultura-mundo”:

Qual o significado de cultura-mundo? Num &mbito mais imediato, o
conceito se aplica a revolucdo das tecnologias da informagdo e da
comunicacdo, a formagdo de vastas redes mididticas supranacionais, a
expansdo da industria cultural, que passam a introduzir uma parcela
sempre crescente dos mesmos bens num mercado globalizado. Isso s6 é
possivel mediante uma expansdo consideravel do setor cultural, que é
assim transformado, em sua totalidade, num universo econdmico,
incluindo-se ai objetivos e politicas de lucro, marketing, trocas
comerciais, semelhantes aos critérios vigentes nos demais setores da
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economia de mercado. Ja ndo nos situamos na época daquele nobre
reduto da cultura entendida como o mundo das ideias, mas, sim, no
“capitalismo cultural", em cujo ambito as industrias da cultura e da
comunicagdo se impdem como instrumentos do crescimento e forgas
propulsoras da economia. Cultura-mundo designa também um contexto
no qual as operacgdes culturais desempenham um papel cada vez mais
decisivo no proprio mundo dos negdcios, por meio do design, da estética,
dos modelos de toda espécie. O padrdo da economia cultural é o dos
"empreendimentos criativos". Ao remodelar o universo material da
producdo e do comércio, a cultura ndo é mais s6 uma superestrutura
sublime de signos. Num contexto dessa natureza, logomarcas, objetos,
moda, turismo, habitat, publicidade — tudo tende a assumir um tom
cultural, estético e semiodtico. Quando o fator econémico se torna
elemento cultural e este penetra o conteddo mercadol6gico, emerge o
contexto da cultura-mundo. Isso porque esta ndo transcende apenas as
particularidades das culturas locais, mas também as antigas dicotomias,
que estabeleciam diferencas entre producédo e representacdo, criagdo e
indUstria, alta cultura e cultura comercial, imaginario e economia,
vanguarda e mercado, arte e moda. Sem dudvida, desde o inicio dos
tempos, verifica-se, nas sociedades tradicionais, uma "inser¢do" do
econdmico no universo cultural, num emaranhado de influéncias
reciprocas entre base material, organizacao social e sistema de valores.
No entanto, com o advento da cultura-mundo, essa combina¢do passa a
realizar-se de forma estratégica, operacional e homogénea. O mundo
produtivo "real" se anuncia como cultural, enquanto o mundo da cultura
pleiteia direitos econdmicos. (LIPOVETSKY; JUVIN, 2012, p. 2-3).

A cultura-mundo, tal como abordada por Lipovetsky, ndo é exatamente a cultura

Nobrow (cf. ANTUNES, 2019), mas um aspecto importante e idiossincratico desta.

[...] vemos desenvolver-se o que se pode chamar uma hipercultura, uma
cultura-mundo. Ela se define em primeiro lugar pelo fim da separagdo
entre cultura e economia, em segundo lugar pelo significativo
desenvolvimento da esfera cultural, em terceiro lugar pela absorcdo dela
pela ordem mercantil. A cultura que caracteriza a época hipermoderna
ndo é mais 0 conjunto das normas sociais herdadas do passado e da
tradi¢do (a cultura no sentido antropoldgico), nem mesmo o “pequeno
mundo" das artes e das letras (a alta cultura); ela se tornou um setor
econdmico em plena expanséo, a tal ponto consideravel que se chega a
falar, ndo sem razdo, de "capitalismo cultural". A cultura-mundo designa
0 sistema econdmico-cultural do hipercapitalismo globalizado.
(LIPOVETSKY, 2011, p. 68).
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As barreiras entre economia e cultura foram quebradas na cultura-mundo, fato
concordante com a dissolucdo de defini¢des e fronteiras caracteristica do Nobrow. “A
cultura-mundo ¢ testemunha da erosdo das barreiras estritas que, ndo havia muito tempo
ainda, separavam o mundo da alta cultura do mundo comercial” (LIPOVETSKY, 2011, p.
69). Vejamos, entdo, alguns aspectos discordantes entre a cultura-mundo e a cultura
Nobrow.

[...] nosso tempo é testemunha do advento de uma segunda era da cultura-
mundo, que, desta vez, se desenha sob os tragos de um universal concreto
e social. Ndo mais o ideal do "cidaddo do mundo”, mas o mundo sem
fronteiras dos capitais e das multinacionais, do ciberespaco e do
consumismo. N&o se limitando mais & esfera do ideal, ela remete a
realidade planetaria hipermoderna em que, pela primeira vez, a economia
mundial se ordena segundo um modelo Gnico de normas, valores e
objetivos — 0 éthos e o sistema tecnocapitalista —, e em que a cultura se
impde como um mundo econdémico de pleno direito. Cultura-mundo
significa o fim da heterogeneidade tradicional da esfera cultural e a
universalizagdo da cultura mercantil, apoderando-se das esferas da vida
social, dos modos de existéncia, da quase totalidade das atividades
humanas. Com a cultura-mundo, dissemina-se em todo o globo a cultura
da tecnociéncia, do mercado, do individuo, das midias, do consumo; e,
com ela, uma infinidade de novos problemas que pdem em jogo questdes
nao so globais (ecologia, imigracéo, crise econdmica, miséria do Terceiro
Mundo, terrorismo...) mas também existenciais (identidade, crencas,
crise dos sentidos, disturbios da personalidade...). A cultura globalitaria
ndo é apenas um fato; é, a0 mesmo tempo, um questionamento tdo
intenso quanto inquieto de si mesma. Mundo que se torna cultura, cultura
gue se torna mundo: uma cultura-mundo. (LIPOVETSKY, 2011, p. 8-9).

Ainda que, de fato, a cultura-mundo seja um aspecto da cultura Nobrow, enquanto
Lipovetsky indica que a cultura-mundo significa o fim da heterogeneidade, Nobrow é a

garantia de sua continuidade, em simultaneidade.

A cultura-mundo designa a era da formidavel ampliagdo do universo da
comunicacdo, da informacdo, da midiatizacdo. O desenvolvimento de
novas tecnologias e das industrias culturais e de comunicagdo tornou
possivel um consumo abundante de imagens e, ao mesmo tempo, a
multiplicacdo dos canais, das informagdes e das trocas ao infinito. Eis a
era do mundo hipermidiatico, do cibermundo, da comunica¢édo-mundo,
estagio supremo, mercantilizado, da cultura. Essa hipercultura ndo tem
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mais nada de setor periférico da vida social: janela para 0 mundo, ela ndo
cessa de remodelar nossos conhecimentos sobre ele, difunde em todo o
planeta fluxos ininterruptos de imagens, filmes, musicas, séries
televisivas, espetaculos esportivos, transforma a vida politica, os modos
de existéncia e a vida cultural, impondo-lhes um novo modo de
consagracdo, bem como a légica do espetaculo. (LIPOVETSKY, 2011,
p. 10).

Esse modelo de cultura:

[...] se estabeleceu ha duas ou trés décadas, passando a constituir o
horizonte cultural das sociedades contemporaneas na era da globalizagéo.
Nele, as grandes utopias, os contramodelos de sociedade evaporaram,
perderam o essencial de sua credibilidade. (LIPOVETSKY, 2011, p. 13).

Héa agora toda uma desorientacdo, desreferencializacao:

Até o presente, era a cultura que claramente tracava o ritmo da existéncia,
que conferia sentido a vida, integrando-a num conjunto de parametros
religiosos, regras e valores, ou seja, em sistemas simbdlicos. A cultura-
mundo, desenvolvendo-se as avessas dessa imemoravel edificacdo
I6gica, ndo cessa de desorganizar nosso ser-no-mundo, as consciéncias e
as existéncias. Vivemos num momento em gue todos 0s componentes da
vida — desestabilizados, privados de suas coordenadas estruturantes — se
acham em crise. Igreja, familia, ideologias, politica, relacdo entre os
Sexos, consumo, arte, educagdo, ndo ha dominio que escape ao processo
de desterritorializacdo e de desorientacdo. A cultura-mundo, ou cultura
em escala planetéria, reduz a estilhacos todos os sistemas de referéncia,
embaralha todas as no¢des de separacdo entre "nds" e "os outros”, entre
guerra e paz, entre proximidade e distancia. Esvazia todos os grandes
projetos coletivos de seu antigo poder de atracdo, revoluciona
continuamente os estilos de vida e as modalidades de trabalho,
bombardeia os individuos com informacgdes exageradas e cadticas. Dai
provém uma situacdo de incerteza, de desorientacdo inédita,
generalizada, quase total. As culturas tradicionais criavam um mundo
"acabado" e estruturado, que acarretava uma forte identificacdo de ordem
coletiva e, por isso mesmo, uma afirmacdo identitaria, permitindo
resisténcia aos inumeraveis embates da vida. Pelo contrario, na segunda
modernidade do mundo, sem o lastro dos modelos coletivos e simbdlicos,
vivemos num contexto de inseguranca identitaria e psicoldgica.
Anteriormente, por si s6, havia um elo de integracdo e identificagdo
social entre todos. Doravante, o que vemos € uma fragilizacdo crescente,
bem como wuma individualizacdo incerta e ensimesmada.
(LIPOVETSKY:; JUVIN, 2012, p. 3-4).
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A cultura Nobrow se tornou o mundo, de arte passou a ser cultura, que passou a ser
sociedade, que passou a ser era, que passou a ser mundo. Uma de suas mais importantes
caracteristicas ¢ o mencionado “estilhacamento dos sistemas de referéncia” da cultura-
mundo. J& ndo hd mais “um elo de integracdo e identificacdo social entre todos”
(LIPOVETSKY:; JUVIN, 2012, p. 4), Nobrow é uma era de incerteza e indeterminacdo, é

a era de unido de todo o mundo na incerteza.

Num plano mais antropoldgico, cultura-mundo significa uma nova
relacdo vivida com o fator distancia, uma intensificacdo da tomada de
consciéncia do mundo como fendmeno planetario, ou seja, visto como
totalidade e unidade, pelo qual a globalizacdo constitui uma nova
realidade objetiva na histéria, sendo ao mesmo tempo uma realidade
cultural, um fendmeno da consciéncia, da percepcdo e da emogdo. A
irrupcdo das novas tecnologias, 0 mass media, a internet, a rapidez dos
transportes, as catastrofes ecoldgicas, o fim da Guerra Fria e do império
soviético, tudo isso, além de haver suscitado a "unificacdo" do mundo,
promoveu também uma maior consciéncia deste, junto a novas formas de
ver, viver e pensar. Algo que ocorra noutro extremo do mundo é hoje
capaz de provocar, onde quer que seja, um conjunto de reflexdes e
temores, de 6dios ou correntes de empatia. Nesse sentido, com "a
compressdo do tempo e do espaco”, com a erosdo das fronteiras, a
cultura-mundo corresponde a uma nova experiéncia das correlagdes entre
0 aqui e o ali, o nacional e o internacional, o proximo e o distante, o local
e 0 universal. De certo modo, reduziu-se 0 espaco enquanto se acelerou
0 tempo. Ingressamos na era do espago-tempo universal, do tempo
cibernético global, embora isso, em nenhuma hipétese (convém dizer
logo), signifique a supressdo das distancias culturais. Gragas ao
desenvolvimento do universo midiatico e do espaco cibernético, ja existe
a possibilidade de estar informado sobre tudo, em qualquer lugar, uma
vez que os recantos mais isolados estéo ligados ao global. Cada vez mais,
0s homens perfazem a experiéncia de um s6 mundo, no qual as
interdependéncias, interconexdes e interagdes se ampliam. Claro, nem
todo mundo se assemelha as elites do jet-set, que compartilham os
mesmos habitos, consomem as mesmas marcas de luxo e sentem-se em
casa nas mesmas grandes redes de hotéis internacionais. Todavia, nada
impede que, concomitantemente a esse "cosmopolitismo de aeroportos
internacionais”, se manifeste a experiéncia cotidiana de um mundo
unificado, mediante ameacas ecoldgicas, difusdo "por transporte aéreo"
das epidemias virais, imperativos universais do mercado, crises
financeiras, migracbes e diasporas, atos terroristas, grandes
acontecimentos mundiais (Olimpiadas, Copas do Mundo, morte de
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Michael Jackson): fendmenos que desconhecem fronteiras e sé&o
percebidos desse modo. De onde se segue que a cultura-mundo favorece
novas formas de vida transnacionais e 0 sentimento crescente de estarmos
vivendo num mesmo contexto globalizado. (LIPOVETSKY; JUVIN,
2012, p. 4-5).

Do mesmo modo em que a cultura-mundo o faz, temos o Nobrow que, novamente,
¢ aunido de todo o mundo na indeterminagdo. Com a existéncia da “possibilidade de estar
informado sobre tudo”, a cultura se planetariza, todas as culturas isoladas passam a ter
alcance mundial e passam a sofrer influéncia de todas as outras — toda uma ‘“nova
experiéncia das correlagdes” — e, principalmente, passam a ter consciéncia da existéncia de

todas as outras, ha, dessa forma, “uma intensificacdo da tomada de consciéncia do mundo

como fendmeno planetario” (LIPOVETSKY; JUVIN, 2012, p. 4-5).

A propria arte, por muito tempo esfera "protegida”, ndo € poupada. Cai-
se na cultura-mundo quando o elemento de oposi¢do constituido pelas
vanguardas € ele proprio integrado na ordem econdmica, quando a
cultura ndo constitui mais "um império em um império"”, quando o
mercado coloniza a cultura e os modos de vida. Quando, igualmente, as
midias e o ciberespago se tornam instrumentos primordiais da relacéo
com o mundo e, através deles, afirmam-se novas formas de vida
transnacional, novas percep¢des do mundo marcadas pelas
interdependéncias e pelas crescentes interconexdes. Na idade moderna,
as transformacBes mais importantes da esfera cultural foram
impulsionadas pela dindmica da ideologia individualista, com suas
exigéncias de liberdade e de igualdade; na era da hipermodernidade, a
economia e seu poder multiplicado é que se impf&em como a instancia
principal da producdo cultural. Dai se vé que, se a cultura-mundo esta
associada a globalizac&o, ela deve ser vista, mais ainda, como o estado
da cultura que acompanha a hipermodernidade. Assim, é uma
hipercultura de terceiro tipo que agora tece sua teia sobre 0 mundo e o
reconfigura, além dos territorios e das categorias cléssicas referentes a
questdo. N& mais as oposi¢es alta cultura/baixa cultura, cultura
antropoldgica/cultura estética, cultura material/cultura ideoldgica, mas
uma constelacdo planetaria em que se cruzam cultura tecno-cientifica,
cultura de mercado, cultura do individuo, cultura miditica, cultura das
redes, cultura ecologista: uns tantos polos que constituem as "estruturas
elementares” da cultura-mundo. (LIPOVETSKY, 2011, p. 14-15).
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Territdrios e categorias classicas sdo reconfigurados com a cultura-mundo, ja com
0 Nobrow, eles sdo superados. “[...] se a cultura-mundo esta associada a globalizacdo, ela
deve ser vista, mais ainda, como o estado da cultura que acompanha a hipermodernidade”
(LIPOVETSKY, 2011, p. 14-15), da mesma maneira, podemos relacionar a associacao da
cultura Nobrow com a glocalizacéo (cf. TRIVINHO, 2012), como estado da cultura que

acompanha a era Nobrow.

Também o universo da arte contemporanea ilustra, de maneira gritante,
o triunfo da cultura-mundo, isto é, de um mundo e de uma cultura
transformados em elementos do sistema de mercado. Ao menos desde
Andy Warhol (que néo hesitava em declarar, em alto e bom som, que era
um business artist), 0 modelo do artista rebelde, daquele que rejeita as
normas de vida burguesa, é coisa do passado. O mundo atual ja ndo é o
da busca da gléria imortal. Pelo contrario, é o do triunfo imediato, da
procura das celebridades midiaticas e do éxito nos negécios. A ambicao
revolucionaria cedeu terreno as estratégias da ascensdo social, a fama dos
jovens artistas. Doravante, estes ndo demonstram a menor reticéncia em
recorrer aos métodos de propaganda para edificar a prdpria imagem,
trabalhando para as empresas e a publicidade num contexto em que as
fronteiras entre a arte e a moda, entre a vanguarda e o empenho
comercial, ndo cessam de ruir. (LIPOVETSKY; JUVIN, 2012, p. 13).

Essa € a descricdo, por exemplo, do artista Nobrow, que sofre influéncia de artes do
mundo inteiro e que pode propagar sua arte para 0 mundo inteiro.

Acabou-se a cultura "sacrificial" dos movimentos de vanguarda com a
sua respectiva aversdo aos valores estabelecidos: hoje, o ideal esta em
aparecer na midia, exibir-se nas exposic@es e bienais por todo o mundo,
figurar no Kunst Kompass. O valor de uma obra ndo é mais
fundamentalmente dado pela espontaneidade da manifestacéo estética ou
por seu radicalismo intrinseco. Hoje, em primeiro lugar, a obra é medida
pelo seu valor comercial; é o mercado que faz o artista. Além do mais, €
o valor comercial das obras que as coloca em destaque na midia. E algo
que se tornou um acontecimento, uma facanha sensacionalista, um sinal
de prestigio na mesma proporgdo dos recordes astrondémicos obtidos
pelos blockbusters. Nesse sentido, por exemplo, Damien Hirst é
apresentado mais frequentemente pela imprensa como "o artista vivo
mais caro do mundo" do que como o idealizador de um estilo. Enquanto
as obras contemporaneas — cujo preco as vezes beira o de grandes obras
consagradas pelos séculos — sdo tidas, muitas vezes, como mercadorias
de alto investimento e de arrojadas operacfes especulativas, importa
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lembrar que Damien Hirst, no ano de 2008, promoveu leildes destinados
a venda de 223 obras recentes, saidas diretamente de seu atelié, sem
recorrer a intermediacdo de uma galeria. ApGs a arte subversiva, o ciclo
da arte-negdcio. (LIPOVETSKY; JUVIN, 2012, p. 13).

De fato, o mercado é o novo grande comandante da arte contemporanea, porém, a
cultura-mundo, através da glocalizacéo, também traz a possibilidade de autopromocéo de

cada artista marginalizado, conforme exposto na citacao abaixo:

A internacionalizagdo hipermoderna da arte também encontra guarida
nos individuos que tomam as decisGes institucionais cosmopolitas
(especialistas dos grandes consércios de leildes, representantes de
exposicOes, curadores de museus famosos), assim como nas galerias em
rede, que se empenham em transformar jovens artistas em grandes astros,
por meio de verdadeiras estratégias de comunicacao e de marketing, cuja
meta consiste em incrementar o valor financeiro da obra. O sistema de
ranqueamento, com suas notas prestigiosas e suas cotagdes
internacionais, infiltrou-se até no universo da arte: hoje, as revistas
publicam a rela¢do dos 100 artistas internacionais contemporaneos mais
bem cotados. Doravante, para obter "reconhecimento”, é preciso estar
integrado as redes do mercado internacional. Fora desse circuito,
ninguém se salva. Mediante a concess&o do status de estrela a um nimero
muito limitado de artistas, a arte internacional hipermoderna ndo foge as
injuncGes da moda, bem como a uma nova forma de academicismo. Em
sintese, enquanto a maioria dos artistas se encontra marginalizada,
invariavelmente os mesmos nomes aparecem sob o holofote midiatico,
expostos nos grandes museus de arte contemporanea do mundo. Ja ndo
sdo, portanto, unicamente as marcas comerciais que comprovam o triunfo
da cultura-mundo dos negdécios, da imagem e das celebridades. Também
a arte esta integrada a esse universo, um mercado de arte cada vez mais
préximo de uma industria de luxo, consagrando a era do dinheiro-rei,
com 0s respectivos excessos e fendbmenos da moda, seus lucros
desmedidos e seu artificialismo notério. (LIPOVETSKY; JUVIN, 2012,
p. 14-15).

Contudo, nem a sociedade, nem a academia, nem a critica se adaptaram e ndo estdo

preparadas para lidar com a cultura-mundo nem com a cultura Nobrow.

Com o desenvolvimento das comunicagdes e das hipermidias, muda a
relacdo com o tempo e com a distdncia, 0s grandes acontecimentos
histéricos ou esportivos sdo vistos ao vivo, todos tém acesso
imediatamente as imagens e as informacgdes de todos os cantos do mundo.
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"A Terra nunca foi tdo pequena"”, anuncia uma propaganda de telefone
celular: dai em diante estamos conectados com todos, ndo importa onde,
0s recantos mais periféricos sdo desencravados, o local estd ligado ao
global; a cultura-mundo é a da compressao do tempo e do encolhimento
do espaco. Além disso, as ferramentas informaticas tornam possivel uma
comunicacdo em tempo real, criando um sentimento de simultaneidade e
de imediatismo que transcende as barreiras do espaco e do tempo.
Simultaneidade midiatica que permite aos individuos afastados no espaco
partilhar uma mesma experiéncia, libertar-se dos limites das fronteiras,
achar confusa a diferenca entre préximo e distante, beneficiarem-se do
sentimento de inclusdo em um mundo global. Paris esta na hora de Nova
York e So Paulo na hora de Pequim: eis a era do espago-tempo mundial,
do cibertempo global, do hiperespaco-tempo abstrato e universal.
(LIPOVETSKY, 2011, p. 16).

Ja discorremos longamente acerca da simultaneidade de culturas, de tendéncias etc.
na cultura Nobrow e sobre as novas configurac6es do espaco e do tempo (cf. ANTUNES,
2019), em que consideramos as suas contextualizagbes dentro da cultura-mundo

registradas aqui por Lipovetsky.

Se a cultura-mundo pacifica as democracias e reorganiza a experiéncia
do espago-tempo, fica evidente que ela é também o que desorganiza em
grande escala as consciéncias, 0s modos de vida, as existéncias. O mundo
hipermoderno estd desorientado, inseguro, desestabilizado, nédo
ocasionalmente, mas no cotidiano, de maneira estrutural e cronica. E isso
é novo. (LIPOVETSKY, 2011, p. 18).

Aprofundemo-nos agora a questdo ja apontada sobre o desnorteamento e a

desorganizacao.

O desnorteio contemporaneo é encontrado também em uma escala menos
geopolitica. Em um mundo no qual ndo conseguem ver mais para onde
ele leva, os homens sdo apanhados em uma espiral de incredulidade e de
ceticismo antecipado. As Igrejas ja ndo tém a capacidade de regular as
crencas e as praticas comuns. A gestdo do social e da economia substituiu
a utopia; ninguém mais faz votos pelo comunismo, mas o capitalismo
globalizado é acompanhado de inseguranca e de ansiedade. Os politicos
e seus partidos sdo objeto de desconfianca e de descrédito; os critérios
que definem a direita e a esquerda permanecem, mas se tornam cada vez
mais imprecisos. Mesmo a Europa desperta desconfianca e se mostra
incapaz de fazer sonhar. Depois da era moderna do engajamento, eis a
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época hipermoderna da Grande Desorientacdo. (LIPOVETSKY, 2011,
p. 21, grifo do autor).

“Imprecisao” é a palavra-chave.

E ela ndo para ai; agora todas as esferas da vida social e intima séo
afetadas. A familia, a identidade sexual, as relagdes entre os géneros, a
educacdo dos filhos, a moda, a alimentagdo, as novas tecnologias: a
incerteza tornou-se a coisa mais bem partilhada do mundo. Mesmo a
"alta" cultura ndo escapa a desorientacao generalizada, como demonstra
a relacdo com a arte contemporanea, percebida como "incompreensivel",
do dominio do "qualquer coisa", e ainda por cima vendida a precos
astrondmicos. Alids, é a propria cultura tradicional, humanista e literaria,
que constituia o alicerce da formacao tido como intransponivel, que se vé
abalada, por sua vez, e sentida cada vez mais, especialmente pelas novas
geracdes, como defasada de sua época. (LIPOVETSKY, 2011, p. 21).

Toda essa cultura e a arte contemporanea sao tidas como “incompreensiveis” por
falta de capacidade da teoria em admitir a incerteza. A cultura tradicional pode estar
defasada, mas ela tem espaco na simultaneidade de tendéncias caracteristica do Nobrow; o
que esta defasado de sua época e se vé completamente abalado é o olhar critico que ndo

tem capacidade de enxergar o Nobrow.

Chegou o tempo em que 0 espaco e o tempo se globalizaram de alguma
maneira: a Terra transformou-se em um microuniverso que a velocidade
das redes de comunicac¢do tornou acessivel em toda parte, com uma quase
instantaneidade. Mas, se o desempenho da informagdo — velocidade e
abundancia ilimitada — deu um excepcional salto para a frente, 0 mesmo
ndo acontece com a compreensdo do mundo e com a incompreensao entre
0s homens. N&o sofremos mais com a raridade do saber: estamos
perdidos na propria abundéancia da informacdo. Em vez de uma ordem
transparente trazendo, em principio, clareza e racionalidade, vemos
aumentar o caos intelectual e a inseguranga psicoldgica, as crengas
esotéricas, a confusdo e a desorientacdo generalizadas. (LIPOVETSKY,
2011, p. 21-22).

Estamos perdidos em um mar de Big Data e ndo conseguiremos nunca alcangar
clareza e compreensdao com a aceleracdo contemporanea, o que nos leva a grande questao
a ser analisada: conseguir deixar de estar desorientados nesse contexto contemporaneo ou

ter que aprender a viver com a desorientacdo, a abracé-la?
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Trés séries de fenbmenos servem de base a essa progressdo espetacular
dos problemas culturais na era hipermoderna. O primeiro esta ligado ao
formidavel desenvolvimento da dimensdo econdmica da cultura, que
deixou de ser um setor marginal, um mundo a parte. Na época da
globalizacdo das inddstrias do imaginario e do ciberespaco, a cultura é
uma industria, um complexo midiatico-mercantil funcionando como um
dos principais motores de crescimento das na¢6es desenvolvidas: dai em
diante as exportacBes ligadas as industrias cinematograficas e
audiovisuais rendem mais aos Estados Unidos que a Aerondutica. A
cultura — dos programas audiovisuais ao patriménio, da edicdo a
informacdo — é pensada em termos de mercado, de racionalizacdo, de
montantes de negdcios e de rentabilidade. A antiga disjuncio
cultura/comércio sucedeu uma légica de anexacao da cultura pela ordem
mercantil, instituindo uma verdadeira economia cultural transnacional.
Os debates referentes a "excecdo cultural” e, depois, a "diversidade
cultural" traduzem de maneira direta 0 novo peso econdmico da cultura
que dai em diante os Estados devem defender nas grandes negocia¢des
internacionais. Em segundo lugar, no momento mesmo em que O
capitalismo absorve cada vez mais a esfera cultural, ela registra a erosdo
das antigas fronteiras simbdlicas que hierarquizavam a alta e a baixa
cultura, a arte e o comercial, o espirito e o divertimento. A época
hipermoderna pbs em érbita o "tudo-cultural”, baseado na dignificacdo e
na igualizacgdo democratica dos contetdos mais heterogéneos.
Excrescéncia da cultura mercantilizada, relativismo cultural: dai surgiu
todo um conjunto de polémicas e de adverténcias contra a rebarbarizagdo
da cultura e, mais amplamente, contra a infantilizacdo dos consumidores,
0 empobrecimento da vida social e intelectual. Em terceiro lugar, se hoje
se assiste a comercializacdo exponencial da cultura, vé-se, do mesmo
modo, ela se tornar uma esfera cada vez mais politizada, conflituosa e
por vezes tragica. Dao testemunho disso, em seu nivel extremo e no
cenario internacional, a multiplicacdo dos massacres interétnicos, das
guerras comunitarias, dos tribalismos sanguinarios, dos fanatismos
etnorreligiosos e etnonacionalistas. Mas também as a¢des terroristas em
grande escala dirigidas contra o Grande Satd ocidental. Um pouco em
toda parte, as violéncias que se desencadeiam no mundo e que
acompanham o fim da divisdo em blocos e o enfraquecimento das
estruturas estatais estdo carregadas de componentes culturais, étnicos,
nacionais. Ao que se somam o0 '“retorno do religioso" e dos
fundamentalismos, a reislamizacéo de diversas sociedades, bem como,
no Ocidente, a multiplicagdo dos nacionalismos regionais, identitéarios e
linguisticos, desarranjando a organizacdo dos Estados seculares.
(LIPOVETSKY, 2011, p. 24-26).
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O primeiro fenbmeno é parte extremamente caracteristica da cultura Nobrow, na
qual fronteiras entre diferentes areas tornam-se esfumacadas e porosas, na qual a economia
pode se tornar a cultura e a cultura pode se tornar a economia, sem que seja mais possivel
discernir uma da outra. O segundo fendmeno nos trouxe toda uma nova diagramacéo da
cultura (cf. ANTUNES, 2019). Ja o terceiro fendmeno é novidade corrente, porém, ndo é
tendéncia majoritaria, € apenas uma visdo (e consequente reacdo) extremamente tragica
por parte daqueles que ndo compreendem bem as potencialidades tanto da globalizacdo

quanto da glocalizag&o.

Quanto mais 0 mundo se globaliza, mais os particularismos e as
exigéncias identitarias ganham relevo, induzindo uma nova relacdo entre
cultura e politica. Componente cultural ainda mais deflagrador quando se
encontra instrumentalizado e investido do que continua sendo o
fundamento dos conflitos que agitam o mundo, a saber, as reivindicagdes
territoriais, as apostas geopoliticas, os conflitos de interesse econémicos,
as relacbes de poder e as ambicBes politicas dos grupos, dos clas ou
mesmo dos individuos. (LIPOVETSKY, 2011, p. 26).

N&o ha compreensdo que a globalizacdo pode trazer mais visibilidade para cada
particularismo, porém, ha que se compreender que a dissolu¢do das identidades,
caracteristica do Nobrow, é inexoravel, o que ndo significa que as culturas locais sejam

obliteradas.

Ao atomizar o social, a dindmica de individualizagdo engendrou uma
nova forma de inseguranca identitaria baseada na perda das ancoragens
comunitarias. Dai a necessidade de identificar-se com comunidades
particulares, étnicas, religiosas ou infranacionais capazes de recriar um
sentimento de inclusdo coletiva. Enguanto recuam os polos de
identificacdo de carater universal comparados a abstra¢des distantes, 0s
individuos reinvestem em suas comunidades particulares imediatas. A
identificagdo dos individuos afirma-se cada vez menos pela adesdo a
principios politicos gerais e cada vez mais por referenciais dependentes
da histéria, da cultura, do religioso, da etnicidade. Explosdo de
identidades que engendra um processo de balcanizacdo social feita de
uma multiplicidade de minorias e de grupos que se ignoram ou sdo hostis
uns aos outros. (LIPOVETSKY, 2011, p. 52).
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O essencial a ser feito é libertar-nos dessa necessidade de nos identificar. O
individuo contemporaneo perde tempo buscando encaixar-se em grupos ou simplesmente
em uma definicdo, quando nenhuma palavra sera capaz de traduzir a complexidade e a
multiplicidade contemporaneas (talvez “Nobrow”, sendo esse o motivo de nossa proposta

de uso do termo).

Essa nova situagdo ndo esta livre do perigo. Os individuos libertos dos
enquadramentos coletivos, mas "desnorteados" e frageis, podem querer
buscar uma integragdo "tranquilizante” em grupos, “seitas", redes por
vezes radicais e violentas. Esse fendmeno ndo é marginal: tudo leva a
crer que vai prosseguir em razdo das novas demandas identitarias
originadas por uma hiperindividualizacdo causadora de ansiedade. Uma
das vertentes da hipermodernidade é, assim, o aumento do caos
balcanizado, das seitas e dos movimentos terroristas. Mesmo que néo
consigam romper a democracia, as minorias ativas conseguem p6-la em
estado de choque, aterrorizar o cotidiano, abalar repetidamente a
tranquilidade publica. Mais s6lida do que se imagina, a sociedade liberal
ndo sogobra, mas os efeitos disso também sdo considerdveis. Tendo ao
fundo a desestabilizacdo psicolégica dos individuos, o perigo por vir nao
reside na destruigdo violenta das democracias liberais, mas em seu
assédio pelas minorias perigosas, em um processo de insecuridade
cronica. (LIPOVETSKY, 2011, p. 52-53).

Conforme dissemos, essa integracdo sempre sera forcada, pois o individuo
contemporaneo ndo se encaixa de maneira alguma em todas as caracteristicas
denominadoras de um grupo. Temos que vencer essas demandas identitarias e superar todo
o0 conceito de identificacdo em si, aceitando a liberdade da abertura conceitual.

A cultura-mundo significa cultura universal, mas isso ndo quer dizer que
ela aboliu a diversidade das culturas particularistas no mundo. Sobre um
pano de fundo globalista de agora em diante convergente e de origem
ocidental podem erguer-se instituicbes politicas, ideologias e valores
dominantes que ndo sdo de modo algum os partilhados pelo Ocidente
liberal: a globalizagdo hipermoderna néo traz consigo de maneira alguma
o triunfo certo das democracias liberais. A cultura-mundo ndo suprime
as idiossincrasias culturais, tampouco as soberanias nacionais.
(LIPOVETSKY, 2011, p. 64-65).
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Nesse ponto, de fato, temos concordancia nas visdes da cultura-mundo e da cultura
Nobrow. Ainda que haja discordancias ja discutidas acima em relagdo a “heterogeneidade”,
a ideia de cultura universal que ndo abole culturas locais é concordante entre ambas — ainda
que na cultura-mundo se acredite que a globalizacdo enfraquece as culturas locais,

enquanto na cultura Nobrow entende-se que elas tém potencial infinito de visibilidade.

Mas, da mesma maneira que o cultural penetra o universo comercial, a
arte ndo se opde mais ao mundo da economia. Entra-se na cultura-mundo
guando a arte ndo obedece mais a leis heterogéneas as da economia.
Reciclada e reformatada pelo mercado, a arte tornou-se um elemento
constitutivo da cultura-mundo. Esse movimento de duplo sentido cria a
mutacdo caracteristica da hipermodernidade cultural. Nos tempos da
cultura-mundo, a cultura torna-se mundo de marcas e de consumo € 0
mundo mercantil torna-se, mais ou menos, cultural. (LIPOVETSKY,
2011, p. 69).

Retomemos, entdo, a questdo da arte, que, conforme sinalizamos ao longo desta
Tese, foi fundindo-se com a cultura, com a sociedade, com a contemporaneidade em geral,

até tornarem-se uma s6. Em meio a isso, Lipovetsky pergunta:

[...] como definir a modernidade cultural? O que a caracteriza
propriamente? E comum responder a essa pergunta apontando a arte
moderna e as vanguardas que se manifestam no comeco do século XX.
Uma cultura em tudo nova, absolutamente moderna, se constitui na
recusa de todas as tradicGes de oficio, de todas as formas classicas de
expressdo, de todos os estilos existentes, e isso em todos 0s dominios
culturais: da pintura a escultura, da arquitetura a masica, da danca a
literatura. Proclamando a autonomia da arte, que nao deve mais obedecer
sendo as suas prdprias leis, a arte moderna afirma-se revolucionéria,
rejeita a heranga do passado e a autoridade dos Mestres, pretende-se cada
vez mais radical, a ponto de questionar o estatuto do Belo e da obra de
arte. Sustentada por um individualismo cada vez mais ofensivo,
recusando a ancoragem nacional das obras, a cultura das vanguardas
pretende-se transgressiva, cosmopolita, tendo em vista 0 homem novo. A
novidade historica dessa cultura desconstrutiva é inegavel. Ela
transformou profundamente nossas referéncias estéticas e a paisagem
cultural da modernidade heroica. (LIPOVETSKY, 2011, p. 69-70).

Uma cultura realmente em tudo nova jamais ira existir, sempre havera tracos de

outras culturas. A diferenca no advento do Nobrow é que ndo conseguimos identificar mais
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esses tracos, de maneira que temos muitas obras que parecem fundamentalmente novas.
Essa ¢ “a novidade historica dessa cultura desconstrutiva” (LIPOVETSKY, 2011, p. 69-
70), ndo porque ela transformou as referéncias, mas porque elas ndo existem mais. “A
cultura-mundo ndo determina apenas o0 mundo das industrias culturais e da rede. Ela
significa também um novo lugar e um novo estatuto da arte em nossas sociedades.”
(LIPOVETSKY, 2011, p. 87).

Assim sendo, cabe mais um questionamento: “Uma das grandes apostas da cultura-
mundo esta ai: como educar os individuos e formar espiritos livres em um universo com
informagdes em excesso?” (LIPOVETSKY, 2011, p. 69). A resposta esta em aprender a

lidar, a trabalhar, a compreender, a viver com as indefini¢fes e indeterminagdes.

O capitalismo e o hedonismo consumista fizeram a cultura literaria e
artistica perder o lugar supereminente que ocupavam havia ndo muito
tempo: dai em diante, o fatil tem valor cultural, a época é a da
indiferenciacdo dos géneros, da confusdo das hierarquias que
distinguiam, ainda havia pouco, cultura nobre de cultura de massa. Com
a cultura-mundo observa-se um recuo no desejo por alta cultura e ao
mesmo tempo um enfraquecimento da legitimidade de que ela dispunha.
Se a época hipermoderna é contemporanea do reforgo da autoridade da
cultura cientifica, ela o é também da regressdo da autoridade simbdlica
da "grande" cultura. Alguns, nessas condicdes, falam de um estado de
"pés-cultura”, outros, sem rodeios, de barbéarie intelectual e estética.
(LIPOVETSKY, 2011, p. 102-103).

A época é da indiferenciacdo e também da indeterminacéo, bem como da superacgéo
dos géneros.

A ideia de queda do valor da cultura é inegavelmente justa, pelo menos
no que se refere as humanidades, a literatura e a filosofia: sua irradiag&o,
0 entusiasmo que as cercava diminuiu notavelmente. Os debates de ideias
e de escolas contrarias, as posicbes e as controveérsias filoséficas
perderam sua aura, seu poder de fascinio e de influéncia se enfraquecem
com grande rapidez. Nao ha mais -ismos, grandes figuras carismaticas, e
ha cada vez menos mentores: dai em diante, toda uma face da cultura
intelectual passa a estar, por assim dizer, desabitada, e a0 mesmo tempo
funcionalizada e comercializada. De um lado, a esfera intelectual
encontra-se cada vez mais institucionalizada, “burocratizada",
constituida que é por professores e universitarios para os quais a carreira
é muitas vezes mais importante do que a questao das ideias. Sem davida,
aqui o "gosto pelas ideias" ndo é a coisa mais bem partilhada do mundo,
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0 que demonstram as vendas mais que mediocres das obras de ciéncias
humanas, em um contexto que assistiu, contudo, a um fortissimo
crescimento dos efetivos de pesquisadores e docentes do ensino superior.
Com a profissionaliza¢éo da vida intelectual, se o nimero de publica¢des
"eruditas" ndo cessa de crescer, elas sdo lidas por um publico cada vez
mais restrito, para ndo dizer, por vezes, impossivel de encontrar. Na
universidade hipermoderna, o importante é menos a qualidade que o
numero de publicagdes; e poder ostentar os sinais de reconhecimento
oferecidos pelos congressos e coldquios que se realizam pelo mundo
conta mais que o futuro da disciplina. O intelectual ascético cedeu
passagem aos pesquisadores e intelectuais ndmades, novos turistas
hipermoveis e transnacionais. "Um mundo muito pequeno” (David
Lodge), que nem por isso deixa de ser uma faceta da cultura-mundo.
(LIPOVETSKY, 2011, p. 103-104).

“A ideia de queda do valor da cultura” n3o ¢ “inegavelmente justa”
(LIPOVETSKY, 2011, p. 103), ainda que essa afirmagao possa ser considerada verdadeira
(mas ndo inegavel) em relagdo a discussdo com o exemplo de Fausto — que ndo alcancaria
impacto, pereceria diante da imediatez consumista —, ela definitivamente desconsidera as
vantagens para a cultura de uma producdo exponencialmente maior e de uma diversidade
muito mais rica. Nao ha mais “ismos” justamente devido a tal diversidade, na qual se faz
impossivel integrar-se a um grupo Unico —ndo ha como dois artistas compartilharem todas
as mesmas caracteristicas em sua obra para integrarem um mesmo grupo na
contemporaneidade de aceleragdo e excessos. O publico das publicagdes “eruditas” ¢ mais
restrito, por outro lado, o alcance dessas € maior, tendo um potencial ainda maior de tornar

um nimero enorme de pessoas em “eruditas”.

Jamais a cultura artistica teve tal audiéncia de massa, porém de um
género muito especifico, é preciso acrescentar, de tanto que a marca traz
em si 0 espirito consumista. As obras do passado ndo sdo mais
contempladas com veneracgdo no recolhimento e num siléncio mais ou
menos eivado de temor, e sim com a descontracdo das multiddes em
férias. Tanto os quadros como as catedrais sdo de alguma maneira
consumidos como em um fast-food, segundo a légica de um zapping
alucinado. Uma pesquisa recente revela que um visitante médio
permanece diante de As sabinas, de David, apenas de quinze a quarenta
segundos, variacdo que depende de ele olhar ou ndo a plaquinha; de cinco
a nove segundos diante da Grande odalisca, de Ingres. A aura em torno
da obra deu lugar a uma experiéncia turistica, sintomatica da sociedade
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do hiperconsumo. Em nossas sociedades, as obras funcionam como
objetos de animagdo de massa destinados e diversificar os lazeres e a
"matar" o tempo. O visitante de museu ndo busca uma experiéncia
estética "pura”, mas antes de mais nada estimulos renovados, emogdes
instantaneas que criem um tempo recreativo. O amante da arte
apaixonado por contemplacgdo estética, percursos iniciaticos e elevacao
espiritual ndo constitui a figura tipica do visitante de museus e
exposicOes; a que domina é a do Homo consumericus, a espreita de
divertimento e de ocupar seu tempo livre. (LIPOVETSKY, 2011, p. 107-
108, grifo do autor).

O que precisamos fazer é nos adaptar as novas formas de consumo intelectual, de
maneira a ndo comprometer a qualidade da produgdo. A “figura tipica do visitante de
museus e exposicdes” (LIPOVETSKY, 2011, p. 108) precisa se transformar, abragar “a
massa” e educa-la, ndo simplesmente exclui-la. O grande potencial da glocalizacéo e da

cultura Nobrow é levar essa educagéao para todos.

Assim, 0 que podemos presenciar ndo é o apagar da autoridade da cultura
artistica, mas uma experiéncia inédita, em que a admiracdo pelas obras
supervalorizadas, mais plenamente reconhecidas, é resultado da mesma
atitude, da mesma relagéo temporal que se tem no consumo dos produtos
mais comuns. N&o anulagdo das hierarquias culturais em um relativismo
cultural integral, mas uniformidade dos comportamentos dos individuos
consumidores, quaisquer gue sejam os lugares, qualquer que seja o
reconhecimento granjeado pelas obras. Diferentemente do que pensam
0s cruzados da alta cultura, a era hipermoderna ndo esta devastada pelo
niilismo, pela indistincdo e pela confusdo dos valores. Nada de
nivelamento dos julgamentos e das classificagdes, mas, sim, uma
"igualacdo" dos comportamentos culturais. (LIPOVETSKY, 2011, p.
108).

O ideal seria buscar a “anulagdo das hierarquias” (LIPOVETSKY, 2011, p. 108)

sem uniformizar comportamentos, sem estabelecer qual comportamento seria o idealista.

Da mesma forma, a ideia de erradicacdo das diferencas culturais pelo
mercado ndo resiste ao exame dos fatos. As empresas compreenderam
isso rapidamente ao desenvolver o principio da "glocalizacdo",
integrando as diferencas, os esquemas culturais especificos das nacoes
no panorama de sua estratégia internacional. A empresa global é aquela
que torna seu o famoso "pensar global, agir local”, com a atitude
unificada no plano estratégico aliando-se a abordagens que consideram
0s contextos e 0s universos simbdlicos particulares. As empresas
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multinacionais sdo obrigadas a articular suas necessidades universais de
gestdo juntamente com a observancia das particularidades nacionais. Nos
tempos da globalizagdo, o imperativo da inovagdo ja ndao nega as
tradicdes e o passado, outrora considerados arcaicos. Porque as
identidades culturais tipicas de cada pais sdo fenbmenos bem vivos, a
gestdo intercultural empenha-se em combinar o universal com o
particular, o racional com o tradicional, a unidade moderna com a
diversidade dos costumes. (LIPOVETSKY, 2011, p. 114-115).

Realmente, a problematica ndo é uma questdo de erradicacdo das diferencas
culturais. O Nobrow ¢ a era da simultaneidade, da convivéncia e da “além-hibridiza¢do”

dessas diferencas.

Dizer que as inddstrias culturais americanas dominam o mercado
mundial é uma coisa; dizer que todas as culturas do mundo estdo em vias
de se americanizar é coisa bem diferente, pois as indlstrias da
informagéo, do consumo e da cultura ndo séo o todo da cultura. Se existe
realmente uma ofensiva universal dos produtos americanos, nota-se
também o desenvolvimento de bens culturais que, provenientes de
diferentes partes do mundo, se reapropriam dos formatos midiaticos
americanos, os readaptam, conseguindo, assim, criar formas hibridas.
Culturas particulares cruzam permanentemente com a cultura-mundo, e
se cruzam entre si, umas se alimentando das outras. Exemplos disso sdo
as formas hibridas que sdo os mangas japoneses, os folhetins egipcios ou
as telenovelas brasileiras e mexicanas, frutos do encontro do modelo
USA com as realidades culturais locais. Vemos isso acontecer também
na atitude dos jovens artistas plasticos africanos, que, em vez de se
limitarem a "fazer africano”, como se espera que eles facam, tiram sua
inspiracdo de um diadlogo de sua africanidade com outros modelos,
especialmente os europeus. Vemos isso ainda no desenvolvimento de
uma world music em que se misturam ritmos vindos um pouco de todos
os lugares, tanto da Jamaica como do Leste Europeu, tanto do Magreb
como da Africa negra. Bossa nova, reggae, salsa, musica argelina, gipsy
jazz: a musica "sem fronteiras" baseia-se na fuséo de ritmos modernos e
de ritmos tradicionais, de instrumentos elétricos e de instrumentos
antigos, na hibridacgdo do jazz com o samba, do rai argelino com o blues,
do flamenco com o rock, das mdsicas locais com as musicas funk, pop
ou rhythm & blues. A cultura-mundo é aquela em que coabitam produtos
formatados e producBes “crioulizadas"”, enriquecendo-se de todas as
correntes e estilos do mundo proximo ou distante. (LIPOVETSKY, 2011,
p. 125-126).
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A cultura-mundo é aquela em que eles coabitam e também coexistem, enriquecem-

se. N&ao apenas crioulizam-se, hibridizam-se, mas também “além-hibridizam-se”.

A globalizagdo das trocas ndo poderia ir contra a diversidade cultural,
que deve ser elevada a condicéo de "patriménio comum da humanidade”
e considerada t&o vital "para o género humano quanto a biodiversidade
na ordem do ser vivo". Como a diversidade das espécies é necessaria a
vida, o pluralismo cultural é um imperativo em matéria de civilizagdo. E
pode-se mesmo pensar que uma civilizacdo que fosse mundial
representaria por si mesma seu proprio fim. A cultura-mundo é legitima
apenas a medida que ndo arruina o principio antropoldgico da diversidade
do mundo, o equilibrio dos "ecossistemas culturais". [...] Outra razéo leva
a defender a diversidade cultural: é que ela é uma das condi¢cdes da
criatividade e da renovacdo. Ao permitir o enriquecimento das
expressdes, ela traz maneiras constantemente renovadas e cruzadas de
traduzir uma realidade multiforme e cambiante. (LIPOVETSKY, 2011,
p. 130-131).

Reforcamos mais uma vez: na contemporaneidade, as culturas se unem, mas se

unem no compartilhamento de sua heterogeneidade.

O melhor meio de garantir o pluralismo nao é fechar as fronteiras, opor-
se ao comércio internacional, atentar contra a liberdade de consumo e de
comunicacdo, mas fazer com que o0s excessos do mercado nao acabem
com a diversidade. As cotas de filmes nacionais impostas aos canais de
televisdo nas programacdes e as ajudas fornecidas as salas de cinema de
arte diante da padronizagdo das programacdes pelos grandes grupos sdo
exemplos de uma politica cultural sadia, uma vez que, sem prejudicar 0
mercado, permite preservar uma criacdo nacional, garantindo certa
diversidade. Para favorecé-la e evitar que o cinema se encerre em uma
producdo com dois pesos e duas medidas, em que os filmes de autor sdo
condenados a ser pobres, a ajuda aos filmes de orcamento médio vai
igualmente no bom sentido. (LIPOVETSKY, 2011, p. 131-132).

Consumir a cultura Nobrow — glocal e planetaria — ndo significa deixar de consumir

a cultura local.

Com a cultura-mundo, afirmam-se democracias cuja inteligibilidade e
plena governabilidade escapam cada vez mais tanto aos individuos como
aos Estados. Um pouco em toda parte, vé-se a0 mesmo tempo um
sentimento de desorientagdo e de impoténcia coletiva para controlar o
curso do futuro. Apesar disso, esse balan¢o ndo deve servir para reforcar
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a ideia de um impoder redibitorio. Em muitos planos, medidas
transformadoras sdo possiveis, assim como necessarias. Sem divida, a
tarefa de mudar o existente ndo é das mais simples, ainda mais que as
grandes "solucfes™ da era moderna perderam credibilidade. A economia
administrada faliu, a social-democracia comega a ndo dar certo; quanto
ao neoliberalismo, ndo cessa de mostrar cruelmente seus limites e suas
injusticas em todo o planeta. E por isso que, mais do que nunca, deve-se
dar lugar a imaginagdo, a multiplicidade de projetos e ideias.
(LIPOVETSKY, 2011, p. 148).

A diversidade e a multiplicidade sdo multidimensionais na contemporaneidade,

estdo presentes em todas as areas e em todos os lugares.

E preciso repetir: a cultura-mundo, por mais globalizante que seja, n&o é
Una; é ambivalente, paradoxal, contraditéria. Jogando com suas forcas e
suas tensdes diversas, € possivel inflectir o curso das coisas e configurar
um mundo melhor. N&o se trata de cultivar um sonho grandioso, mas de
simplesmente alimentar o debate, fixar prioridades, tragar linhas. Uma tal
politica, que visa afastar a hipermodernidade da selva que ela tende a ser,
ndo constitui uma politica de civilizagdo, mas poderia fazer desta uma
ordem simplesmente mais "civilizada". (LIPOVETSKY, 2011, p. 149).

Igualmente a questdo do “nomear o inominavel” como Nobrow, a ideia ndo é
classificar o inclassificavel, mas apenas torna-lo mais compreensivel de acordo com 0s

principios aceitos pela teoria, a qual, a0 mesmo tempo, deve abri-los.

A hipermodernidade criou uma situacdo nova, que ndo atinge
simplesmente a escola, mas o proprio saber. Ja ndo ha canones do
conhecimento, j ndo h& passagens obrigatdrias para constituir para si
uma cultura partilhada: hoje estamos no duplo caos da abundancia e do
imediatismo. Jamais tantas informacdes estiveram disponiveis, jamais 0s
recursos enciclopédicos foram tdo ricos: mas ricos de qué? A Wikipedia,
0 préprio simbolo desse saber globalizado, despeja na internet,
desordenadamente, conhecimentos heterdclitos que vdo do mais
avancado ao mais superficial, ou mesmo ao mais duvidoso. Ndo héa
distanciamento critico nem hierarquia de informacgdes, e sim 0 acesso
imediato, para todos, a um saber fragmentado, que deslegitima os mestres
e instaura a credulidade e a facilidade do menor esforco. Em tais
condiges, confiando na Rede para encobrir suas ignoréncias e ocupados
demais em viver no presente para pensar em constituir para si uma cultura
além da instantanea, os homens da hipermodernidade tendem a perder
ndo apenas 0 senso de perspectiva mas também o alicerce comum de
conhecimentos comuns que constitui propriamente uma cultura. Dai a
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necessidade de dar aos novos tempos uma nova cultura geral,
transformando o que ndo é mais que um amontoado desordenado de
informagfes em um conjunto de conhecimentos e de valores partilhados.
Sem dlvida, essa ideia foi menosprezada incontaveis vezes, de tanto que
recendia a "antiquado", a um verniz oco, pomposo e "burgués" do saber.
E, no entanto, ei-la voltando ao primeiro plano, a tal ponto seu papel
parece necessario e cada vez mais indispensavel. Nada mais crucial para
a cultura, em plena hipermodernidade, que redefinir algo como uma
cultura geral. (LIPOVETSKY, 2011, p. 160-161).

Estamos no duplo caos da abundéncia e imediatismo, assim como do excesso e
aceleracdo. Se temos todo Big Data disponivel para todos desordenadamente, como no
exemplo da Wikipédia, devemos desconsiderar e desperdicar essas informacfes? N&o.
Novamente, temos que nos educar a viver no desordenado, temos que lidar com a
indeterminacdo, com o inclassificalismo e com a vida sem nomeacgdes claras para nos guiar.
Os criticos tém que se libertar das categorias ao mesmo tempo que cada individuo deve
também fazer papel de critico incessantemente. Assim, “o que ndo ¢ mais que um
amontoado desordenado de informagdes” se transformarda em ‘“um conjunto de
conhecimentos ¢ de valores partilhados™, conjunto este inclassificavel, mas partilhavel,
compreensivel (LIPOVETSKY, 2011, p. 161). O que ¢ crucial ndo ¢ “redefinir”, mas sim
“deixar de definir”.

Lipovetsky contextualiza os fatores que levaram a tal “desordem contemporanea’:

Sob o ponto de vista da longa duracéo, trés grandes ondas relativas aos
dominios da arte, dos costumes e da  economia
estruturaram/desestruturaram a organizacdo do mundo e da cultura. A
primeira fratura é ilustrada pela arte e suas vanguardas iconoclastas, que
se propuseram a destruir ndo apenas a arte burguesa mas todos os c6digos
tradicionais das formas expressivas: na esteira de Rimbaud, tudo sera
feito para que o barco da arte se estilhace e afunde no mar. Além das
proclamacdes revolucionarias, foi de fato um liberalismo artistico total
que se afirmou e que, dai em diante, triunfa através do que se
convencionou chamar “arte contemporanea". A segunda onda de
descontinuidade abalou, a partir dos anos 1960, as normas da vida
cotidiana, os valores burgueses e familiares, as relacdes entre 0s sexos.
Lancgando seus sutids por cima das barricadas, buscando sob o asfalto a
praia do prazer e do sexo, derrubando a autoridade dos mestres,
rompendo os tabus de um moralismo conformista, as jovens e 0s jovens
de 1968, de Berkeley a Praga ou ao Quartier Latin, fazem soprar a
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ventania do liberalismo cultural. Este serd um instrumento importante na
escalada do hiperindividualismo. E na virada dos anos 1970-80 que se
inicia a terceira grande onda de desregulamentago, esta econdmica, que,
com o neoliberalismo, procura desmantelar o sistema de
regulamentages, os controles administrativos e as barreiras
protecionistas, santificando um capitalismo desenquadrado, um
mercado-rei liberto dos antigos entraves. Sociedade neoliberal que, apds
cerca de vinte anos, esta no centro de uma hipermodernidade marcada
por um movimento de hiperbolizagdo dos proprios principios da
modernidade. A sociedade hipermoderna assinala-se, com efeito, pelo
enorme crescimento dos fendmenos bolsistas, digitais, urbanos,
midiaticos, artisticos, tecnoldgicos, consumistas: hipertrofia que € a nova
figura da dindmica desreguladora da modernidade. (LIPOVETSKY,
2011, p. 193-194).

Trés grandes estruturacfes/desestruturacfes, dentre outras, fizeram nascer a

sociedade Nobrow.

Foram todos esses choques, todas essas desestruturacdes que
contribuiram fortemente para a desordem contemporanea. A0 mesmo
tempo, 0 mal-estar crescente, a desorientagdo de um mundo que sente de
maneira obscura que, ao se libertar de toda linha diretriz e ao navegar as
cegas por uma espécie de progressao rapida, acabou perdendo suas
bussolas, diz bem que a hipermodernidade hoje procura um sentido para
si, um novo modo de composicdo. Cada vez mais se revela a necessidade
de se reinventarem as regras de um jogo que, disputado de maneira
selvagem, escapa demasiadamente ao controle de seus protagonistas.
(LIPOVETSKY, 2011, p. 194-195).

Contudo, o que se deve aceitar é que esse “novo modo de composi¢ao” que nossa
época (quer a consideremos hipermodernidade ou Nobrow) tanto necessita é a
“decomposi¢do”: ¢ livrar-nos de grupos, movimentos, diretrizes, classificagdes. Aceitar a
decomposicio generalizada, nos unir apenas na indefinicdo. E aprender a navegar sem

bussolas. Uma reinvencao verdadeira das regras.

Depois das grandes desestruturacGes, estes tempos sonham com
religamentos, com reconciliagdo entre passado e presente, arte e
indUstria, técnica e natureza, sabedoria e desempenho, autoridade e
inovacdo, tradicdo e liberdade, consumo e solidariedade. O mundo esta
em busca de novas regulagGes: como um classicismo reinventado que,
longe de abominar o0 movimento que desloca as linhas, alteraria a formula
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baudelairiana a fim de conjugar movimento e estabilidade. Contudo, ndo
sonhemos: jamais redescobriremos o mundo das certezas e dos
equilibrios anteriores. A era do c6digo unificado do sentido esta
irremediavelmente perdida. Em um universo que reconhece apenas o
individuo, os sistemas coletivos do sentido ja ndo tém fundamento
sagrado, sua autoridade institucional se corrdi, cedendo passagem a
desconfianca, a livre apropriacdo, ao regime fraco das crengas
provisorias. A hiperindividualizacdo e a aceleragdo da mudanca social e
cultural nos condenam a reflexividade, a relativizacdo das crencas, a
guestionamentos sem respostas seguras. O futuro que se desenha,
quaisquer que sejam 0s arranjos que se produzirem, ndo escapara ao
crescente reino da incerteza. (LIPOVETSKY, 2011, p. 195-196).

Tudo ja esta religado, o mundo hoje funciona em redes, o que ndo ha sdo
estruturagdes. O mundo ndo necessita de novas regulagdes, necessita aprender a viver sem

elas, a viver na irremedidvel incerteza, pois realmente “jamais redescobriremos o mundo

das certezas e dos equilibrios anteriores” (LIPOVETSKY, 2011, p. 195-196).

Mas desorientacdo ndo é apocalipse. Diante do mundo por vir, nada pior
que um medo causador de imobilismo e da tentacdo de recuo. Todas as
nacOes conhecem o processo de desorientagcdo, mas nem todas veem a
globalizacdo com a mesma inquietude, com o0 mesmo pessimismo. Nesse
sentido, cabe-nos, e 0 Estado tem sua parte nisso, recriar as condi¢oes de
um clima de confianca respondendo a trés grandes imperativos. Em
primeiro lugar, reabilitar a cultura do trabalho e do mérito: libertar as
forcas do trabalho, estender o tempo de atividade, inventar novos
sistemas de aposentadoria, recompensar mais 0 mérito, eliminar os
"desestimulos" ao trabalho, preparar melhor para a vida profissional
através da formacdo inicial e continua. O hedonismo cultural ndo é a
solugdo do problema: é mobilizando as forgas criadoras de riqueza e de
crescimento e, portanto, de futuro, que a desorientagdo escapard ao
abismo da desolagéo. (LIPOVETSKY, 2011, p. 196).

Aqui, novamente, reitera-se a ideia de educar para viver na desorientagéo, e néo ir
contra ela. “Como viver no hipermundo da desorientagdo? Deve-se realmente constatar
que, diante dele, os homens ndo dispdem das mesmas armas.” (LIPOVETSKY, 2011, p.
197). Assim, devemos trocar as armas, modificar nosso modo de viséo.

Por muito tempo, a proposta da cultura esteve associada com a
profundidade da alma, com a vida segundo a razdo. Essa vocacao
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superior se tornou mais do que nunca obsoleta em um mundo dominado
pela superficialidade do imediatismo e do consumismo. Daqui em diante,
ao lado desta, outra misséo cabe a cultura: abrir a existéncia para diversas
dimensGes, fornecer objetivos e diretrizes para que se possa recomecar
novos caminhos, estimular as multiplas potencialidades dos individuos,
gue ndo se reduzem tdo s6 a compreensdo inteligente do mundo. E ai nos
juntamos, de certa maneira, a funcdo eterna, antropoldgica da cultura:
educar e socializar os homens, dando-lhes um propésito e favorecendo
hoje um sem-nUmero de projetos, experiéncias, horizontes com sentido,
fornecer a eles a possibilidade de "mudar de vida". A cultura ndo € contra
a paixdo: ¢, ao contrdrio, o que deve alimentar as paixdes ricas e boas dos
individuos. Ndo mais apenas exaltar a profundidade, mas talvez realizar
algo mais importante para a maioria: [...] fazer com que os homens
tenham autoestima quando envolvidos com atividades que mobilizem sua
paixdo por superar-se e assumir o papel de protagonistas de suas vidas.
(LIPOVETSKY, 2011, p. 198).

Palavras-chave: Cultura-Mundo, Cultura Nobrow, Pds-modernidade, Politicas

Identitarias, Imaginarios de Resisténcia, Direitos Fundamentais, Direitos Humanos.
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