FASHIONIST.AI: CONSTRUINDO OU MANTENDO UM HABITUS?
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Resumo expandido

O presente trabalho discute a modulagdo dos significados atribuidos ao
envelhecimento feminino no mundo da moda, at¢ bem pouco tempo atras, tdo pouco
receptivo a mulheres e homens mais velhos. Serd utilizado como objeto de estudo um
perfil do instagram que divulga criacdes geradas por inteligéncias artificiais que
retrataram pessoas mais velhas como super modelos, apresentando assim, uma nova
possibilidade ainda bem pouco vista na vida real.

O perfil de instagram utilizado neste breve estudo ¢ o @fashionist.ai, criado pelo
artista criativo Jaskaran Sondhi, que mora no Canada e demonstra em suas criagcdes a
crenga que tem na forca das imagens para, segundo ele “romper os estereotipos e capacitar
as pessoas mais velhas a adotarem seus proprios sentidos de moda, vitalidade e da riqueza
de suas experiéncias de vida.” E fato que ndo se vé muitos desfiles de moda com modelos
— sejam eles homens ou mulheres — mais velhos, de cabelos brancos com muita
frequéncia.

A ideia de Sondhi de romper esteredtipos com suas criagdes € louvavel, entretanto,
considerando a constru¢do de sociedade em que vivemos, serd que este intento ¢é
alcangado ou sera que suas criagdes fazem parte somente de um imaginario colorido e
pertencente somente ao campo da imagina¢do e do entretenimento? Entender as pessoas
mais velhas, focando especialmente nas mulheres, como pessoas desacreditadas
(Goffman, 2022) permitird tensionarmos este conceito ao de habitus (Bourdieu, 2011) e
entender as restricdes pelas quais passam rotineiramente ¢ tarefa necessaria para a
construgdo de inteligéncias artificiais que sejam benéficas a (re)construcao da sociedade.

A beleza fisica das mulheres esta profundamente atrelada ao olhar masculino e €

especialmente nociva quando associada a velhice. Envelhecer ¢ sindnimo, muitas vezes,
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de exclusao do circulo de convivéncia, sinal de fraqueza ou alguma debilidade fisica e,
certamente, ¢ sinal de que aquela pessoa ja ndo ¢ mais tdo produtiva economicamente,
atributo essencial na sociedade capitalista em que vivemos.

Como argumentam Rocha e Castro (2009, p.52) ao consideraram as imagens na
cultura das midias, “as dinamicas de visibiliza¢do incessante configuram verdadeiras
arenas de disputa pela conquista de atestados de existéncia midiaticos”. Estas existéncias
midiaticas sdo e serdo, cada vez mais, alimentadas e retroalimentadas por inteligéncias
artificiais que usam como fonte de alimentagdo as imagens e informacdes ja existentes na
internet. Em artigo recente publicado na revista Nature, Guilbeault et al. (2024)
identificaram que ha quatro vezes menos imagens de mulheres na internet quando
comparada a quantidade de imagens de homens.

Fundamento esta discussdao em estudos feministas, estudos relacionados a idade,
estudos socioldgicos e estudos da cultura midiatica. A constru¢ao do género na sociedade
¢ uma questao complexa e que merece sempre ser analisada e discutida para compreensao
do habitus deste campo. E a interseccionalidade deste processo em que a classificagdo
etaria funciona como elemento de producdo de desigualdade e opressao (Pickard, 2016).
O perfil @fashionist.ai permite uma analise de padrdes replicados no campo de seus
proprios posts e também, como seus posts replicam a realidade de mulheres mais velhas.

Como aponta Douglas Kellner (2020), “os meios sao fontes de profunda e
frequentemente negligenciada pedagogia: contribuem para nos educar sobre como
devemos nos comportar € o que pensar, crer, temer e desejar — e o que evitar. Os meios
de comunicacao configuram um tipo de pedagogia que nos ensina como sermos homens
e mulheres” (tradugdo livre)?. Apoiando-me exatamente neste ponto, busco tensionar a
possibilidade de criagdo de um novo habitus, com agentes que se comportem de maneira
diferenciada frente a mulheres mais velhas ou entdo, busco explorar a possibilidade deste
perfil somente funcionar como uma ferramenta de manutencao do status quo, ou seja,
uma maneira de manter os discursos que tanto estigmatizando o envelhecimento
feminino.

No estudo realizado por Guilbeault et al. (2024), eles também sugerem que sejam
criados mecanismos que considerem ndo somente a visada tecnolégica mas, sugerem a

criacdo de uma sociologia computacional para que, assim, questdes como preconceitos
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que possam ser reforcados pela atuacdo de inteligéncias artificiais sejam avaliadas e
desenvolvidas de maneira a serem mais justas e, assim auxiliarem na promogao da
construcdo de uma sociedade mais equanime para todos. Os fios que formam o tecido
social estdo sempre em risco de serem rompidos por alguns agentes do campo,
principalmente pelos que podem se beneficiar de alguma maneira do rompimento ou do
esgargamento do tecido social.

Realizarei esta analise de alguns posts do perfil mencionado apoiando-me em
Bourdieu (2011 e 2022) nas ideias de campo, habitus ¢ espago sexuado, bem como em
Federici (2021) para os estudos feministas e, principalmente, em Pickard (2016) para os
estudos sobre envelhecimento e Goffman (2022) para a questdo dos estigmas aqui
utilizados. A andlise a contrapelo para esta questao e para todas as outras que constituem
a nossa vida em sociedade devem sempre ser trazidas a discussao.

Com o intuito levantar uma discussdo a contrapelo para analisarmos, como
sociedade, as possibilidades e consequéncias do uso de inteligéncias artificiais na
construcao ¢ na modulagdo das subjetividades de nossa sociedade, encaminho este breve
estudo focado no campo comunicacional e recebendo apoio sempre relevante do campo
sociologico. Construir novos habitus que sejam mais inclusivos, justos e equanimes para
todas as pessoas € o objetivo principalmente de todos os estudos que realizo, por mais
breve que sejam.

Abragar as novidades tecnologicas como nos sdo apresentadas ndo significa que
ndo devamos questiond-las, criticd-las, analisd-las e buscar compreender quais sdo as
implicagdes de suas criagdes, usos, expansdes e proliferacdes. O que realizo aqui € tao
somente uma analise de conteido de alguns posts sob o olhar comunicacional e
sociologico, sem caga as bruxas em relagdo a inteligéncia artificial, muito menos em
relag@o ao artista criador do perfil selecionado para este breve estudo.

Acredito estar colaborando, assim, para a construcdo de discussdes sobre a
interseccionalidade género e idade sem ignorar a importancia e urgéncia de todas as outras
interseccionalidades existentes. Faz-se imperioso analisar a contrapelo as realidades que
nos sdo impostas de maneira sempre tdo abrupta e apressada para ndo sermos somente
levados pelos aparelhos técnicos de nossa época. Proponho, neste breve trabalho, uma
discussdo justamente para nos distanciarmos da realidade veloz e esmagadora e

enxergarmos o que pode estar tecendo ou corroendo os nossos tecidos sociais.
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