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Governanca Midiatica e Produgdo Aspiracional no YouTube: Apontamentos e
Reflexdest

Jonatas Rodrigues do Nascimento Santos?

RESUMO

O artigo explora como a plataforma YouTube se consolidou como um fendmeno cultural e
mediador das relagGes de poder no ambiente digital. O objetivo é compreender a dindmica entre
a governanca midiatica exercida pelo YouTube e a producdo aspiracional dos criadores de
contetdo. A pesquisa utiliza a analise de contetdo, conforme Bardin (2015), focando nas
interacdes dos sujeitos com a plataforma e nos videos do canal YouTube Criadores. Conclui-se
que o0 YouTube exerce um controle significativo sobre a visibilidade dos conteldos,
influenciando diretamente as praticas de producdo e promovendo uma tensdo entre

autenticidade e adaptacdo as demandas da plataforma.
Palavras-chave: YouTube, Governanca midiatica, Produgdo aspiracional, Algoritmos.
ABSTRACT

The article explores how the YouTube platform has established itself as a cultural phenomenon
and mediator of power relations in the digital environment. The objective is to understand the
dynamics between media governance exercised by YouTube and the aspirational production of
content creators. The research employs content analysis, as outlined by Bardin (2015), focusing
on user interactions with the platform and videos from the YouTube Creators channel. It
concludes that YouTube exerts significant control over content visibility, directly influencing
production practices and promoting a tension between authenticity and adaptation to the

platform's demands.

Keywords: YouTube, Media governance, Aspirational production, Algorithms.

" Trabalho apresentado no GT2 Estratégias de comunicagdo em ambientes digitais do 1V Encontro Virtual da ABCiber —
Associacdo Brasileira de Pesquisadores em Cibercultura. Realizacdo UNIFAE, nos dias 20 e 21 de junho de 2024.

2 Mestrando do Programa de P6s-graduagio em Comunicagio da Universidade Federal de Mato Grosso, e-mail do autor:
jonatas.santos@ufmt.br.
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Introducéo

No Brasil, 0 YouTube se perpetua como a plataforma de consumo de videos mais
relevante em comparacéo a concorrentes, segundo pesquisa da Kantar IBOPE Media® realizada
em junho de 2024. A plataforma de videos do Google, no Brasil, tem uma audiéncia de 60,74%,
desconsiderando a audiéncia da TV Aberta e da TV paga. E seguida pela Netflix com 14,77%,
TikTok com 13,09%, Globoplay com 4,36%, Prime Video com 3,36%, Max com 1,34%,
Disney+ com 1,01 e outras concorrentes somando 1,34%. De acordo com o portal Statista®,
essas marcas se tornam ainda mais impactantes quando se observa o alto indice de producéo de
videos que alimentam a plataforma. Globalmente, em 2022, j& ultrapassava a marca de 500
horas de conteddo por minuto, ou seja, cerca de 30 mil horas de video por hora, este volume
massivo de uploads evidencia a competitividade do espaco para que criadores consigam se
destacar na plataforma.

O YouTube, desde sua criagdo em 2005, emergiu ndo apenas como uma plataforma de
compartilhamento de videos, mas como um fenémeno cultural que fricciona de forma
significativa a producdo de contetdo audiovisual, o consumo midiatico e a interacdo social.
Este papel supera a simples transmissdo de contetdo; ele reconfigura relagdes de poder,
identidades culturais e economias de mercado, posicionando-se como um agente significativo
de reverberacdo social e cultural. Essa mediagéo se estende ndo apenas ao comportamento dos
individuos, mas também as normas sociais e praticas comerciais. Esse panorama aparentemente
positivista e hegemdnico pode omitir controveérsias acerca da relacdo do YouTube com o

produtor de contelido, ou seja, da interacdo entre o aparato tecnoldgico e 0 usuério.

Para discorrer sobre as discussfes fomentadas por este artigo é necessario destacar que,
nos estudos sobre a internet e redes sociais digitais, o termo "usuario™ é amplamente utilizado
para descrever as pessoas presentes em ambientes digitais. No entanto, compreendo que essa
nomenclatura enfatiza uma abordagem tecnicista do fendmeno, reduzindo as interagdes a meras
métricas e obscurecendo a complexidade das experiéncias humanas na rede. O que se torna

contraditério quando observamos os argumentos de Martin-Barbero (1997), em "Dos Meios as

8 Disponivel em: https://kantaribopemedia.com/audiencia-de-video. Acesso em 04/07/2024.

4 Disponfvel em: https://www.statista.com/statistics/1219589/youtube-penetration-worldwide-by-country/#statisticContainer.
Acesso em 24/05/2024.
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MediacOes", que enfatiza a centralidade dos sujeitos na construcdo de sentidos nas praticas
culturais, destacando a mediagéo cultural das interagdes.

Sendo assim, para promover uma leitura mais simbolica e critica dos atores digitais, este
estudo opta pelos termos "sujeito” e “interagentes". Essas denominagdes ressaltam a
importancia dos individuos como agentes ativos e reflexivos, alinhando-se a visdo de Castells
(1996) em "A Era da Informacéo", onde ele discute a agéncia dos individuos nas redes digitais
como moldadores e moldados pela estrutura comunicacional. Assim, o foco desloca-se da mera
tecnicidade das interacGes para a valorizagdo das dinamicas subjetivas e sociais emergentes,

alinhando-se a uma perspectiva comunicacional mais abrangente.

Ao olhar a presenca da plataforma no cotidiano social, é importante reconhecer as
estruturas e aspectos tecnolégicos que indicam um tipo de governanca, caracterizada pela
conducdo, regulamentacao e controle dos fluxos de informacéo. Isso revela uma complexidade
crescente, com implicagGes empiricas e teoricas significativas. A plataforma ndo é apenas um
repositorio de videos, mas um campo de batalha onde diferentes atores — criadores de contetdo,
consumidores, anunciantes e 0s proprios algoritmos da plataforma — lutam por visibilidade e
influéncia. A partir disso nota-se uma relacdo socioecondmica e comunicativa estabelecida,
mas ndo elucidada, na qual as affordances® da plataforma proporcionam a tecnicidade

necessaria para exposi¢do do discurso gerado pelos produtores de conteudo.

Ao observar esse cendrio, considero salutar adotar o conceito de producéo aspiracional
como a cria¢do de contetido audiovisual motivada pela obtencdo de engajamento, conquista de
autoridade e ascensdo a fama, sem a existéncia de vinculo trabalhista ou obrigacdo
remuneratdria entre as partes, emergindo como um elemento central do ecossistema midiatico
das redes sociais digitais. Essa dimensao presente no YouTube serve como um duplo fio que
entrelaca oportunidades de democratiza¢do da expresséo dos sujeitos com as novas formas de
atuacdo, onde as nuances entre autenticidade e espetaculo, entre lazer e labor, sdo cada vez mais

difusas.

Dessa forma, pode-se apontar que as pesquisas sobre governanca midiatica e producéao

aspiracional no YouTube oferecem um campo fértil para investigar como as tecnologias

5 O termo "affordance’, cunhado por James Gibson em 1979, refere-se as possibilidades de acéo oferecidas por um ambiente;
Donald Norman (1988) adaptou o conceito ao design, destacando como as caracteristicas dos objetos sugerem seu uso.
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digitais, em particular as plataformas de video, reconfiguram os paradigmas de comunicagéo e
cultura na era digital. Por meio de uma abordagem interdisciplinar, que incorpora insights da
comunicacdo, ciéncia politica e estudos culturais, este artigo pretende explorar as dindmicas de
poder que se manifestam na plataforma, ciente de que essas dinamicas sao influenciadas por
uma variedade de fatores, incluindo as politicas internas da plataforma, os algoritmos de
recomendacao e as estratégias dos criadores de conteldo para engajar o publico e maximizar a
visibilidade. Para estruturar esse percurso reflexivo escrutina-se o conteudo textual do video
296

“Pesquisa e descoberta do YouTube: perguntas frequentes sobre o algoritmo e o desempenho

do canal YouTube Criadores.

A relevancia desta analise é amplificada pela crescente importancia das plataformas
digitais como locais de expressao cultural e arenas de disputa politica e econdmica. Em um
mundo onde a midia é cada vez mais digitalizada e as fronteiras entre o publico e o privado sdo
obscurecidas, compreender as implicagdes da governanca midiatica torna-se crucial para
decifrar as novas configuracdes de cultura, poder e resisténcia. Além disso, este artigo busca
contribuir para o debate académico ao oferecer uma anélise critica sobre como o YouTube
reforca a ideia de alta produtividade enquanto, simultaneamente, oferece novos espagos para a

expressao dos sujeitos.

Para tensionar os elementos observaveis e conduzir uma reflexdo cientifica sobre a
relacdo entre o0 YouTube e 0s sujeitos ativos na plataforma, é preciso levantar algumas questdes
pertinentes: Quais sdo as acdes praticas que a plataforma estimula nos criadores de conteddo?
De que forma o YouTube faz referéncia a producéo aspiracional dos sujeitos? E, por fim, como
0S sujeitos expressam objecédo ou satisfagdo em relacdo aos mecanismos de controle e producao
manifestos pelo YouTube? Essas indagagdes culminam em duas problematicas eleitas para este
tensionamento teorico-critico: a governanca midiatica e a producéo aspiracional no processo
comunicativo da plataforma. Compreender essas dinamicas de poder no YouTube é
fundamental para analisar como a plataforma influencia a producdo de contetdo. A seguir,
exploraremos mais profundamente a producdo aspiracional e seu impacto no ecossistema

digital.

® Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=NIPShF2fYHE, acessado em 25/05/2024
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Aspectos do processo midiatico no Youtube

A producéo aspiracional no YouTube, fendbmeno que serd abordado nesta secéo, reflete
as tensdes entre o desejo de visibilidade e as regras impostas pela plataforma. O YouTube se
apresenta como um fendmeno midiatico fluido e adaptavel, pois surge como um mero
repositério de videos que, em poucos meses, passa a se posicionar como um mediador de
dindmicas comunicacionais. No Brasil, essa adaptacdo ndo foi apenas tecnoldgica, mas
profundamente cultural, inserindo-se nas questfes de midiatizacdo que caracterizam nossa era.
Para este contexto adota-se o entendimento de que a midiatizacdo se refere ao processo pelo
qual a midia se torna um agente central de aspectos da nossa identidade social, cultural, politica
e econdmica, influenciando comportamentos e estruturas sociais (Recuero, 2008). Essa
afirmacéo pode ser verificada a partir da observacédo do slogan’ usado pela plataforma no ano
de 2005 que era “Seu repositorio de videos digitais”. Essa frase remete & compreensdo de que
a plataforma visa atuar como um ambiente digital de hospedagem de produgdes audiovisuais.
Observe que a figura 01 mostra a tela inicial da plataforma YouTube no ano de 2005, o que

evidencia a frase que remete ao posicionamento de mercado da marca.

Figura 1 - Tela inicial do YouTube em 2005

Home | My Videns | My Faverites | My Messages | MyProfile

=
V(11 Tube

Search ideos

Upload Your Videos

bebe 1 - birthday - siads - wale

el - bye - DUMOUL - g@rMan - goif - my - writing - |

See More Tags

Fonte: Internet Archive Wayback Machine (2024).

A figura 02, abaixo, mostra a tela inicial da plataforma YouTube no ano de 2006, na
qual a marca ja se apresenta com um novo posicionamento de mercado ao usar o slogan
“Transmita vocé mesmo” como frase adjunta a marca. Alem de dar mais énfase no aspecto
visual das suas funcionalidades, e exibindo prévias do contetdo por meio de imagens em
miniaturas, thumbnail, dos videos. Isso refor¢a uma tendéncia de ajustar suas funcionalidades

para um padrdo mais intuitivo.

7 E uma frase curta criada para gerar no consumidor uma associagio mental a uma marca, evidenciando seu posicionamento
de mercado.
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Figura 2 — Tela inicial do YouTube em 2006

- Broadcast Sign Up | MyAccount | History | QuickList (0) | Help | Logln
AUL
Yﬂu T“I] Yourself™ Search for TerTEl

Home Videos Channels Groups Categories Upload

My Account | MyVideos | MyFavorites | MyFriends | Mylnbox | My Subscriptions | My Groups | My Channel

Josh Duhamel Interview Login to rate video
From: FoxAtomic L & S g i
Comments: 16 65 ratings

Maon running around Impartially, 100% For Frogs Making Love or the Dawve Letterman's Small

Britney NBA? [Bobby Knight) Town News
Member Login
Featured Videos See More Videos
User Name:
Time-Lapse of Cicada Moulting Password:
00:29
These series of pictures were taken of a cicada shedding its skin before Login Sign Up
flying off.
Tags: cicada timelapse nature shedding Forgot: Username | Password
Added: 1 week ago in Category: Pets & Animals
ot % cinaular Wt VOTE |
ok Kk X cingular UNUtRGRUUHD D Now |
785 ratings
What's New at YouTuhe

Fonte: Internet Archive Wayback Machine (2024).

Essa adaptabilidade presente no YouTube é reflexo de um movimento maior tido como
convergéncia de midias, que, segundo Jenkins (2009), altera fundamentalmente a maneira como
a midia é consumida e produzida, e é fortemente marcada pela participacdo ativa do publico.
Esta convergéncia surge da fusdo entre midias tradicionais e novas tecnologias, permitindo que
0s sujeitos se tornem ndo apenas consumidores, mas também produtores e distribuidores de
conteudo. No contexto brasileiro, 0 YouTube tem desempenhado um papel central ao dar voz
a uma ampla variedade de grupos sociais, possibilitando a circulagdo de narrativas
diversificadas, desde producdes de individuos independentes, dos mais variados espectros, até
conteudo gerado por grandes emissoras de radio e televisao, que o utilizam como um apéndice
de sua propria estrutura midiatica. Essa reconfiguracdo do espaco midiatico promovida pelo
YouTube tem implicacgdes significativas para a cultura e a sociedade, pois afeta as relacfes de
poder e abre novas oportunidades para a expressdo cultural e politica.

Originalmente concebido como um site de arquivamento e exibicao de videos curtos, 0
YouTube evoluiu para suportar uma ampla gama de formatos e funcionalidades que ampliam

seu potencial como ferramenta de comunicagao e expressao cultural.
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Para que essa constatacdo se torne mais elucidativa, é pertinente descrever seis
funcionalidades que denotam esse carater adaptativo midiatico da plataforma. Essa sele¢do foi
feita a partir da observacédo da pagina inicial do YouTube em 2005 em contraponto com a pagina
inicial de 2024. A primeira delas refere-se a opcao de realizar transmissdes de eventos de modo
sincrono, o que resulta em possibilidades midiaticas que vao desde o depoimento de sujeitos
sem fama até a transmissdo profissional de shows, jogos, conferéncias, entre outros
acontecimentos significativos. No Brasil, transmissées ao vivo de eventos culturais e esportivos
tornaram-se populares, permitindo que um publico mais amplo acessasse uma variedade maior
de contetdos pré-produzidos e presenciasse acontecimentos que, antes, eram transmitidos
somente por emissoras de radio e televisdo. Como exemplo ilustrativo, pode-se apresentar o
canal CazéTV?®, que conta com mais de 16 milhdes de inscritos e realizou um feito notério para

canais do YouTube: a transmissdo ao vivo das Olimpiadas de 2024, realizadas na Franga.

Nesses 19 anos, as transmissdes ao vivo no YouTube sé se tornaram possiveis apés a
expansdo de sua infraestrutura. Inicialmente, os videos postados na plataforma tinham um limite
de apenas 10 minutos de duracdo. Em 2024, esse limite foi ampliado para até 12 horas de
conteddo em um Unico video, por conta de uma limitagdo de armazenamento de
aproximadamente 256 GB por video. Essa expansdo ndo é apenas técnica, mas também
econdmica, resultante do aumento no nimero de datacenters® responsaveis por armazenar esses
dados e operacionalizar suas funcionalidades. Como consequéncia, o0 YouTube, em 2024, é
capaz de hospedar filmes, séries e cursos online de longa duracdo. Além dessas novas
possibilidades, a plataforma passou a atuar como uma locadora digital, atendendo a uma
demanda de mercado. Agora, 0s sujeitos podem comprar ou alugar filmes a partir de uma vasta
selecdo de titulos, que inclui desde langamentos até classicos do cinema.

Ainda em relacdo a expansao de suas capacidades e funcionalidades, é preciso destacar
que, em 2021, a plataforma lancou o Shorts, um formato de video curto que permite que
criadores publiqguem conteudos mais dindmicos. Esse lancamento, impulsionado por uma

analise de mercado, visa aproximar os usuarios de uma experiéncia de usabilidade similar a dos

8 Acesso ao canal disponivel no link: https://www.youtube.com/@CazeTV. Acesso em: 22/08/2024
® Instalago fisica utilizada para abrigar sistemas computacionais e componentes associados, como servidores, dispositivos de
armazenamento e equipamentos de rede.
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aplicativos Instagram?®® e TikTok!!. Todas essas transformacdes tornam as funcionalidades de
interacdo ainda mais diversas, culminando na possibilidade da existéncia de comunidades
dentro dos canais. Além da interacdo, o sistema de monetizacdo foi aperfeicoado, permitindo
que 0s sujeitos paguem para que seus comentarios em chats sejam destacados e, possivelmente,
lidos pelo criador durante transmissdes ao vivo. Também foram implementadas assinaturas de
canais, que concedem acessos considerados exclusivos, entre outras funcionalidades vinculadas
ao nivel de engajamento e audiéncia do canal.

No entanto, essa ampliacdo do espaco midiatico ndo é isenta de problemas. A
plataforma, como qualquer meio digital, € permeada por algoritmos que ditam quais contetdos
ganham visibilidade e quais sdo obscurecidos. Flusser (1985) argumenta que, enquanto 0s
criadores possuem algum controle sobre o que produzem, as complexas operac@es internas dos
algoritmos permanecem em uma caixa preta’?. Essa opacidade das plataformas digitais sugere
que elas operam para priorizar 0 engajamento em contelldos que potencializem, direta e
indiretamente, seus lucros (GROHMANN, 2017).

Nas midias sociais contemporaneas, como Instagram, TikTok e YouTube, existem
hierarquias que sdo construidas ndo apenas pelo conteldo, mas pelas complexas interagdes
entre algoritmos, influenciadores e sujeitos ativos. Essas plataformas, enquanto facilitadoras de
expressao pessoal e profissional, também atuam como arenas de disputa por visibilidade e
influéncia. Embora possam parecer inclusivas e democréticas, é importante considerar que

esses sistemas séo projetados para servir aos seus interesses institucionais.

Como apontado por Han (2023), as plataformas digitais operam sob um regime de
informacdo onde a visibilidade é capital, e aqueles que dominam as "regras do jogo" algoritmico
se destacam. Isso resulta em uma concentracdo de influéncia nas maos de um numero
relativamente pequeno de criadores de conteudo, que conseguem capturar a atencdo de grandes

audiéncias.

10 Aplicativo de compartilhamento de imagens e videos desenvolvido pela Meta Platforms. Disponivel no link:
https://about.meta.com/. Acesso em 22/08/2024.

" Aplicativo de compartilhamento de videos desenvolvido pela Beijing ByteDance Technology Co. Ltd.
Disponivel no link: https://www.bytedance.com. Acesso em 22/08/2024.

2 Refere-se a sistemas ou aparelhos tecnoldgicos cujas operacdes internas sdo opacas ou inacessiveis para o
sujeito.



https://about.meta.com/
https://www.bytedance.com/

. 7 s i
] > IV Encontro Virtual da ABCiber
ﬁ B "b Associagdo Brasileira de Pesquisadores em Cibercultura
I e r Perspectivas Interdizciplinares e Reconfiguracdes na Cibercultura:
Ao AP B P AL CRES B OB Dados, Algoritmos e Inteligéneia Artificial
Online — 20 e 21/06/2024

No Instagram e TikTok, a situacdo € semelhante, mas com suas proprias nuances e
funcionalidades. Ambas as plataformas incentivam a producdo de conteido visuais curtos, que
sdo frequentemente efémeros e orientados para a tendéncia. Isso cria um ambiente onde a
viralidade!® é o objetivo final, e a capacidade de captar rapidamente a atencdo do publico

determina o sucesso (Primo, Matos & Monteiro, 2021).

Diante desse fendmeno e a partir do argumento de Flusser (1995) da “caixa preta” e da
tese sobre “infocracia” de Han (2022), é possivel estabelecer o conceito de hierarquia nas
midias sociais como uma estrutura de poder e visibilidade que determina quais vozes, contetdos
e narrativas recebem maior atencdo e prioridade nas plataformas digitais. Essa estrutura é

moldada por algoritmos, normas culturais e econémicas.

As dindmicas hierarquicas como curtidas, comentarios e compartilhamentos séo
captadas pelos algoritmos e resultam em implicagdes significativas sobre o contetdo ao qual se
aplica. Por um lado, pode se compreender como uma oferta de oportunidades sem precedentes
para criadores emergentes que, por meio de estratégias inovadoras, podem alcancar fama e
sucesso. Por outro lado, a dependéncia de regras opacas e de uma cultura de consumo rapido a
qual o produtor de conteddo esta submetido pode limitar a diversidade de conteidos e perpetuar
desigualdades. Matos (2020) observa que essas plataformas, por meio de suas hierarquias e
governanga midiatica, muitas vezes nao refletem as realidades culturais dos sujeitos, mas sim

as tendéncias que geram maior engajamento e, portanto, maior lucro para as plataformas.

O YouTube, em especial, estabelece hierarquias que impactam a experiéncia tanto dos
criadores quanto dos consumidores de conteddo. Um dos principais fatores que determinam
essas hierarquias é o algoritmo da plataforma, que prioriza videos com alto engajamento, como
visualizacdes, curtidas, comentarios e compartilhamentos. Criadores com uma base de
seguidores ja estabelecida tém mais chances de ter seus videos promovidos organicamente,
enquanto os que estdo no inicio da sua jornada enfrentam desafios significativos para ganhar
visibilidade. Isso gera uma dindmica em que a popularidade inicial de um video pode aumentar
seu alcance de maneira exponencial. Além disso, 0 YouTube favorece contetidos alinhados com

tendéncias atuais ou que sdo frequentemente pesquisados. Os sujeitos que conseguem

'3 Trata-se uma informacéao ou contelido que se transmite de sujeito para sujeito de forma espontanea através da
internet, em seus diversos aplicativos e plataformas.
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identificar e se adaptar rapidamente a essas tendéncias tendem a aumentar sua visibilidade na
plataforma.

Outro aspecto hierarquico é a qualidade dos videos, pois também desempenham um
papel crucial em sua projecdo midiatica. Embora o engajamento seja um valor hierarquico
importante para muitos espectadores, videos com alta qualidade de producéo — incluindo boa
resolucdo, audio claro e edicdo profissional — geralmente atraem mais atencdo. Assim sendo,
0S Ssujeitos que possuem recursos para investir em equipamentos de alta qualidade
frequentemente conseguem destacar seus conteudos em meio a concorréncia. Nesse sentido, o
tempo de visualizagdo € uma metrica que o YouTube utiliza para determinar a relevancia de
um video. Videos que conseguem manter os espectadores assistindo por periodos mais longos
séo frequentemente recompensados com maior visibilidade. Isso leva parte dos criadores a optar
por contetdos mais longos, por mero interesse em capitalizar o agente algoritmico da

plataforma e ndo necessariamente por conta da autenticidade de sua obra ou narrativa.

Ainda sob essa reflexdo acerca das hierarquias midiaticas nas plataformas digitais, a
interacdo com a comunidade é uma peca-chave na estrutura do YouTube. Criadores de contetdo
que incentivam a participacdo ativa de seus espectadores, seja por meio da inscricao, curtidas,
ou se¢Oes de comentarios pagos, tendem a se beneficiar quanto a seu posicionamento nas buscas
realizadas a partir da pesquisa na plataforma. Esse tipo de interatividade ndo s6 aumenta
engajamento dos videos, mas também reforca a visibilidade do canal na plataforma.

No contexto das plataformas de midia social, o trafego pago ou monetizado emerge
como uma das hierarquias mididticas mais promissoras para os criadores de conteudo que
buscam aumentar sua visibilidade. Esse tipo de trafego é alcangcado quando os criadores pagam
a plataforma para direcionar seus contetidos a um publico especifico, previamente determinado.
Embora essa préatica estabeleca um elo comercial claro entre o criador e a plataforma, a relacéo
algoritmica subjacente permanece opaca. Os resultados esperados pelos criadores nem sempre
correspondem aos resultados efetivamente obtidos, e a plataforma se exime de
responsabilidade, atribuindo essas discrepancias a fatores como o engajamento espontaneo dos
sujeitos, que pode influenciar o alcance final do conteddo. Essa complexidade destaca a

natureza volétil do trdfego pago, onde o investimento financeiro ndo garante sucesso absoluto,
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e a eficécia das campanhas publicitarias esta sujeita a variacbes que escapam ao controle total
do criador.

Essas hierarquias formam a base sobre a qual as plataformas digitais, em especial o
YouTube, operam, influenciando a producéo e distribuicdo de contetudo. Ao discorrer sobre
essas dinamicas, e possivel visualizar como a plataforma configura o ecossistema digital,
impactando as estratégias de conteido dos criadores e as experiéncias dos sujeitos. Portanto, ao
mesmo tempo, em que as midias sociais democratizam a producdo de conteudo, elas também
estabelecem novas formas de hierarquia e controle. Compreender essas dindmicas é
fundamental para qualquer andlise critica da plataforma de video e suas implicagdes para a
cultura contemporanea. Essa analise das hierarquias no YouTube revela a complexidade das
interagBes entre a plataforma e seus criadores. Entender essas dindmicas é crucial para
aprofundar a discussdo sobre a governanca midiatica e a producdo aspiracional, que sera

abordada na proxima secdo.

O YouTube, portanto, ndo é apenas uma plataforma passiva de distribui¢éo de contetdo,
mas um ator ativo na moldagem das experiéncias culturais, estabelecendo-se por meio da
governanca midiatica, na qual as decisdes algoritmicas afetam diretamente as praticas de
producdo e consumo. Foucault (1995) observa que o poder nas sociedades modernas é exercido
por meio de técnicas de gestdo e controle que moldam comportamentos e percepgdes. No
YouTube, isso se manifesta nas formas como os contetidos sdo recomendados, promovendo
uma cultura de superabundancia e hiperconsumo, conforme descrito por Lipovetsky (2004).
Essa ubiquidade torna o YouTube uma ferramenta poderosa de influéncia cultural, politica e

econbmica.

Byung-Chul Han (2022) discute o conceito de infocracia, onde as plataformas digitais
ndo apenas disseminam informacdes, mas também operam como gatekeepers'4, do que é
considerado relevante ou visivel. Esse cenario é especialmente salutar diante a dindmica
sociocultural brasileira, onde as midias digitais desempenham um papel central na formacéo de
opinides publicas e na mobilizacdo social. A midiatizacdo no Brasil, portanto, ndo pode ser

compreendida sem considerar a participacdo do YouTube na proliferagédo de narrativas e

' Individuos ou grupos que controlam o fluxo de informagdes dentro de um sistema ou ecossistema midiatico.
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promocao de interagdes sociais. Como destacado por Araujo (2019), os algoritmos do YouTube
ndo apenas refletem as preferéncias dos sujeitos, mas também as moldam, criando um ciclo de
retroalimentacdo que perpetua certas hierarquias e desigualdades. Isso é evidenciado na maneira
como conteudos de entretenimento, por exemplo, sdo priorizados em detrimento de contetdos

educativos ou informativos, refletindo e reforgando as preferéncias culturais predominantes.

Em resumo, o YouTube, como uma plataforma de contetido audiovisual consolidada na
era da midiatizacdo, ndo é apenas um meio de expressdo, mas um agente ativo que configura as
praticas culturais e sociais. Suas funcionalidades evoluem para responder a essa realidade
complexa, oferecendo aos sujeitos ndo apenas um espaco de consumo, mas também de
producdo e contestacdo cultural. No entanto, é crucial reconhecer as limitacfes e desafios
impostos pela plataforma, particularmente no que diz respeito a transparéncia e a equidade na
disseminacdo de contetdo.

A transicdo de consumidores para produtores de contetdo no YouTube representa uma
das mudangas mais significativas no panorama midiatico contemporaneo. Desde 2019, essa
transformacdo tem sido intensificada pela ampliacdo do acesso a internet de alta velocidade e
pelo aumento da adoc¢do de dispositivos moveis, que tornaram a criacdo de contetido acessivel
a um namero crescente de brasileiros. Este fenémeno é impulsionado por fatores tecnolégicos,
sociais e econdmicos que reconfiguram as dinamicas de produgdo e consumo na era digital. O
YouTube é, sem duvida, uma das plataformas mais influentes no Brasil, com cerca de 142
Milhdes de sujeitos ativos, segundo o site Datareportal'®, e com uma penetracéo de 75,2% da

populacdo, segundo o portal Statista’®.

Com o advento do leildo de telecomunicac6es realizado em 4 de novembro de 2021,
pelo Ministério das Comunicacdes (MCom) e a Agéncia Nacional de Telecomunicacdes
(Anatel), o Brasil deu um passo significativo na expansdo digital com a implantacdo da
tecnologia 5G. Este leildo, considerado o maior da histéria do pais no setor, marcou o inicio da

transicdo para a nova geracdo de internet movel. No inicio de 2023 o sinal ja estava acessivel

'S Pesquisa disponivel no link: https:/datareportal.com/essential-youtube-
stats?utm_source=DataReportal&utm_medium=Country Article_Hyperlink&utm_campaign=Digital _2023&utm_term=Braz
il&utm_content=Facebook_Stats_Link. Acesso em 22/08/2024.

'8 Disponivel em: https://www.statista.com/statistics/1219589/youtube-penetration-worldwide-by-
country/#statisticContainer. Acesso em 24/05/2024.



https://datareportal.com/essential-youtube-stats?utm_source=DataReportal&utm_medium=Country_Article_Hyperlink&utm_campaign=Digital_2023&utm_term=Brazil&utm_content=Facebook_Stats_Link
https://datareportal.com/essential-youtube-stats?utm_source=DataReportal&utm_medium=Country_Article_Hyperlink&utm_campaign=Digital_2023&utm_term=Brazil&utm_content=Facebook_Stats_Link
https://datareportal.com/essential-youtube-stats?utm_source=DataReportal&utm_medium=Country_Article_Hyperlink&utm_campaign=Digital_2023&utm_term=Brazil&utm_content=Facebook_Stats_Link
https://www.statista.com/statistics/1219589/youtube-penetration-worldwide-by-country/#statisticContainer
https://www.statista.com/statistics/1219589/youtube-penetration-worldwide-by-country/#statisticContainer
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em todas as capitais brasileiras, eram mais de 6,6 mil antenas de 5G distribuidas pelo territorio
nacional, a cobertura nas faixas de 2,3 GHz, 3,5 GHz e 26 GHz j& alcangava 50 milhdes de
pessoas, promovendo transformacdes digitais profundas. Brasilia, foi a primeira cidade a ativar
o sinal na faixa de 3,5 GHz, em julho de 2023, destacou-se ao atingir a segunda velocidade de
download mais rapida do mundo na conexdo 5G, com uma média de 369,5 MB/s, conforme
relatado pela Opensignal'’, ficando atras apenas da Coreia do Sul, que registra uma média de
447,4 MBIs.

Nos Ultimos anos, a adaptacdo dos aparelhos tecnolégicos para atender as crescentes
demandas de criacdo audiovisual tem se intensificado, impulsionada por avangos em hardware
e software. Dispositivos como smartphones, tablets e cameras digitais de Ultima geracdo tém
incorporado recursos cada vez mais sofisticados, como gravacdo em 4K e 8K, estabilizacdo
Optica de imagem e processamento de video em tempo real, que antes eram exclusivos de
equipamentos profissionais. Além disso, a integracao de inteligéncia artificial e aprendizado de
maquina permite ajustes automaticos em parametros como exposic¢éo, foco e balango de branco,
otimizando a qualidade das producdes mesmo em condicdes adversas. Essas inovagdes tém
impactado a criagdo de contetdo, possibilitando a producdo de videos com alta qualidade por
meio de dispositivos multifuncionais. No Brasil, 0 numero de sujeitos inscritos nas redes sociais
atingiu a marca de 221 milhdes de conexdes méveis por celulares em 2023, evidenciando a

forte presenca dessas tecnologias na economia criativa e na producéo audiovisual do pais.

Com base na apuracgéo do portal Bloomberg Linea®, o YouTube tem se consolidado
como uma ferramenta central para brasileiros que buscam ndo apenas se tornarem
influenciadores digitais, mas também construir autoridade em suas areas de atuacdo e ampliar
suas fontes de renda por meio da venda de cursos, capacitacdes e consultorias. De acordo com
um estudo realizado pela Oxford Economics, a plataforma gerou um impacto significativo na
economia brasileira em 2021, contribuindo com R$ 6 bilhGes para o PIB o que é equivalente a

160 mil empregos em tempo integral. Esse crescimento é refletido no aumento de 20% no

7 A Opensignal é fornecedora global de pesquisas independentes, integrando experiéncia de rede e desempenho de mercado
em operadoras convergentes, sem fio e de banda larga.

'8 Disponivel no link https://datareportal.com/reports/digital-2023-brazil. Acesso em 22/08/2024.

'9 Portal especializado em negdcios e finangas. Disponivel no link: https://www.bloomberglinea.com.br/2022/08/31/youtube-
revela-guantas-pessoas-vivem-de-criar-conteudo-no-brasil/. Acesso em 22/08/2024.



https://datareportal.com/reports/digital-2023-brazil
https://www.bloomberglinea.com.br/2022/08/31/youtube-revela-quantas-pessoas-vivem-de-criar-conteudo-no-brasil/
https://www.bloomberglinea.com.br/2022/08/31/youtube-revela-quantas-pessoas-vivem-de-criar-conteudo-no-brasil/
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namero de canais com mais de um milhdo de inscritos em comparacdo ao ano anterior. Esse
cenario demonstra como o YouTube se tornou um validador de trajetérias e competéncias
profissionais, sendo uma das principais plataformas utilizadas para a construcéo de reputacéo e
autoridade no Brasil, reforcando seu papel no contexto da economia criativa e como um dos

maiores motores de busca do pais.

Nota-se a partir de entdo que a transformacdo de consumidores em produtores de
conteudo no YouTube é impulsionada por multiplos fatores, como o desejo de expressao
pessoal, a busca por reconhecimento e a exploracdo de novas oportunidades econdmicas. Como
ja mencionado o YouTube oferece uma plataforma onde os individuos podem nédo apenas
compartilhar suas experiéncias, talentos e conhecimentos, mas também construir uma audiéncia
quantitativamente significativa e qualitativamente segmentada. Além disso, para muitos
brasileiros, o YouTube transcende seu papel tradicional como meio de entretenimento,
tornando-se uma via de possibilidades tanto para o empreendedorismo digital, haja visto
aqueles que almejam realizar conexdes e realizar vendas, bem como, uma via de fortalecimento
de identidades, haja visto as pessoas que pretendem legitimar sua presenca digital com base na

repercussdo de seus feitos profissionais em sua respectiva area de atuacéo.

Essa mudancga reflete a evolucdo do panorama midiatico contemporaneo, no qual as
barreiras para a producéo de contetdo foram reduzidas, gragas a ampliacéo do acesso a internet
e aos avancos tecnoldgicos. A plataforma ndo apenas facilita a criacdo e distribuicdo de
contetido, mas também oferece diversas oportunidades de conexdes e representacdes culturais,

tanto para individuos quanto para negécios.

Quando o sujeito transita da posicdo de mero consumidor para exercer o papel de um
produtor de contetdo ele comega a lidar com a ferramenta de relatérios do Youtube, um painel
estatistico crucial que permite 0 monitoramento do desempenho de seus videos. Através desta
funcionalidade, os criadores tém acesso a dados detalhados sobre visualizagdes, tempo de
exibicdo, engajamento do publico, fontes de trafego, geografia dos acessos, classificacao etéria,
segmentacdo por género e outras mais. Observe na figura 03, abaixo, a captura da tela inicial
da ferramenta de analises e relatorios da qual mencionamos. Vale ressaltar que essa captura de
tela ocorre em 22 de agosto de 2024, portanto, pode ser que, ao acessar a plataforma e visitar a
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pagina dos relatorios analiticos em data posterior, esta disposi¢do ndo esteja mais em vigor,
contudo, isso ndo invélida a exposicao das funcionalidades que sdo disponibilizadas.

Figura 3 - Tela Inicial do Youtube Analytics para criadores de conteudo.
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Impressdes e como elas influenciaram o tempo de exibigio

Fonte: YouTube (2024).

O YouTube frente a governanca midiatica e a producéo aspiracional

Antes de escrutinar o contetdo textual do video “Pesquisa e descoberta do YouTube:
perguntas frequentes sobre o algoritmo e o desempenho” do canal YouTube Criadores,
conduzido pelo viés metodoldgico da andlise de conteudo, conforme os preceitos de Bardin
(2015), é preciso tensionar as nuances da governanca midiatica e da producao aspiracional do

processo comunicacional dos sujeitos ativos na plataforma.

As exposicOes até aqui retratadas nos permitem afirmar que as midias contemporaneas,
especialmente o YouTube, transcendem o papel de simples propagadores de comunicacao e se
consolidam como ferramentas sociais dindmicas e interativas. O YouTube, em particular, atua
como um espaco de construcdo coletiva de conhecimento, onde a produgéo e o consumo de
conteudo s@o mediadores das relacGes sociais. Ele fomenta comunidades, promove dialogos e

influencia comportamentos, estabelecendo-se como um ambiente em que a sociedade se
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expressa, interage e se transforma. Portanto, sua relevancia ndo se limita a informagéo, mas

abrange a propria tessitura social contemporanea.

Delimitada essa conceituacao evoca-se Flusser (1985) para fundamentar o olhar que o
artigo adota para iniciar o percurso reflexivo tedrico-critico sobre governanca midiatica. Em
sua obra “A Filosofia da Caixa Preta”, ele afirma que a maquina fotografica somente funciona
a partir do acionamento intencional do fotdgrafo, o qual domina as possibilidades de
configuracdo do equipamento, porém sem conhecer a totalidade dos processos técnicos que se
passa na parte interna desse aparato. Essa concepcéo é crucial para pensar a posi¢ao ocupada
pelo produtor de contetdo diante das affordances presentes no YouTube, pois, ainda que
dotados do conhecimento que os possibilita publicar seus contetidos, ndo possuem compreensao
integral sobre os complexos acionamentos internos dirigidos pelo algoritmo, que permanece,
em todo tempo, oculto ao sujeito. Por outro lado, ele enfatiza que esse sujeito (fotografo) faz
escolhas tanto estéticas quanto politicas no ato de sua interacdo com o equipamento, sendo sua
producdo audiovisual mais do que uma mera imagem ou recorte da realidade, mas sim uma

representacdo dessas escolhas.

Para iluminar essa observacdo sobre as dindmicas tecnologicas e sociais, € necessario
apontar para a defini¢cdo de midia social proposta por Recuero (2008). Ela define a midia social
como ferramentas de comunicagdo que permitem o surgimento de redes sociais, deslocando a
tradicional I6gica da midia de massa (um para todos) para um modelo participativo (todos para
todos). Ela destaca que as midias sociais se caracterizam por usos criativos e inovadores, além
de promoverem a conversacdo e a diversidade de fluxos de informagdo. Segundo Recuero
(2008) essas plataformas possibilitam a formagéo de redes sociais e a criagao de capital social
mediado, permitindo a construgéo e a transformacao de valores coletivos e individuais pelos

participantes.

Para refletir acerca dos contornos tedricos do fenémeno comunicacional que aciona a
governanca midiatica e a producéo aspiracional no YouTube, faz-se necessario discorrer sobre
0 exercicio do poder. Foucault (1995), destaca que 0 poder ndo é apenas repressivo, mas
também produtivo, sendo disseminado em redes complexas de relacbes que moldam
comportamentos e saberes. Essa perspectiva é observada nas affordances do YouTube, que

estabelecem fronteiras para a atuacdo da audiéncia, permitindo agdes como: gostei, ndo gostei,
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inscrever-se e compartilhar; contudo, ndo lhes é dada a autonomia de alterar a hierarquia
computacional ou personalizar intencionalmente a lista de videos sugeridos. A partir disso, é
possivel estabelecer que o YouTube é permeado por friccGes de poder que interferem na
producdo e na circulacdo de informacdes, as quais culminam nas relagGes sociodigitais

existentes.

Byung-Chul Han parte dessa concepcao de Foucault para dar forma ao conceito de
regime de informacdo. Para Han (2022), o regime de informacdo trata dos processos que
operacionalizam o exercicio de poder oriundo do processamento de dados por algoritmos, 0s
quais passam a classificar o que € social, econémico e politico. Ele destaca ainda que o regime
de informacéo esta inexoravelmente vinculado ao capitalismo de dados e ocultado no fluxo

comunicacional do cotidiano.

Nota-se que a compreensdo acerca dessas dinamicas de poder nas plataformas digitais
é repleta de dilemas, e, por isso, € pertinente evocar as contribui¢cbes de Willian Fernandes
Aradjo. Em sua tese "As narrativas sobre os algoritmos do Facebook: uma anélise dos 10 anos
do Feed de Noticias", ele explora como os algoritmos do Facebook moldam as experiéncias de
seus usudrios, regulando o que é visivel e acessivel no Feed de Noticias. Araujo (2019)
demonstra que essa acdo de micro direcionamento algoritmico configura a forma com que o

poder € exercido através da apropriacdo dos fluxos de informacé&o.

Sob esse prisma a governanca midiatica no contexto do YouTube refere-se ao conjunto
de regras, algoritmos e praticas que a plataforma implementa para controlar o fluxo de
informagdes, a interacdo entre os sujeitos e a visibilidade dos conteudos. Ela opera como um
mecanismo de regulacdo que influencia tanto os produtores quanto os consumidores de
conteudo, determinando como as mensagens sao enquadradas, quais relacbes sociais Sdo
promovidas e para quais fins as interagdes comunicativas servem. Assim sendo, configura-se
como um sistema de poder que afeta 0 comportamento dos sujeitos na plataforma, mediando

suas escolhas e limitando ou ampliando suas possibilidades de acéo.

Voltando-se agora para o papel do sujeito ativo no YouTube no contexto das midias
digitais, a confluéncia das tecnologias tem transformado profundamente a forma como se
produz e consome conteudo. Henry Jenkins, em sua obra “Cultura da Convergéncia”, afirma

que a convergéncia ndo é apenas tecnoldgica, mas também cultural, onde os consumidores se
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tornam atores no processo de criagdo e disseminacdo de contetudo. Esse modelo participativo
possibilita o surgimento de comunidades de conhecimento, as quais desempenham um papel

central na producéo cultural.

A midiatizacdo e mediacdo a que a sociedade estd imbricada exigem acuidade na
abordagem dos aspectos inerentes a producdo aspiracional. Por isso, evoca-se a obra "Os
Tempos Hipermodernos” de Gilles Lipovetsky. O filésofo francés afirma que a
hipermodernidade é uma intensificacdo da modernidade, marcada por uma abreviacdo do
tempo, pelo hiperconsumo e pelo comportamento egdico. Destaca ainda que, em contraponto a
pos-modernidade, a hipermodernidade ndo extingue a modernidade, mas a tensiona ao extremo,
0 que culmina em uma cultura de superabundancia e uma busca perene pelo novo e pela
satisfacdo imediata. Segundo ele, a proliferacédo de produtos, servicos e experiéncias oferecidos
ao consumidor é acompanhada de uma busca incessante por inovacao e diferenciacdo, levando
a um ciclo continuo de desejo e consumo. Contextualmente, quando se trata do YouTube, a
promessa de sucesso e a exposi¢cdo mididtica atuam como motores que impulsionam 0s

individuos a investirem tempo e recursos significativos em suas produgdes.

Han (2023) argumenta que as possibilidades de conexdo digital apresentam um
proposito idilico que gera crencas acerca de uma existéncia especial do sujeito, o qual tensiona
as redes digitais para penetrar o campo de ressonancia dessas existéncias. Afirma ainda que o
sujeito esta imerso em um ambiente comunicacional sem limites e que, atravessado por essa

realidade, coloca a sua vida no objeto e, entdo, ela ndo pertence mais a ele, mas sim ao objeto.

A partir da conexao desses pensamentos, afirma-se que a producao aspiracional € um
fendmeno multifacetado que pode ser abordado através de varias perspectivas tedricas. Embora
ndo haja um conjunto especifico de autores que tenham cunhado ou popularizado o termo de
maneira uniforme, diversos pesquisadores tém explorado temas intimamente relacionados. Ela
se manifesta quando os consumidores se tornam trabalhadores, sem a garantia de remuneragéo
pela instituicdo, sendo sua atividade motivada por aspiracdes pessoais de reconhecimento e
ascensdo social. Essa ideia se pauta na praxis em que o sujeito investe tempo e recursos na

esperanga de alcancar visibilidade e sucesso.

Assim sendo, a producdo aspiracional no YouTube pode ser referenciada como um

fendmeno em que sujeitos criam conteddo com a expectativa de alcangar reconhecimento,
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sucesso e, eventualmente, retorno financeiro. Essas producdes estdo profundamente enraizadas
na cultura contemporanea, onde a plataforma é uma catalisadora de oferta de oportunidades
aparentemente ilimitadas para que o individuo possa se tornar influente e relevante. A
motivacao por tras dessa producdo é complexa e heterogénea, pois é incitada pelo desejo de

visibilidade, engajamento social e/ou valorizagdo economica.

Para legitimar os apontamentos e reflexdes acerca dos preceitos estabelecidos
anteriormente este estudo concentra-se no canal YouTube Criadores, que, em agosto de 2024,
conta com 292 mil inscritos e 190 videos. O video selecionado, “Pesquisa e descoberta do
YouTube: perguntas frequentes sobre o algoritmo e o desempenho”?, foi escolhido devido a
sua relevancia, com 58 mil visualizacGes e 515 comentarios, ao abordar as principais davidas
dos sujeitos ativos na plataforma sobre o funcionamento do algoritmo e o desempenho de seus
contetidos. Este video serve como um ponto focal para o tensionamento tedrico-critico da

governanca midiatica e da producdo aspiracional no YouTube.

Sobre a demanda de producédo de contetdo do canal YouTube Criadores, apresenta-se
a estratificacdo na Tabela 1, para discernir sobre o contexto em que emerge o corpus deste

artigo.

Tabela 1 - Producéo de videos do canal YouTube Criadores

Canal YouTube Criadores: Ano / Publicacao

2014 2016 2018 2020 2022 2024 2026

Fonte: Elaborado pelo autor (2024).

A partir da Tabela 1, observa-se uma mudanca significativa na dindmica de producéo

de conteldo a partir de 2019, indicando a adaptacdo da plataforma as demandas dos criadores.

20 Disponivel no link: https://www.youtube.com/watch?v=NIPShF2fYHE. Acesso em 25 de maio de 2024.
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O pico de producéo foi alcancado durante a pandemia de Covid-19 (2020-2021), periodo de
confinamento que gerou novos formatos, como shows caseiros, e intensificou o consumo de
videos no Brasil. Entre 2022 e junho de 2024, a producéo estabilizou-se em um novo patamar,
refletindo a antecipacdo do YouTube as necessidades dos criadores. Essa adaptacédo reforca a
dependéncia mdtua entre a plataforma e seus interagentes, vital para a manutencéo de sua

hegemonia no mercado, sustentada pela economia criativa e o capital de dados.

No intuito de que o leitor se integre ao processo metodoldgico adotado nesta pesquisa,
é pertinente destacar as etapas norteadoras do procedimento, a saber: a) transcricdo dos
comentarios; b) codificagédo, na qual segmentos do texto sdo identificados e rotulados com base
em temas emergentes; c) agrupamento dos codigos em categorias que refletem as principais
dimensdes do estudo; e d) analise, que permite interpretar o contetdo, identificando padrdes,
relagdes e significados para uma compreensdo aprofundada do fendmeno em questao.

O percurso da analise tematica categorial, conforme Bardin (2015), € escolhido devido
a sua capacidade de revelar significados profundos e padrées emergentes no conteido estudado.
Essa abordagem permite organizar e interpretar de forma sistematica as informacdes contidas
no material, categorizando-as em temas significativos que refletem as principais dimensdes da
pesquisa. Assim, assegura-se uma analise qualitativa robusta, que facilita a compreensdo das
dindmicas comunicacionais presentes no objeto analisado, o qual integra a totalidade de 190
videos do canal YouTube Criadores, dos quais 98 apresentavam o termo "como" em seus

titulos, sugerindo uma prética recorrente e intencional de produzir tutoriais.

Sob esse contexto € que se procede a transcricdo do video “Pesquisa e descoberta do
YouTube: perguntas frequentes sobre o algoritmo e o desempenho”, no qual o processo foi
guiado por duas dimensfes centrais: a governanca midiatica e a producdo aspiracional. Os
aspectos relacionados a governanca midiatica encontrados incluem questdes como a escolha
dos videos promovidos pelo YouTube, a influéncia dos icones amarelos na descoberta de
videos, a importancia da tag (palavra-chave), o impacto de mudangas no titulo ou miniatura de

videos na classificacdo do algoritmo, e os tipos de videos preferidos pelo algoritmo.

J& os aspectos inerentes a producdo aspiracional envolvem preocupacdes dos criadores

com a recepcao do publico, a necessidade de publicar videos regularmente, o impacto de videos
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com baixo desempenho no canal, a discrepancia entre visualizacfes e contagem de inscritos, e

os fatores que influenciam o nimero de espectadores.

Além disso, foi realizada uma anéalise dos comentarios no video, categorizando-o0s em
objecdo e satisfacdo. Para isso, selecionou-se 0s 20 comentarios mais recentes, os 20 mais
antigos e os 20 principais, eliminando os comentarios redundantes, vale ressaltar que essa
categorizacdo é uma atribuicdo da propria plataforma. A taxa de inspiracéo foi calculada a partir
da média percentual entre os comentarios de objecdo com os comentarios de satisfacdo. Os
indices de taxa de inspiracdo encontrados foram de 65% nos comentérios mais recentes, 70%
nos comentarios mais antigos e 75% nos comentarios principais, resultando em uma media

geral de 70%. Como pode ser observado na Tabela 2, a seguir.

Tabela 2 - Comentarios dos criadores de contetido

OBJEGAO SATISFAGAD ms::xn:; A0
MAIS [zr;?'sos 6 14 0%
MAIS F[C;:g}[ NTES 7 3 5%
03 P?guo?ms 5 15 75%
MEDIA GERAL & 14 700

Fonte: Elaborado pelo autor (2024).

Esses dados oferecem uma visdo detalhada acerca das percepgdes e reacdes dos
criadores de conteudo em relacdo ao YouTube, revelando tanto as estratégias de governanga
midiatica da plataforma quanto as motivacGes e expectativas dos criadores no contexto da

producdo aspiracional.
Considerac0es Finais

A conclusdo deste artigo evidencia a inter-relacdo complexa entre a governanca
midiatica e a producdo aspiracional no YouTube, destacando como a plataforma molda a

experiéncia dos criadores de contedo ao mesmo tempo em que responde as suas necessidades.
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A anélise das percepcOes e reacGes dos sujeitos ativos no YouTube revela um ecossistema
digital em que a visibilidade e o sucesso estdo intrinsecamente vinculados as normas implicitas
e explicitas determinadas pelos algoritmos da plataforma. A governanca midiatica, ao exercer
controle sobre os conteddos promovidos e a mediacdo das interacdes sociais, configura um
sistema de poder que, embora frequentemente invisivel, impacta profundamente o
comportamento dos criadores de contetdo. Entretanto, essa governanga €, muitas vezes,
percebida de forma parcial pelos interagentes. Ao promover uma sensacéo de transparéncia e
responder a questionamentos por meio da criacdo de contetidos direcionados a sua comunidade,
0 YouTube sugere que 0s processos algoritmicos aos quais todos os individuos estdo
submetidos sdo totalmente revelados. Essa abordagem pode criar a falsa percepcao de que ndo
hd opacidade nessa inter-relacdo, obscurecendo a complexidade e a profundidade da

governanga exercida.

A producdo aspiracional no YouTube, além de refletir as dinamicas de poder da
economia criativa, se manifesta por meio de uma tensdo constante entre a busca por
autenticidade e a adaptacéo as demandas da plataforma. A analise revelou que o YouTube ndo
apenas facilita, mas também direciona a cria¢do de contetdo de forma a reforcar seu modelo
econbémico. A meédia da taxa de inspiracdo, calculada em 70%, indica que, embora muitos
criadores expressem satisfacdo com a plataforma, uma parcela significativa ainda manifesta
objec0es, evidenciando uma interdependéncia complexa. Essa relagdo revela como o YouTube
se adapta as necessidades emergentes dos criadores para manter sua relevancia, a0 mesmo
tempo em que continua a ditar as regras do jogo, equilibrando o poder entre controle e
flexibilizacdo. A producéo aspiracional, portanto, ndo é apenas uma busca por sucesso, mas um
reflexo das estratégias de poder da plataforma, que ao mesmo tempo incentiva e restringe a

ascensdo dos sujeitos no ambiente digital.

Embora este estudo tenha explorado de maneira aprofundada as dindmicas de
governanca midiatica e producéo aspiracional no YouTube, é importante reconhecer algumas

limitacGes que poderiam ser abordadas em pesquisas futuras.

Uma possivel expansdo deste trabalho seria a inclusdo de uma analise quantitativa mais
detalhada, envolvendo métricas como o crescimento de inscritos, taxas de engajamento e

retencdo de audiéncia. Dados quantitativos sobre a frequéncia de postagens e a correlacéo entre
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essas postagens e o desempenho dos videos poderiam fornecer insights adicionais sobre as
estratégias dos criadores de contetido e o impacto das affordances da plataforma.

No entanto, essas nuances, embora identificadas como relevantes, ndo foram exploradas
nesta oportunidade devido ao foco prioritario na anélise qualitativa e critica das intera¢fes dos
sujeitos com a plataforma. O propdsito foi oferecer uma compreensdo mais teorica e reflexiva
sobre as dindmicas de poder que permeiam o YouTube, o que justificou a escolha metodoldgica

adotada.

Essas consideracfes abrem espaco para futuras investigacdes que possam complementar
este estudo com uma abordagem quantitativa, aprofundando o entendimento das inter-relacdes

entre 0s aspectos qualitativos e quantitativos no contexto da produgdo de conteldo no YouTube.
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